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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

1.1 Latar Belakang 

Budaya korea saat ini tengah menjadi budaya populer di seluruh dunia 

termasuk Indonesia. Segala produk budaya korea seperti K-Pop, K-Fashion, K-

Drama, dan lain-lain menjadi daya tarik tersendiri bagi para penggemar budaya 

korea. Kemajuan budaya korea selatan ini berawal pada tahun 1953 setelah 

penandatanganan perjanjian genjatan senjata Korea. Setelah itu, Korea Selatan 

mengalami keajaiban sungai Han. Hal ini mengacu pada tingginya tingkat 

pertumbuhan ekonomi yang dialami Korea Selatan setelah berakhirnya Perang 

Korea. Industri budaya Korea Selatan pada awalnya bukanlah prioritas 

pemerintah. Saat inilah pemerintah Korea Selatan berfokus pada kebangkitan 

ekonomi pasca perang (Wardhanny, 2019).  

Pada tahun 1900-1n Korea Selatan mulai memfokuskan untuk 

mengembangkan  industri kebudayaan Korea Selatan. Pemerintah mulai 

mempertimbangkan industri kebudayaan sebagai salah satu faktor yang dapat 

membantu pertumbuhan ekonomi. Sehingga pada tahun 1995 pemerintah 

mengesahkan Motion Picture Law, yang mendorong chaebol untuk berinvestasi 

dalam industi kebudayaan. Pada tahun 1992, Seo Taiji, membuat terobosan baru 

terhadap musik pop Korea, dengan merilis lagu rap pertama dan juga mengandung 

unsur tarian (Wardhanny, 2019). 

Saat itulah budaya Korea Selatan mulai dilirik dari masuknya drama Korea 

di China pada tahun 1999, kemudian pada tahun 2000 boy-band H.O.T menjadi 

artis K-pop pertama yang melakukan pertunjukan di luar negeri. Selanjutnya,  

mulai memasuki pasar Jepang dan dilanjutkan ke Negara-negara lain seperti 

Hongkong, Vietnam, Thailand, Indonesia, Filipina, Amerika Serikat, Amerika 

Latin, dan Timur Tengah (Wardhanny, 2019). 

Pada tahun 2007 Korea Selatan meluncurkan hallyu 2.0. Hallyu 2.0 lebih 

memanfaatkan  teknologi digital dan media sosial, sehingga selain K-Pop yang 

semakin maju, beberapa produk budaya korea seperti hangul, hansik (masakan 

Korea), hanok (rumah tradisional Korea). Kemudian berkembang menjadi hallyu 
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3.0 yang lebih mengembangkan pada produk budaya korea yang lain dan saat ini 

tengah memasuki hallyu 4.0  -

(Wardhanny, 2019).  

Perkembangan budaya korea yang begitu pesat membuat para peneliti 

dalam beberapa tahun terakhir menjadikan budaya korea sebagai salah satu topik 

menarik untuk diteliti, salah satunya terkait dengan perilaku konsumtif pada 

penggemar budaya korea menjadi salah satu topik penelitian yang banyak diamati 

oleh para peneliti, seperti penelitian yang dilakukan oleh Ananda, Hadi, & Meiji 

(2021), Sari & Chandrabuwono (2020), Prasetyo, Tayo, & Kusumaningrum 

(2022), Asrie & Misrawati (2020) & Khairunnisa, Priyatama, & Astriana (2021) 

yang menemukan bahwa seseorang cenderung untuk membeli barang-barang yang 

digunakan oleh idolanya karena adanya dorongan untuk memiliki kemiripan atau 

kedekatan dengan idola.  

Salah satu faktor besar yang mempengaruhi munculnya perilaku konsumtif 

Ini adalah perkembangan teknologi yang pesat yang memfasilitasi pertukaran 

informasi global. Salah satunya adalah budaya suatu negara, yang berkembang di 

negara lain karena banyak penduduknya yang mencintai budayanya. Budaya 

adalah kerangka acuan yang kompleks, mewakili berbagai pola, tradisi, 

kepercayaan, nilai, norma, simbol, dan tingkatan masyarakat yang tersusun dalam 

arti yang diwariskan oleh masyarakat. Proses sosialisasi interaksi dan komunikasi 

antar anggota kelompok sosial tertentu Salah satu budaya asing yang banyak 

digemari masyarakat khususnya remaja Indonesia saat ini adalah budaya asing 

yang berasal dari Korea (Nastiti, 2010),  Budaya Korea yang juga dikenal dengan 

Korean wave telah muncul sebagai salah satu gelombang budaya selama beberapa 

waktu. Korean Wave bisa dikatakan sebagai induk dari beberapa jenis budaya di 

Korea yang berbalut mode modern seperti musik, drama, fashion, gaya hidup, 

makanan, dan kecantikan. Beberapa bentuk Korean wave telah menyebar dengan 

kuat dan sangat populer di kalangan remaja di Indonesia melalui drama (K-

Drama) dan musik (K-POP). Ketika remaja begitu terobsesi dengan hal-hal Korea 

yang tidak mereka ketahui tentang perkembangan dunia hiburan Indonesia, 

mereka mengikuti dan lebih antusias dengan perkembangan dunia hiburan Korea. 

K-POP yang hadir membawakan konsep unik dan energik menjadi perhatian 
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tersendiri terutama di kalangan remaja. Hal ini menciptakan terbentuknya suatu 

komunitas yang membawakan atau melakukan cover dance dan music dari 

boyband maupun girlband Korea. Fenomena ini tentu saja tidak hanya sebatas 

menyukai, namun juga mereka berkeinginan untuk menjadi atau lebih tepatnya 

meniru apa yang idola mereka punya, misal kostum, perlengkapan kecantikan, 

album musik, properti konser, dan lain sebagainya, sehingga menyebabkan 

terjadinya perilaku konsumtif di kalangan remaja sekarang ini. 

Riset mengenai perilaku konsumtif penggemar K-POP sebelumnya 

menunjukkan hasil yang beragam. Hasil penelitian yang dilakukan oleh 

Wulandari (2018), mengungkapkan bahwasanya peserta didik atau remaja 

cenderung melakukan perilaku konsumtif dengan anggapan bahwa penggemar K-

POP sejati adalah mereka yang memiliki barang-barang idolahnya, Hal inilah 

yang mendasari pembelian berbagai merchandise K-POP oleh para 

penggemarnya. Penelitian yang dilakukan oleh Achmada (2014) 

Konsumtif pecinta Korea di Korea Lovers Surabaya Community (KLOSS 

 mengakui pengaruh media dan lingkungan terhadap munculnya 

perilaku konsumen yang diwujudkan dengan pembelian barang bukan sebagai 

kebutuhan primer melainkan untuk pemuasan suatu keinginan dan sebagai bentuk 

menunjukkan bahwa puncak interaksi dengan budaya populer Korea adalah 

sebagian besar penggemar budaya Korea menerimanya dalam bentuk perilaku dan 

ekspresi dalam kehidupan sehari-hari dan mereka mengkonsumsi dan membelinya 

secara tidak sadar. baik itu merchandise maupun tiket konser. 

Menurut Sumartono (2002), perilaku konsumen adalah perilaku yang 

didasarkan bukan pada pertimbangan rasional tetapi pada keinginan yang tidak 

rasional. Lebih lanjut Sumartono menjelaskan bahwa perilaku konsumen terjadi 

ketika seseorang membeli sesuatu secara berlebihan dan dilakukan bukan karena 

kebutuhan tetapi karena faktor keinginan. Ada tiga aspek perilaku konsumen, 

yaitu: pembelian yang menarik, pembelian yang tidak rasional, dan pembelian 

yang tidak perlu atau berlebihan (Lina & Rosyid, 1997). Penggemar K-POP 

biasanya memiliki forum-forum khusus yang memungkinkan mereka untuk 

berbagi secara beramai-ramai, dimana forum ini bisa berupa situs fandom maupun 
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suatu komunitas. Seorang penggemar K-Pop yang tergabung secara resmi dalam 

fandom maupun  komunitas yang dibentuk oleh agensi dari boyband atau girlband 

idolanya tentu memiliki akses khusus untuk mengetahui informasi terkait dengan 

idolanya serta merchandise resmi yang dikeluarkan oleh agensi dari boyband atau 

girlband tersebut. Hasil penelitian Lastriani (2018) menunjukkan bahwa 

seseorang yang tergabung dalam fandom resmi yang dibentuk oleh agensi dari 

boyband atau girlband idolanya memiliki barcode  khusus yang dapat digunakan 

untuk mengakses ke acara obrolan khusus dan berbagai konten, mengetahui 

jadwal yang berkaitan dengan aktivitas boyband atau girlband idolanya, serta 

mendapatkan beberapa foto yang dibagikan oleh idola di fandom tersebut dengan 

tujuan untuk menyapa penggemar mereka. Hal ini akan membuat para penggemar 

semakin update terhadap kehidupan idolanya dan akan semakin mudah untuk 

mendapatkan merchandise yang berkaitan dengan idolanya yang akan membuat 

semakin tingginya kecenderungan para penggemar K-Pop yang tergabung dalam 

fandom untuk berperilaku konsumtif.   

Kota Palembang termasuk sebagai kota yang memiliki cukup banyak 

penggemar budaya popular Korea terkhususnya K-POP. Kondisi ini bisa dilihat 

adanya komunitas penggemar K-POP yaitu EXO-L Palembang. Komunitas EXO-

L Palembang terbentuk pada 10 Januari 2018 yang berisikan anggota penggemar 

boyband Korea yang bernama EXO. Berdasarkan latar belakang tersebut dirasa 

perlu dilakukan penelitian untuk mengetahui perilaku konsumtif di penggemar K-

POP di Palembang tentang -POP (studi EXO-L 
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1.2 Rumusan Masalah 

Berdasarkan latar belakang diatas, penulis merumuskan permasalahan 

yang akan dibahas dalam penelitian ini adalah 

pada penggemar K-POP EXO-L Palembang? . Untuk menjawab masalah utama 

pada penelitian tersebut maka dapat diturunkan menjadi beberapa pertanyaan 

penelitian sebagai berikut: 

1. Apa saja bentuk-bentuk perilaku konsumtif yang ditampilkan oleh 

penggemar K-POP EXO-L Palembang?  

2. Apa yang dampak yang terjadi pada penggemar K-POP EXO-L 

Palembang melakukan tindakan perilaku konsumtif? 

 
1.3 Tujuan Penelitian 

1. Perilaku konsumtif penggemar K-POP pada komunitas EXO-L Palembang 

2. Mengetahui bentuk-bentuk perilaku konsumtif yang ditampilkan oleh 

penggemar K-POP 

 
1.4 Manfaat Penelitian 

a. Manfaat teoritis 

Hasil penelitian ini akan memperkaya basis pengetahuan khususnya 

tentang perilaku konsumsi penggemar K-POP. Selanjutnya, penelitian ini dapat 

digunakan sebagai referensi untuk penelitian lebih lanjut tentang perilaku 

konsumsi penggemar K-POP. 

b. Manfaat praktis 

1. Bagi Orang Tua, diharapkan bisa dijadikan pengetahuan untuk anak-anak 

memberikan ilmu bahwasanya pengaruh budaya K-POP saat ini sudah 

menjadi budaya yang diminati oleh anak muda zaman sekarang. 

2. Bagi Masyarakat, diharapkan dengan adanya komunitas yang terbentuk 

dengan baik ini dapat mengurangi tindakan-tindakan yang tidak diinginkan 

oleh para anak muda zaman sekarang.  
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