
EFEKTIVITAS TIKTOK PANDAWARA GROUP

TERHADAP KEPEDULIAN LINGKUNGAN

(Studi Terhadap Mahasiswa FISIP

Universitas Sriwijaya Angkatan 2020)

PROGRAM STUDI ILMU KOMUNIKASI

FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN ILMU POLITIK

UNIVERSITAS SRIWIJAYA

2023

SKRIPSI

Disusun Oleh

RAHMAD DOROJHATUN

07031282025084



EFEKTIVITAS TIKTOK PANDAWARA GROUP

TERHADAP KEPEDULIAN LINGKUNGAN

(Studi Terhadap Mahasiswa FISIP

Universitas Sriwijaya Angkatan 2020)

PROGRAM STUDI ILMU KOMUNIKASI

FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN ILMU POLITIK

UNIVERSITAS SRIWIJAYA

2023

SKRIPSI

Diajukan Untuk Memenuhi Sebagai Persyaratan Dalam

Menempuh Derajat Sarjana S-1 Ilmu Komunikasi

Konsentrasi : Periklanan

Disusun Oleh

RAHMAD DOROJHATUN

07031282025084



iii 

 

 

HALAMAN PERSETUJUAN UJIAN SKRIPSI  

 
EFEKTIVITAS TIKTOK PANDAWARA GROUP 

TERHADAP KEPEDULIAN LINGKUNGAN 

(Studi Terhadap Mahasiswa FISIP 

Universitas Sriwijaya Angkatan 2020) 

 
SKRIPSI 

 
 

Sebagai Salah Satu Syarat Untuk Memperoleh Gelar Sarjana S-1 

Ilmu Komunikasi 

 
Oleh 

 
 

RAHMAD DOROJHATUN 

07031282025084 

 
 

Pembimbing I Tanda Tangan 

Oemar Madri Bafadhal, S.I.Kom., M.Si. 

NIP. 199208222018031001 

-------------------------- 
 
 
 

Mengetahui, 

Ketua Jurusan Ilmu Komunikasi 
 
 
 
 

Dr. M. Husni Thamrin, M.Si. 

NIP. 196406061992031001 



iv

HALAMAN PENGESAHAN UJIAN SKRIPSI

EFEKTIVITAS TIKTOK PANDAWARA GROUP

TERHADAP KEPEDULIAN LINGKUNGAN

(Studi Terhadap Mahasiswa FISIP Universitas Sriwijaya Angkatan 2020)

SKRIPSI

Oleh

RAHMAD DOROJHATUN

07031282025084

Telah Dipertahankan di Depan Komisi Penguji

Pada Tanggal 15 Desember 2023 dan Dinyatakan telah memenuhi syarat

Pembimbing Tanda Tangan

1. Oemar Madri Bafadhal, S.I.Kom., M.Si.

NIP. 199208222018031001

Penguji Tanda Tangan

1. Dr. Retna Mahriani, M.Si.

NIP. 196012091989122001

2. Ryan Adam, S.I.Kom., M.I.Kom.

NIP. 198709072022031003

Mengetahui,

Dekan FISIP UNSRI,

Prof. Dr. Alfitri, M.Si.

NIP. 196601221990031004

Ketua Jurusan Ilmu Komunikasi

Dr. M. Husni Thamrin, M.Si.

NIP. 196406061992031001



v 

 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

MOTTO DAN PERSEMBAHAN 
 
 
 
 
 
 
 
 

Mencoba, Keberhasilan Diciptakan Karena Dua Hal 
Yaitu Kesempatan dan  

 
 
 
 

Skripsi Ini Dipersembahkan 

Kepada 

 

1. Bangsa dan Negara 

2. Almamater, FISIP UNSRI 

3. Orang Tua 

4. Saudara dan Kerabat 

5. Teman Teman 



vi 

 

 

 
 
 

 



vii 

 

 

KATA PENGANTAR 

Puji dan syukur peneliti panjatkan kehadirat Allah SWT atas berkah, 

rahmat dan karunia-Nya yang dilimpahkan kepada penulis sehingga dapat 

menyelesaikan skripsi ini. Penyusunan skripsi dimaksudkan untuk memenuhi 

sebagian persyaratan untuk mencapai derajat Sarjana Strata (S1) Ilmu 

Komunikasi di Universitas Sriwijaya. Skripsi ini berjudul  

Pandawara Group Terhadap Kepedulian Lingkungan (Studi Terhadap 

Mahasiswa FISIP Universitas Sriwijaya . 

Selama penyusunan proposal skripsi ini, peneliti mengalami banyak 

hambatan serta rintangan namun dapat dilalui berkat adanya bimbingan dan 

bantuan dari berbagai pihak. Untuk itu pada kesempatan ini peneliti mengucapkan 

terima kasih kepada: 

1. Prof. Dr. Taufik Marwa, S.E., M.Si. selaku Rektor Universitas 

Sriwijaya. 

2. Prof. Dr. Alfitri, M.Si. selaku Dekan Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu 

Politik Universitas Sriwijaya. 

3. Bapak Dr. M. Husni Thamrin, M.Si. selaku Ketua Jurusan Ilmu 

Komunikasi dan Bapak Oemar Madri Bafadhal, S.I.Kom., M.Si. 

selaku Sekretaris Jurusan Ilmu Komunikasi. 

4. Bapak Oemar Madri Bafadhal, S.I.Kom., M.Si. selaku dosen 

pembimbing yang telah bersedia meluangkan banyak waktu untuk 

memberikan arahan selama proses penyusunan skripsi. 

5. Mba Elvira Humairah selaku admin Jurusan Ilmu Komunikasi yang 

selalu siap membantu urusan administrasi penulis semasa kuliah. 

6. Seluruh Dosen Jurusan Ilmu Komunikasi yang telah membagikan 

pengalaman serta ilmunya untuk penulis semasa kuliah dan 

penyusunan skripsi. 

7. Orang tua dan keluarga yang selalu memberikan doa, dukungan, dan 

semangat. 

8. Sahabat-sahabat yang memberikan semangat, kebersamaan, dan 

bantuan pemikiran. 



viii 

 

 

9. Rekan-rekan seperjuangan khususnya angkatan 2020 Ilmu Komunikasi 

yang selalu berbagi informasi selama penyusunan skripsi ini. 

10. Semua pihak yang telah membantu dalam penyelesaian penyusunan 

skripsi ini yang tidak dapat disebutkan satu per satu. 

11. Seluruh yang pernah hadir dalam hidup penulis selama tiga setengah 

tahun kuliah: walau tidak semua menemani sampai akhir. Terima kasih 

telah pernah percaya. 

 
 

Indralaya, 30 November 2023 
 
 
 

Rahmad Dorojhatun 



ix 

 

 

ABSTRAK  

 
 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh efektivitas TikTok Pandawara 
Group terhadap kepedulian lingkungan di kalangan mahasiswa FISIP Universitas 
Sriwijaya angkatan 2020. Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah 
kuantitatif dengan pendekatan yang bersifat asosiatif, data-data dalam penelitian 
ini diperoleh dengan metode penyebaran kuisioner dengan jumlah sampel 
sebanyak 99 responden dari mahasiswa FISIP Universitas Sriwijaya angkatan 
2020 yang sudah memenuhi syarat. Dalam penelitian ini teori yang digunakan 
peneliti yaitu teori efektivitas media oleh Bruhn, Schoenmueller dan Schafer serta 
teori kepedulian lingkungan oleh Mostafa. Hasil dari penelitian ini menunjukan 
bahwa efektivitas TikTok Pandawara Group berpengaruh terhadap kepedulian 
lingkungan berdasarkan teori efektivitas media dan kepedulian lingkungan 
sebesar 64.9% dengan hubungan korelasi keduanya bernilai 0.805 yang bearti 
korelasi sangat kuat dengan bentuk hubungannya yaitu positif. Hal ini dapat 
dibuktikan dengan Pandawara Group telah menerapkan semua dimensi dari 
efektivitas media. Pada analisis regresi linear sederhana juga diketahui pengaruh 
variavel x terhadap variabel y dengan diperoleh nilai signifikansi sebesar < 0.001. 
Pada uji t, nilai t hitung > t tabel yaitu 13.386 > 1.985 sehingga diartikan Ha dapat 
diterima dan H0 ditolak. 

 
Kata Kunci: Efektivitas media, Efektivitas TikTok, Kepedulian lingkungan, 
TikTok, Pandawara Group 
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ABSTRACT 

x 

 

 

 

 

This study aims to see the effect of effectiveness TikTok Pandawara Group on 
environmental concern among the students of the Faculty of Social and Political 
Sciences, Sriwijaya University class 2020. The method used in this research is 
associative quantitative, the data in this research was obtained using a 
questionnaire distribution method with a sample size of 99 respondents from the 
2020 class of Sriwijaya University FISIP students who met the requirements. In 
this study, the theory used by researchers is the theory of media effectiveness by 
ruhn, Schoenmueller and Schafer and the theory of environmental concern by 
Mostafa. The results of this research show that the effectiveness of the TikTok 
Pandawara Group has an influence on environmental awareness based on the 
theory of media effectiveness and environmental awareness by 64.9% with a 
correlation between the two of them having a value of 0.805, which means the 
correlation is very strong and the form of the relationship is positive. This can be 
proven by the fact that Pandawara Group have implemented all the dimensions of 
the media effectiveness. In simple linear regression analysis, it is also known that 
the influence of variable x on variable y is obtained by obtaining a significance 
value of <0.001. In the t test, the calculated t value > t table is 13,386 > 1,985 so 
that it means that Ha is accepted and H0 is rejected. 

 
Keywords: Media effectiveness, TikTok effectiveness, Environmental concern, 
TikTok, Pandawara Group 
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1.1 Latar Belakang 

 

 
BAB 1 

PENDAHULUAN 

Seiring perkembangan teknologi yang semakin canggih, semua orang 

dapat dengan mudah berkomunikasi dan mencari informasi. Khususnya, dengan 

hadirnya media sosial. Media sosial merupakan alat untuk berinteraksi, 

berkomunikasi, dan saling berbagi melalui jaringan internet. Saat ini, hampir 

semua individu memanfaatkan media sosial sebagai sarana untuk mendapatkan 

informasi dan sebagai saluran komunikasi. Berdasarkan data dari laporan We Are 

Social mengungkapkan bahwa pada bulan Januari 2023, tercatat sebanyak 167 

juta orang di Indonesia aktif menggunakan platform media sosial. Angka tersebut 

setara dengan 60,4% dari pupulasi di dalam negeri. 

Meike dan Young (dalam Nasrullah, 2015) memberikan pengertian media 

sosial sebagai perpaduan antara komunikasi personal, yaitu pertukaran informasi 

antara individu (one-to-one sharing), dan platform media publik yang 

memungkinkan berbagi kepada semua orang tanpa batasan individu tertentu. 

Sementara itu, menurut Van Dijk dalam penelitian yang sama, media sosial 

merupakan wadah media yang menekankan pada keberadaan pengguna, yang 

memfasilitasi aktivitas dan kerjasama di antara mereka. Selanjutnya, menurut 

Boyd (dalam Nasrullah, 2015) Media sosial dapat dijelaskan sebagai serangkaian 

perangkat lunak yang memungkinkan individu atau kelompok untuk berkumpul, 

berbagi, berkomunikasi, dan dalam beberapa situasi, berkolaborasi atau bermain 

bersama. 

Salah satu media sosial yang sangat populer pada saat ini adalah media 

sosial TikTok. TikTok, sebagai platform media sosial berbasis video dan audio 

visual, kini telah menjadi bagian tak terpisahkan dalam kehidupan sebagian besar 

generasi muda saat ini. Popularitasnya meluas di kalangan semua usia, tetapi 

khususnya mendominasi di kalangan generasi muda. Dengan berbagai fitur 

kreatifnya, TikTok berhasil menarik perhatian dan minat para pengguna generasi 

muda untuk berbagi konten dan berinteraksi dalam lingkungan yang 

menyenangkan. Pengaruh TikTok terhadap generasi muda memang luar biasa. 

Platform ini menyediakan akses cepat dan mudah untuk mendapatkan berbagai 
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informasi dari berbagai bidang, mulai dari hiburan, musik, olahraga, hingga topik 

pendidikan, sosial dan lingkungan. Selain itu, konten edukatif dan informatif di 

TikTok juga semakin banyak dan dapat menjadi sumber pengetahuan yang 

bermanfaat bagi generasi muda. Tidak heran TikTok menjadi salah satu media 

sosial yang paling banyak digemari saat ini. Berdasarkan dari Sensor Tower, di 

bawah ini ditunjukkan grafik platform jaringan sosial yang paling sering di 

download pada tahun 2022: 

Grafik 1.1 

Aplikasi Di Luar Kategori Game Dengan Jumlah 

Pengunduhan Tertinggi 2022 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
(sumber: sensortower, 2022) 

Dilihat dari grafik 1.1, secara global TikTok mendominasi sebagai aplikasi 

dengan jumlah unduhan tertinggi. Indonesia juga termasuk dalam daftar sepuluh 

negara dengan jumlah pengguna terbanyak. Berikut gambar sepuluh negara 

dengan jumlah pengguna TikTok terbanyak di dunia per April 2023 berdadasarkan 

databoks: 



3 
 

 
 
 

Grafik 1.2 

10 Negara Pengguna TikTok Terbanyak di Dunia (April 2023) 

(sumber: databoks, 2023) 

Berdasarkan data di atas dapat dilihat, negara dengan pengguna TikTok 

terbanyak di dunia per April 2023 dipegang oleh Amerika Serikat dengan jumlah 

pengguna TikTok sebesar 116,49 sedangkan disusul di posisi kedua yaitu 

Indonesia dengan jumlah pengguna TikTok sebesar 112,97 juta. Ada banyak 

alasan kenapa TikTok menjadi salah satu media sosial yang paling populer saat 

ini. Salah satu daya tarik TikTok adalah kehadiran banyak akun yang bersifat 

inspiratif, informatif, dan edukatif. Banyak pengguna TikTok yang berdedikasi 

untuk menyebarkan pesan positif, memberikan tips dan panduan, serta 

membagikan kisah dan aksi inspiratifnya. Salah satunya yaitu Pandawara Group. 

Pandawara Group adalah sebuah komunitas yang terdiri dari lima pemuda 

yang memiliki kepedulian terhadap lingkungan dengan berbagai aksi bersih-bersih 

sampah yang sudah mereka lakukan sejak bulan Agustus 2022. Nama 

 

yang membawa berita baik yang memberikan kesan positif dan inspiratif. 

Pandawara Group telah menunjukkan komitmen mereka dalam menjaga 

lingkungan melalui kegiatan membersihkan sungai dan pantai dari sampah, yang 

mereka dokumentasikan dan bagikan melalui unggahan video di TikTok 
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Pandawara Group. Mereka melakukan hal ini bukan semata-mata untuk 

mendapatkan pujian atau validasi dari orang lain, tetapi dengan tujuan untuk 

menyampaikan pesan kepada masyarakat Indonesia bahwa menjaga lingkungan 

adalah tanggung jawab bersama. Melalui berbagai konten-konten video yang 

sudah diunggah di akun TikToknya Pandawara Group tersebut, Pandawara Group 

ingin membuktikan salah satunya yaitu bahwa memungut sampah di selokan atau 

sungai tidaklah seburuk yang sering dipikirkan oleh banyak orang. Apalagi 

dengan kondisi lingkungan saat ini, khususnya Indonesia. 

Berdasarkan laporan dari Bank Dunia  Atlas of Sustainable 

Development Goals  Indonesia merupakan negara penghasil sampah 

terbesar ke-5 di dunia pada 2020. Data dari Asosiasi Industri Plastik Indonesia 

(INAPLAS) serta Badan Pusat Statistik (BPS) menyebutkan bahwa sampah 

plastik di Indonesia jumlahnya mencapai 64 juta ton/tahun. 3,2 juta ton dari 

sampah tersebut adalah sampah yang dibuang ke laut. Oleh karena itu, Pandawara 

Group sering melakukan berbagai aksi bersih-bersih sampah di pantai dan sungai. 

Tercatat, sudah puluhan kali Pandawa Group melakukan aksi bersih-bersih pantai 

dan sungai. Tiga diantaranya yaitu, Pantai Labuan Provinsi Banten yang dilakukan 

pada Senin, 22 Mei 2023 dan berhasil mengumpulkan sampah sebanyak 1.200 

karung sampah. Pandawara Group mengklaim bahwa pantai itu merupakan pantai 

terkotor nomor satu di Indonesia. Selanjutnya yaitu, Pantai Loji Provinsi Jawa 

Barat yang dilakukan pada tanggal 6 - 7 Oktober 2023 dan berhasil 

mengumpulkan sampah sebanyak 100 ton. Pandawara Group memberikan gelar 

kepada pantai itu sebagai pantai terkotor nomor empat di Indonesia. 

Terakhir yaitu, Pandawara Group melakukan aksi bersih sampah di Pantai 

Sukareja Provinsi Lampung yang dilakukan pada 10 Juli 2023. Mereka 

mengklaim pantai tersebut.merupakan pantai terkotor nomor dua di Indonesia. 

Awalnya, Pandawara Group menargetkan 1000 orang untuk bisa diajak 

melakukan kegiatan aksi bersih sampah di pantai tersebut secara sukarelawan. 

Namun, nyatanya mereka berhasil melibatkan 3700 volunteer dan berhasil 

mengumpulkan 300 ton sampah. Dengan kata lain, progres perbaikan ini telah 

berjalan 35% dalam waktu satu hari. Meski demikian, Pandawara Group 

mengungkapkan, masih perlu waktu dan alat yang lebih memadai untuk benar- 
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benar maksimal dalam membuat perubahan signifikan pada pantai Sukaraja di 

provinsi Lampung terebut. Selain itu, dalam kurung lebih kurang satu tahun, 

mereka berhasil mengumpulkan 27.066 kilogram sampah dan mengangkutnya 

dalam 4.511 kantong sampah di 78 saluran air, termasuk sungai besar, sungai kecil 

dan septic tank di Kota Bandung dan Kabupaten Bandung. 

Kegiatan aksi bersih-bersih sampah yang mereka tekuni ini menunjukkan 

kepedulian mereka terhadap lingkungan dan dorongan untuk menciptakan 

perubahan yang lebih baik. Melalui upaya mereka, diharapkan bahwa kesadaran 

masyarakat terhadap pentingnya menjaga kebersihan lingkungan akan meningkat, 

dan lingkungan sekitar dapat menjadi lebih bersih dan sehat. Pandawara Group 

juga mungkin berperan sebagai inspirasi bagi kalangan generasi muda lainnya 

untuk bergerak aktif dalam menjaga kelestarian lingkungan dan melakukan aksi 

positif untuk masyarakat. Semangat dan kerja sama mereka sebagai lima sekawan 

dapat menjadi contoh yang menginspirasi orang lain untuk turut berpartisipasi 

dalam menjaga dan merawat lingkungan. Tentunya Mereka juga memanfaatkan 

media sosial TikTok sebagai sarana mereka untuk memberikan inspirasi atas aksi 

lingkungan mereka kepada masyarakat khususnya generasi muda untuk memiliki 

perilaku yang cinta lingkungan. 

Penghargaan TikTok Local Heroes yang diraih oleh Pandawara Group 

dalam penghargaan Year on TikTok 2022 merupakan pengakuan atas upaya dan 

dedikasi mereka dalam menyebarkan pesan positif dan menginspirasi melalui 

video aksi pembersihan sampah. Melalui konten-konten yang mereka bagikan di 

TikTok, Pandawara Group berhasil menarik perhatian dan mempengaruhi 

masyarakat dengan tindakan nyata yang berdampak positif pada lingkungan. 

Keberhasilan Pandawara Group dalam meraih penghargaan ini tidak hanya 

menjadi apresiasi untuk mereka, tetapi juga menjadi bukti bahwa gerakan mereka 

dalam menjaga lingkungan telah menarik perhatian dan memberikan inspirasi bagi 

banyak orang. Hal inilah yang menjadi alasan peneliti ingin meneliti tentang 

pengaruh efektivitas TikTok Pandawara Group terhadap peningkatan 

environmental concern (kepedulian lingkungan) khususnya di dikalangan 

mahasiswa FISIP Universitas Sriwijaya angkatan 2020 kampus Inderalaya. 
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Gambar 1.1 

Media Sosial TikTok Pandawara Group 
 

(Sumber: TikTok Pandawara Group, 18 Agustus 2023) 

Tidak hanya fokus pada membersihkan sampah dan mengatasi masalah 

banjir, Pandawara Group juga memiliki peran penting dalam meningkatkan 

kesadaran masyarakat tentang pentingnya menjaga lingkungan. Melalui konten- 

konten edukatif dan informatif yang mereka bagikan di media sosial TikTok, 

mereka berusaha mengajak masyarakat untuk lebih peduli dan bertanggung jawab 

terhadap lingkungan sekitar. Hal ini ditandai dengan Pandawara Group sudah 

melakukan beberapa kegiatan bersih-bersih khususnya sungai dan pantai di 

berbagai wilayah di Indonesia. Lagi dan lagi dengan memanfaatkan media sosial 

salah satunya TikTok Pandawara Group selalu memberikan informasi sebelum 

melakukan aksi bersih-bersih sungai dan pantai untuk mencari volunteer 

sukarelawan yang bisa ikut andil melakukan kegiatan aksi lingkungan ini. 

Tidak hanya sampai itu saja, Pandawara Group selalu membagikan aksi 

lingkungan mereka bersama sukarelawan dari berbagai elemen masyarakat serta 

pihak lain, selama aksi lingkungan itu berlangsung ataupun setelah aksi 

lingkungan tersebut selesai di media sosial TikTok mereka. Di samping itu, 

Pandarawa Group juga memiliki media sosial Instagram yang dijadikan sebagai 

pendukung untuk mengoptimalisasikan informasi atau konten yang mereka buat 
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untuk mereka sampaikan kepada masyarakat. Walaupun sebenarnya, ditinjau dari 

segi followers per tanggal 21 Desember 2023 akun media sosial TikTok mereka 

lebih banyak followers-nya dibandingkan akun media sosial Instagram mereka 

yaitu 8,4 followers pada TikTok sedangkan 2,3 juta followers pada Instagram. 

Akan tetapi, hal ini juga menunjukkan bahwasannya terdapat perubahan 

perkembangan dengan hadirnya Pandawara Group yang terbilang masih baru, 

lebih kurang satu tahun tepatnya Pandawara Group muncul pertama kali pada 

bulan Agustus tahun 2022. Sebelumnya masyarakat tidak banyak mengetahui 

Pandawara Group, namun sekarang sudah banyak yang mengetahui Pandawara 

Group. Justru saat ini sudah banyak masyarakat yang mengikuti media sosialnya 

Pandawara Group. 

Selanjutnya, Pandawara Group ingin menunjukkan bahwa upaya menjaga 

lingkungan adalah pekerjaan bersama. Mereka berusaha menginspirasi orang lain 

untuk peduli dan ambil bagian dalam pelestarian lingkungan melalui tindakan 

nyata. Dengan kata lain, dapat memberikan dampak perubahan teapatnya pada 

perubahan perilaku masyarakat khususnya generasi muda dalam menjaga 

lingkungan bersih dengan kata lain meningkatkan kepedulian terhadap 

lingkungan. 

Menurut Aman (2012) kepedulian lingkungan adalah konsep yang 

mengacu pada keyakinan, sikap, dan tingkat perhatian yang dimiliki oleh individu 

terhadap kondisi lingkungan. Kepedulian lingkungan, yang sering disebut sebagai 

environmental concern, diidentifikasi melalui sikap yang berikaitan dengan 

lingkungan. Menurut Dunlap dan Jones (2002) dalam Yadav dan Pathak (2015), 

kepedulian lingkungan merujuk pada sejauh mana pemahaman seseorang terhadap 

permasalahan lingkungan dan tindakan-tindakan yang diambil untuk mengatasi 

masalah-masalah tersebut. Hal ini mencakup usaha-usaha yang dilakukan individu 

untuk mencari solusi dan keterlibatan pribadi dalam memberikan kontribusi 

terhadap pemecahan masalah lingkungan. 

Kepedulian lingkungan memiliki dampak terhadap sikap yang mendukung 

lingkungan dan juga terhadap nilai-nilai keberlanjutan (sustainability value). 

Selanjutnya, sikap pro lingkungan ini dapat mendorong dorongan seseorang untuk 

bertindak sesuai dengan niat perilaku yang mendukung lingkungan. Dalam 



8 
 

 
 
 

konteks perilaku manusia, menurut Hasan Alwi dkk (2001: 859) Perilaku sendiri 

diartikan sebagai respons atau tanggapan yang ditunjukkan oleh individu terhadap 

stimulus atau lingkungan sehingga perubahan perilaku mengacu pada proses di 

mana individu atau kelompok mengalami perubahan perilaku yang bisa 

disebabkan oleh berbagai faktor salah satunya yaitu pengaruh media. Artinya, 

bahwasannya perubahan perilaku juga sangat dipengaruhi oleh sejauh mana 

individu merespons, menginternalisasi, dan mengimplementasikan konten yang 

mereka lihat. Konteks dan motivasi individu juga berperan penting dalam 

mempengaruhi apakah perubahan perilaku yang diharapkan benar-benar terjadi. 

Oleh karenanya dengan hadirnya TikTok Pandawara Group dengan 

berbagai konten video yang diunggah sebagai inspirasi tadi, sedikit banyaknya 

telah mengubah generasi muda dan masyarakat untuk lebih peduli terhadap 

lingkungan sesuai dengan fakta-fakta yang disebutkan diatas, dengan kata lain 

gerakan yang dilakukan oleh Pandawara Group ini dengan memanfaatkan media 

sosial TikTok sangatlah efektif untuk dapat membuka mata dan hati lebih banyak 

orang, mengenai kesadaran dan kepedulian dalam menjaga lingkungan bersih. 

Secara sederhana, makna efektif adalah berhasil yang berasal dari kata 

efektivitas. Menurut Moh. Nazir dalam Isnaini (2018) menyebutkan Efektivitas 

merujuk pada ukuran sejauh mana hasil kualitas, kuantitas, dan waktu yang 

digunakan telah mencapai sasaran yang diinginkan. Semakin tinggi persentase 

target yang tercapai, semakin tinggi tingkat keefektifannya. Dari definisi di atas, 

dapat ditarik kesimpulan bahwa efektivitas berkaitan dengan dampak suatu 

kegiatan yang disampaikan melalui berbagai media, seperti perorangan, media 

cetak, televisi, tatap muka, dan sebagainya. Hasil dari efektivitas ini umumnya 

tercermin dalam respons yang diberikan oleh penerima pesan atau pemirsa, 

apakah pesan mampu memicu tanggapan atau mengubah perilaku penerima pesan. 

Jika suatu pesan dapat mencapai hal tersebut, maka efektivitasnya dapat dikatakan 

memiliki dampak. 

Di samping itu, efektivitas dapat diartikan sebagai tingkat keberhasilan 

dalam mencapai tujuan tertentu melalui metode atau upaya yang dilakukan. 

Dalam konteks media informasi, efektivitas dapat dinilai berdasarkan sejauh mana 

media tersebut memenuhi kriteria tertentu, seperti memberikan pengaruh, 
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menyebabkan perubahan, atau menghasilkan hasil yang diinginkan. Dalam 

merumuskan tujuan instruksional, efektivitas dapat diukur dari sejauh mana 

tujuan-tujuan tersebut tercapai. Semakin banyak tujuan yang tercapai, semakin 

efektif pula media informasi yang digunakan. 

Dari penjelasan yang sudah dipaparkan di atas peneliti melihat bagaimana 

Pandawara Group yang merupakan komunitas generasi muda Indonesia yang aktif 

dan sangat peduli dengan lingkungan telah sangat serius untuk menjadi pelopor 

bagi generasi muda lainnya untuk bisa menjadi insan yang peduli terhadap 

lingkungan melalui pemanfaatan media sosial TikTok bukan hanya ingin 

memberikan kesadaran bagi setiap individu melainkan bisa membuat generasi 

muda lainnya ikut andil berkontribusi untuk negeri dalam menjaga lingkungan 

bersih. 

Sebelumnya penelitian seperti ini juga sudah pernah diteliti tapi masih 

menimbulkan perdebatan salah satunya secara teoritis. Peneliti juga mendapatkan 

pandangan baru dari penelitian sebelumnya tentang kelangsungan penelitian yang 

terstruktur dan baik, mulai dari teori yang diadopsi sampai dengan metode yang 

dipakai. Terdapat sejumlah hubungan terhadap penelitian sebelumnya yang dapat 

dijadikan sebagai bahan kajian dalam penelitian peneliti. Penelitian yang 

 

Terhadap Sikap Followers dalam Penggunaan Kain Adat Tradisional (Studi 

Analisis Followers  

pengaruh yang signifikan terhadap sikap para pengikutnya terkait penggunaan 

kain tradisional. 

Penelitian selanjutnya oleh (Hutamy dkk, 2020) mengenai  

Pemanfaatan TikTok Sebagai Media Pembelajaran Dalam Meningkatkan Hasil 

 

belajar yang semula hasil belajar berada rata-rata pada angka 71,09 kemudian 

meningkat menjadi rata-rata mencapai 79,06, setelah TikTok menjadi media 

dalam proses pembelajaran peserta didik. Dengan kata lain, hasil dari penelitian 

ini bisa dikatakan efektif. 
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Studi berbeda yang dilakukan oleh  

Tayangan Video #Glowupchallenge Pada Aplikasi TikTok Terhadap Self- 

Confidence Remaja (Studi Pada Siswi SMA Negeri 1  menunjukkan 

adanya pengaruh variabel x terhadap variabel y. Dari penelitian yang dilakukan 

oleh peneliti, ketika dibandingkan dengan penelitian terdahulu, terdapat kesesuian 

dalam media yang menjadi fokus penelitian, yakni TikTok sebagai salah satu 

platform media sosial. Kedua penelitian juga memiliki fokus yang serupa, yakni 

mengukur efektivitas media TikTok, namun dengan variabel yang berbeda. 

Sementara penelitian yang dilakukan oleh peneliti berusaha mengisi kekosongan 

penelitian sebelumnya, karena belum ada yang meneliti tentang bagaimana 

efektivitas TikTok Pandawara Group terhadap kepedulian lingkungan. Dengan 

demikian, penelitian ini memberikan kontribusi unik dalam konteks kepedulian 

lingkungan menggunakan platform TikTok yang spesifik. 

Selanjutnya, berdasarkan hasil survei yang dilakukan oleh Kedai Kopi 

tahun 2021 menunjukkan bahwa sebanyak 77,4% dari generasi muda di Indonesia 

tertarik terhadap isu lingkungan hidup. Sementara itu, hanya 22,6% dari 

responden dari kelompok yang sama yang tidak menunjukkan minat terhadap isu 

lingkungan hidup. Berikut tabel ketertarikan anak muda terkait isu lingkungan 

hidup. 

Tabel 1.3 

Ketertarikan Anak Muda Terkait Isu Lingkungan Hidup 
 

Nama Tertarik/Persen Tidak Tertarik/Persen 

Gen Z 78,2 21,8 

Gen Y 76,5 23,5 

Total 77,4 22,6 

(sumber: databoks, 2021) 

Berdasarkan tabel 1.3, secara rinci sebanyak 78,2% dari responden yang 

berusia antara 14-24 tahun, yang termasuk dalam generasi Z, menunjukkan minat 

terhadap isu lingkungan hidup. Sementara itu, dari generasi Y, yang berusia antara 

25-40 tahun, sekitar 76,5% dari responden menunjukkan minat terhadap isu 

lingkungan hidup. Hal inilah yang menjadi salah satu alasan kenapa peneliti 

melakukan penelitian ini terhadap mahasiswa FISIP Universitas Sriwijaya 
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khususnya angkatan 2020. Alasan pendukung lainnya dilihat berdasarkan 

laporan Business of Apps dari databoks 2022 pengguna TikTok di dunia 

didominasi oleh anak muda, berikut grafik pengguna TikTok global berdasarkan 

kelompok usia: 

Grafik 1.3 

Pengguna TikTok Global Berdasarkan Kelompok Usia 
 

(sumber: databoks, 2022) 

Berdasarkan grafik 1.3, pengguna TikTok di seluruh dunia didominasi oleh 

kelompok usia 20-29 tahun, yang menyumbang sebanyak 35% dari total 

pengguna. Hal ini menjadi alasan kenapa peneliti menentukan studi terhadap 

mahasiswa FISIP Universitasi Sriwijaya khususnya angkatan 2020 karena 

mahasiswa angkatan 2020 merupakan angkatan terakhir yang rata-rata tahun 

kelahiran dari mahasiswa tersebut adalah tahun 2002. 

Artinya, rata-rata saat ini mahasiswa angkatan 2020 berusia 20  21 tahun 

ke atas. Sedangkan, berdasarkan data dari fisip.unsri.ac.id untuk mahasiswa FISIP 

Universitas Sriwijaya angkatan 2019 ke atas hampir lebih dari 50% mahasiswa 

telah menyelesaikan studi mereka sehingga peneliti menentukan untuk memilih 

angkatan 2020 dan melakukan pra riset kepada mahasiswa FISIP Universitas 

Sriwijaya angkatan 2020 sebelum melakukan penelitian, berikut hasil data pra 

riset yang dilakukan oleh peneliti: 
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Diagram 1.1 

Mahasiswa FISIP Universitas Sriwijaya Angkatan 2020 

Yang Mengetahui Pandawara Group 

(sumber: data diolah oleh peneliti) 

Berdasarkan diagram 1.1, dari 150 mahasiswa FISIP Universitas Sriwijaya 

angkatan 2020 yang mengisi kuesioner pra riset peneliti, terdapat 94,7% 

mahasiswa FISIP Universitas Sriwijaya angkatan 2020 yang mengetahui 

Pandawara Group. Selain itu, terdapat 5,3% mahasiswa lainnya yang tidak 

mengetahui Pandawara Group. 

Diagram 1.2 

Mahasiswa FISIP Universitas Sriwijaya Angkatan 2020 Yang Mengikuti 

TikTonya Pandawara Group 

(sumber: data diolah oleh peneliti) 

Selanjutnya, berdasarkan diagram 1.2, dari 150 mahasiswa FISIP 

Universitas Sriwijaya angkatan 2020 yang mengisi kuesioner pra riset peneliti, 

terdapat 66% mahasiswa FISIP Universitas Sriwijaya angkatan 2020 yang 

mengikuti TikToknya Pandawara Group. Selain itu, terdapat 34% mahasiwa 

lainnya yang tidak mengikuti TikToknya Pandawara Group. 
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Hal ini menunjukkan bahwa, banyak mahasiswa FISIP Universitas 

Sriwijaya khususnya angkatan 2020 yang mengetahui Pandawara Group bahkan 

juga banyak yang sudah mengikuti TikToknya Pandawara Group dari pra riset 

yang sudah dilakukan oleh peneliti. Walaupun sebenarnya masih saja tidak semua 

mahasiswa FISIP Universitas Sriwijaya khususnya angkatan 2020 yang 

mengetahui Pandawara Group menjadi pengikut TikToknya Pandawara Group. 

Oleh karenanya, peneliti ingin melakukan penelitian yang berjudul  

TikTok Pandawara Group Terhadap Kepedulian Lingkungan (Studi 

Terhadap Mahasiswa FISIP Universitas Sriwjaya Angkatan  

 
1.2 Rumusan Masalah 

Dari pemaparan fenomena/gejala dan data di latar belakang, maka dapat 

diketahui rumusan masalah dalam penelitian ini adalah: 

1. Apakah ada pengaruh efektivitas TikTok Pandawara Group terhadap 

kepedulian lingkungan di kalangan mahasiswa FISIP Universitas 

Sriwijaya angkatan 2020? 

2. Seberapa besar pengaruh efektivitas TikTok Pandawara Group terhadap 

terhadap kepedulian lingkungan di kalangan mahasiswa FISIP Universitas 

Sriwijaya angkatan 2020? 

 
1.3 Tujuan Penelitian 

Setiap penelitian memiliki tujuan yang jelas dan terarah. Adapun tujuan 

dari penelitian ini adalah: 

1. Untuk mengetahui apakah ada pengaruh efektivitas TikTok Pandawara 

Group terhadap kepedulian lingkungan di kalangan mahasiswa FISIP 

Universitas Sriwijaya angkatan 2020. 

2. Untuk mengetahui seberapa besar pengaruh efektivitas TikTok Pandawara 

Group terhadap kepedulian lingkungan di kalangan mahasiswa FISIP 

Universitas Sriwijaya angkatan 2020. 
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1.4 Manfaat Penelitian 

1.4.1 Manfaat Teoritis 

Hasil penelitian ini diharapkan dapat memberikan manfaat bagi pembaca 

dan menjadi acuan bagi penelitian selanjutnya dengan topik bahasan serupa. 

Selain itu, diharapkan bahwa hasil penelitian ini juga dapat berkontribusi dalam 

menambah sumber pengetahuan dan referensi dalam bidang Ilmu Komunikasi, 

terutama dalam kajian yang berkaitan dengan media sosial dan kepedulian 

lingkungan. Dengan begitu, penelitian ini diharapkan dapat memperkaya 

pemahaman dan wawasan dalam hubungan antara media sosial, kepedulian 

lingkungan, dan aspek-aspek komunikasi yang relevan. 

1.4.2 Manfaat Praktis 

Secara praktis, penelitian ini diharapkan dapat memberikan informasi yang 

berguna tentang bagaimana efektivitas TikTok mempengaruhi kepedulian 

lingkungan. Dengan adanya temuan ini, diharapkan hasil penelitian dapat menjadi 

acuan bagi Pandawara Group atau komunitas terkait, serta bagi para pengikut 

TikTok Pandawara Group. Informasi ini dapat digunakan untuk mengoptimalkan 

penggunaan media sosial, khususnya TikTok, sebagai sarana untuk meningkatkan 

kesadaran dan kepedulian lingkungan di kalangan komunitas dan pengikutnya. 
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