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BAB I 

PENDAHULUAN 

1.1. Latar Belakang 

     Sebagai media yang bersifat komersil, iklan adalah sarana bagi suatu perusahaan 

untuk memicu pemikiran masyarakat untuk melangsungkan beberapa hal yang 

diperlihatkan dalam iklan yang ditayangkan. Iklan sengaja dibuat untuk memicu 

perhatian masyarakat, menyebarkan informasi, serta mengharapkan adanya suatu 

aksi dari audiens iklan yang dapat menguntungkan pembuat iklan atau produsen 

yang mengiklankan produknya (Aisyah et al, 2021:41) 

    Sebagai salah satu bentuk komunikasi,  bahasa yang digunakan dalam iklan 

selalu berwujud wacana. Wacana pada iklan merupakan skema tanda yang dibentuk 

berdasarkan kaidah-kaidah yang merepresentasikan beberapa nilai, sikap, dan 

tujuan tertentu. Dengan menyimak sebuah iklan, kita bisa mendapati latar belakang 

suatu situasi, faktor sosial, maupun budaya serta pesan moral. Selain itu, suatu 

wacana pada iklan sebisa mungkin dapat memperlihatkan urutan kalimat yang 

dapat menciptakan sebuah wacana menjadi selaras (Sobur, 2018:10-11). Salah satu 

wacana yang bisa diperlihatkan dalam iklan ialah kebijakan pemerintah dalam 

menangani pencemaran lingkungan yang terjadi di Indonesia. 

    Salah satu penyumbang terbesar dari pencemaran lingkungan ialah hasil dari 

aktivitas kendaraan bermotor yang dapat menimbulkan polusi udara. Kadar polusi 

udara yang besar membuat sistem pernafasan manusia dan makhluk hidup lainnya 

menjadi terganggu. Selain itu, aktivitas kendaraan bermotor ketika sedang dalam 
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melakukan perawatan seperti adanya limbah suku cadang berupa plastik, karet, dan 

bahan metal seperti besi serta limbah cairan seperti oli 

    Hal tersebut dapat menimbulkan beberapa efek samping dalam kehidupan 

masyarakat seperti gangguan sistem pernafasan yang disebabkan oleh asap 

pembuangan hasil pembakaran mesin kendaraan dan keracunan air karena beberapa 

oknum akan membuang bekas oli tersebut ke tanah atau aliran air seperti sungai 

yang kemudian itu akan mempengaruhi sumber air yang biasa digunakan oleh 

manusia (Buana et al., 2019:2) 

   Dikarenakan banyaknya efek negatif terhadap lingkungan dari aktivitas 

kendaraan bahan bakar fosil membuat pemerintah Indonesia mulai menggencarkan 

percepatan program kendaraan listrik di Indonesia melalui peraturan presiden 

nomor 55 tahun 2019 tentang  percepatan program kendaraan bermotor listrik 

berbasis baterai (battery electric vehicle) untuk transportasi jalan. Peraturan 

presiden tersebut menjelaskan apa saja terdapat hal yang dapat mempercepat 

transisi penggunaan kendaraan elektrik di Indonesia, salah satunya ialah pemberian 

insentif terhadap pembelian mobil listrik yang dipasarkan di Indonesia. 

     Menurut pasal 17 perpres No 55 tahun 2019, beberapa insentif diberikan oleh 

pemerintah untuk mempercepat program kendaraan berbasis listrik baik dalam 

bentuk perpajakan (fiskal) maupun bukan pajak (non fiskal). Untuk insentif fiskal, 

disebutkan dalam pasal 19 ayat 1 perpres No 55 tahun 2019 yang menyatakan 

bahwa beberapa bentuk pajak dalam penjualan mobil listrik diberikan pengurangan 

oleh pemerintah seperti pajak penambahan nilai. 
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    Bahkan di beberapa daerah kota besar seperti Jakarta, kendaraan listrik juga 

diberikan kemudahan dalam beroperasi di jalanan protokolnya. Hal tersebut sudah 

tercantum pada pasal 20 ayat 1 perpres No 55 tahun 2019 yang menyatakan bahwa 

salah satu insentif nonfiskal untuk penggunaan kendaraan listrik ialah pengecualian 

dari pembatasan penggunaan jalan tertentu. Hal tersebut juga berlaku pada 

kebijakan ganjil genap yang diterapkan di Kota Jakarta. 

    Penggunaan mobil listrik juga dapat dimudahkan dengan murahnya tarif 

pengisian daya listrik yang diberikan oleh perusahaan listrik negara (PLN) 

dikarenakan dalam pasal 19 ayat 1 perpres No 55 tahun 2019 yang menyatakan 

salah satu insentif yang diberikan kepada pengguna kendaraan listrik ialah 

keringanan pada tarif pengisian daya kendaraan listrik di stasiun pengisian daya 

listrik umum (SPKLU) 

      Dikarenakan banyaknya kelebihan pada beberapa kebijakan pemerintah 

terhadap penggunaan mobil listrik, maka beberapa pabrikan berbondong-bondong 

untuk mulai memasarkan kendaraan listrik di Indonesia. Salah satu perusahaan 

yang sudah memasarkan kendaraan listrik di Indonesia dan memproduksinya secara 

lokal ialah Hyundai Motor Indonesia dengan produk mobil listrik Ioniq 5 nya. 

    Pada tahun 2022 lalu, Hyundai Indonesia merilis mobil listrik pertamanya untuk 

pasar Indonesia yang dinamakan Ioniq 5. Perilisan mobil full electric tersebut 

merupakan komitmen Hyundai dalam membangun mobilitas masa depan yang 

merupakan mobilitas yang diidamkan masyarakat Indonesia (Kurniawan, 2022). 

    Mobil listrik tersebut diklaim menjadi yang pertama dirakit secara massal di 

dalam negeri yang dimana tingkat kandungan lokal  yang ada pada mobil listrik ini 
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sudah mencapai 49 persen menurut PT Surveyor Indonesia (Kahfi, 2022). Tentunya 

hal tersebut menjadi peluang besar bagi Ioniq 5 untuk mendapatkan berbagai 

kemudahan dari pemerintah melalui insentif dan peraturan yang memudahkan 

penggunaan mobil ini sebagai kendaraan sehari-hari. 

    Melalui iklan yang dibuatnya, Hyundai mencoba untuk merepresentasikan 

kebijakan pemetintah atas penggunaan kendaraan listrik yang dapat berefek kepada 

pemasaran produk mereka. Pada iklan tersebut Hyundai memperlihatkan satu 

perspektif, yang dimana perspektif tersebut lebih condong ke perusahaan tersebut 

dalam menerapkan beberapa kebijakan pemerintah yang berkaitan dengan 

penggunaan kendaraan listrik dalam penjualan mobil listrik Ioniq 5 disamping 

kelebihan produknya yang menawarkan fitur yang modern nan futuristis. Pada iklan 

ini, untuk pertama kalinya Hyundai mengaitkan produk kendaraan listriknya yang 

berkaitan dengan kebijakan pemerintah dalam hal percepatan program kendaraan 

bermotor listrik  Melalui iklan ini Hyundai seolah membuktikan bahwa produknya 

memang pantas mengadopsi beberapa kebijakan pemerintah yang berkaitan dengan 

kendaraan listrik seperti terbebas dari kebijakan ganjil genap, mendapatkan 

potongan PPn sebesar 10 persen, dan diproduksi kendaraan listrik secara lokal. 

     Maka dari itu, alasan peneliti menerapkan representasi pada penelitian ini ialah 

demi menemukan beberapa kata lisan dan tertulis yang dapat mewakili penerapan 

beberapa kebijakan pemerintah dalam hal penggunaan kendaraan listrik seperti 

terbebas dari ganjil genap, mendapatkan subsidi insnetif pemotongan pajak 

penambahan nilai, serta mendapatkan insentif biaya pengisian daya. 
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   Demi mengetahui adanya representasi program pemerintah dalam iklan tersebut, 

peneliti menerapkan analisis wacana hasil pemikiran Teun A Van Dijk dengan 

alasan demi meneliti bagaimana representasi terhadap kebijakan pemerintah 

diperlihatkan menggunakan unsur gramatika bahasa dan visual yang terdapat pada 

iklan tersebut. Kebijakan pemerintah yang menjadi inti atau fokus dalam penelitian 

ini ialah kebijakan yang terdapat pada peraturan presiden No 55 tahun 2019 tentang 

percepatan program kendaraan bermotor listrik berbasis baterai serta beberapa 

peraturan yang juga berkaitan dengan peraturan presiden tersebut.  

    Hal yang membuat penerapan analisis wacana penting dalam penelitian ini 

dikarenakan analisis wacana dapat meneliti pesan yang akan disampaikan, lalu 

alasan pesan tersebut disampaikan, serta bagaimana pesan tersebut disampaikan 

menggunakan media yang tersedia di masyarakat (Rohana, 2015:10). Sehingga 

dengan analisis wacana, peneliti dapat mengetahui bagaimana maksud dan tujuan 

iklan tersebut dalam menyebarkan pesan program pemerintah dalam iklan Hyundai 

Ioniq 5 melalui beberapa teks yang tersematkan dalam iklan tersebut. 

     Peneliti mengungkapkan satu alasan mengapa peneliti menggunakan objek iklan 

Hyundai Ioniq 5 dalam penelitian ini, yakni  produk yang diiklankan pada iklan ini 

memiliki keterkaitan dengan kebijakan pemerintah. Hal tersebut disebabkan karena 

penggunaan mobil listrik beberapa tahun terakhir memang sedang digencarkan 

penggunaannya oleh pemerintah Indonesia sehingga pemerintah mengeluarkan 

kebijakan yang mempermudah kepemilikan kendaraan listrik sehingga dengan 

adanya kebijakan pemerintah tersebut, penjualan Hyundai Ioniq 5 diprediksi akan 

meningkat. 
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   Oleh karena itu, berdasarkan beberapa pengertian serta pertimbangan yang telah 

diuraikan sebelumnya, peneliti memutuskan untuk merumuskan judul penelitian 

ini, yakni, “Representasi  Kebijakan Pemerintah Dalam Iklan Hyundai Ioniq 

5” 

1.1. Rumusan Masalah 

      Berdasarkan penjelasan latar belakang yang sudah diuraikan sebelumnya, 

maka permasalahan yang peneliti fokuskan dalam penelitian ini ialah 

bagaimana kebijakan pemerintah dalam percepatan penggunaan kendaraan 

lsitrik di Indonesia direpresentasikan dalam teks tertulis pada iklan Hyundai 

Ioniq 5 demi meningkatkan tingkat penggunaan kendaraan listrik di Indonesia. 

1.2. Tujuan Penelitian 

    Berdasarkan rumusan masalah yang sudah diuraikan sebelumnya, maka 

penelitian ini memiliki tujuan untuk mencari makna representasi program 

pemerintah dalam penggunaan kendaraan listrik yang terdapat pada beberapa 

teks dalam iklan Hyundai Ioniq 5. Sehingga dengan tujuan tersebut, penelitian 

ini dapat membantu para pembuat iklan yang bukan dari bagian pemerintahan 

untuk dapat mengetahui bagaimana strategi dalam menyelipkan beberapa pesan 

yang berkaitan dengan program pemerintah jika produk yang diiklankannya 

tersebut berkaitan dengan kebijakan pemerintah. 
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1.3. Manfaat Penelitian 

     1.4.1.    Manfaat Teoritis 

    Peneliti berharap penelitian ini dapat memiliki suatu kontribusi terhadap 

bidang komunikasi, terutama yang berkaitan dengan penerapan analisis wacana 

pada iklan. Selain itu, peneliti juga berharap adanya pemberdayaan terhadap 

penelitian ini sebagai salah satu referensi dalam penelitian selanjutnya yang 

membahas fenomena yang serupa dengan penelitian ini. 

     1.4.2. Manfaat Praktis 

     Penulis berharap penelitian ini dapat memberikan suatu paparan mengenai 

representasi kebijakan pemerintah tentang penggunaan kendaraan listrik pada 

iklan Hyundai Ioniq 5 serta memberikan pemahaman dan ilmu pengetahuan 

mengenai penerapan teks wacana yang terdapat pada iklan. 
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