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ABSTRAK 

PENGARUH BRAND ACTIVATION DAN BRAND AWARENESS TERHADAP 

PURCHASE DECISION KONSUMEN MINUMAN SACHET “NUTRISARI” 

DI KOTA PALEMBANG 

 

Oleh: 

Rigid Agus Prima 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh Brand Activation dan 

Brand Awareness terhadao Purchase Decision konsumen minuman saribuah serbuk 

“Nutrisari” di kota Palembang. Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif. 

Populasi dalam penelitin adalah konsumen yang sudah pernah melakukan 

pembelian minuman saribuah serbuk “Nutrisari” di kota Palembang. Sampel pada 

penelitian ini sebanyak 100 responden yang menggunakan teknik Non-Probability 

Sampling dengan metode Purposive Sampling. Instrumen pengumpulan data 

penelitian ini menggunakan kuesioner yang dinilai dengan Skala Likert dan telah 

diuji menggunakan program SPSS Statististics 27 for Windows. Penelitian ini 

menghasilkan variabel-variabel Brand Activation dan Brand Awareness 

berpengaruh signifikan secara parsial dan simultan terhadap Purchase Decision. 

Kata Kunci: Brand Activation, Brand Awareness, Purchase Decision, Nutrisari. 
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ABSTRACT 

THE EFFECT OF BRAND ACTIVATION AND BRAND AWARENESS ON ON 

PURCHASE DECISION OF "NUTRISARI" SACHET BEVERAGE 

CONSUMER IN PALEMBANG 

 

By: 

Rigid Agus Prima 

 

This research aims to determine the influence of Brand Activation and 

Brand Awareness on Consumer Purchase Decisions of the "Nutrisari" powdered 

juice drink in the city of Palembang. This research uses quantitative methods. The 

population in the research were consumers who had purchased the "Nutrisari" 

powdered cider drink in the city of Palembang. The sample in this study consisted 

of 100 respondents who used the Non-Probability Sampling technique with the 

Purposive Sampling method. The data collection instrument for this research uses 

a questionnaire that is assessed using a Likert Scale and has been tested using the 

SPSS Statistics 27 for Windows program. This research resulted in the variables 

Brand Activation and Brand Awareness having a significant partial and 

simultaneous effect on Purchasing Decisions. 

Keyword: Brand Activation, Brand Awareness, Purchase Decision, Nutrisari. 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

1.1. Latar Belakang 

Pertumbuhan ekonomi Indonesia dinilai masih stabil di masa ekonomi 

global yang selalu mengalami peningkatan dari tahun ke tahun. Produk Domestik 

Bruto (PDB) mengalami pertumbuhan positip sebesar 4,94% di tahun 2023. 

Indonesia masih mampu dalam mempertahankan performa ekonomi yang relafit 

kuat. Pertumbuhan ini menandakan bahwa perekonomian Indonesia sedang dalam 

proses recovery setelah masa pandemi dan diproyeksikan akan berkelanjutan untuk 

tahun 2024. (fiskal.kemenkeu.go.id, 2023) 

Pertumbuhan ekonomi Indonesia merupakan hasul dari berbagai faktot yang 

kompleks. Sebagai salah satu faktor yang mendukung laju pertumbuhan ekonomi 

Indonesia melalui sektor industri memberikan pertumbuhan substansial pada 

pertumbuhan ekonomi secara keseluruhaa. Berikut adalah laju pertumbuhan 

industri Indonesia 2023.  

 

Gambar 1. 1 Laju Pertumbuhan Industri 2023 

 Sumber : bps.go.id (2023) 
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Pada gambar 1.1 di atas adalah grafik yang menunjukkan laju pertumbuahan 

berdasarkan kategori industri. Pada gambar dapat kita simpulkan bahwa sektor 

energi memimpin sebesar 17,28% menandai kontribusinya yang signifikan 

terhadap ekonomi. Pada posisi kedua ditempati sektor makanan dan minuman yang 

menunjukkan kinerja positip dengan pertumbuhan sebesar 13,32% yang 

mencerminkan permintaan secara terus-menerus meningkat untuk produk 

konsumsi dan akan bertumbuh secara berkelanjutan (bps.go.id).  Sektor makanan 

dan minuman menjadi salah satu penyumbang yang berkotribusi besar pada periode 

Januari – September 2023. Oleh karena itu, Indusri makanan dan minuman terus 

berkembang dengan membuka pasar-pasar baru sehingga perdagangan semakin 

bertumbuh. Pengusaha Makanan dan Minuman (GAPMMI) menjelaskan kinerja 

industri makanan dan minuman di Indonesia 2023 sudah sangat membaik dibanding 

dengan tahun 2022 yang terlihat jelas peringkat realisasi investasi 2023 

(kemenperin co.id 2023). 

Industri makanan dan minuman sangat berperan penting dalam mendorong 

pertumbuhan ekonomi Indonesia. Banyak perusahaan di Indonesia yang aktif dalam 

memproduksi dan memasarkan produk makanan dan minuman, Baik untuk pasar 

domestik maupun ekspor (Athika Meliana Dewi, 2022). Dengan banyaknya 

perusahaan makanan dan minuman membuat produk yang diproduksi hampir 

serupa sehingga sulit untuk dibedakan sehingga perusahaan menciptakan ciri khas 

masing-masing dalam membentuk sebuah brand yang diproduksi sehingga 

konsumen dapat membedakan dengan produk kompetitor. 
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Brand menurut American Marketing Association (2007) adalah suatu 

identitas unik yang diberikan kepada produk barang mencakup elemen seperti 

nama, logo, desain, dan citra yang membedakan produk atau jasa tersebut dari yang 

lain di pasar. Menurut Sadat (2009) menjelaskan brand sebagai serangkaian 

pengalaman yang komplek dengan tujuan untuk menyampaikan ekspetasi tentang 

manfaat yang diperoleh dari produk yang di produksi oleh suatu perusahaan dan 

sebuah brand harus mempunyai identitas yang untuk membedakan dari brand 

lainnya. 

Penyampaian sebuah brand kepada konsumen memerlukan kreativitas yang 

kuat agar dapat berjalan dengan efektif. Kreativitas yang tepat pesan-pesan brand 

bisa menarik perhatian konsumen yang terlibat lebih dalam serta brand tertanam di 

benak konsumen. Untuk memastikan produk dan jasa mempunyai citra positip serta 

diterima baik oleh konsumen adalah melalui startegi pemasaran dengan 

meningkatkan brand activation dan brand awareness (Adam Fajri, 2018). 

Menurut Morel et al (2002) brand activation merupakan sebuah tindakan 

yang nyata diterapkan sebuah perusahaan untuk mempromosikan barang atau jasa 

sebagai respons terhadap perkembangan brand. Semakin banyaknya brand 

kompetitor baru yang muncul dalam industri makanan dan minuman membuat 

konsumen dapat memilih berbagai macam produk. Perusahaan harus turut 

melakukan promosi dimana berperan dalam pebentukan brand awareness. Menurut 

Siagian (2022) brand awareness didefinisikan sebagai kemampuan konsumen 

dalam menyadari suatu brand dalam berbagai keadaan yang ditunjukkan dalam 
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pengenalan brand atau kinerja ingatannya serta kemampuan yang muncul dalam 

pikiran konsumen ketika memikirkan suatu brand yang sering muncul. 

 Brand activation dan brand awareness dapat dikatakan berhasil ketika dapat 

menumbuhkan kepercayaan di kalangan konsumen dan masyarakat, Sehingga 

meningkatkan keputusan pembelian. Sebuah penelitian terdahulu Adam Fajri 

(2018) dengan judul “Pengaruh Brand Activation Terhadap Keputusan Pembelian 

Miniso di Kota Malang” dan penelitian Indiani et.al (2022) “Pengaruh Brand 

Image, Brand Awareness dan Trust Terhadap Keputusan Pembelian Melalui Digital 

Marketing Pada Produk Dupa Harum Grosir”. Pada penelitian sebelumnya 

mengajukan hipotesis bahwa ada keterkaitan antara brand activation dan brand 

awareness terhadap keputusan pembelian. Aktivitas pemasaran yang meningkatkan 

kesadaran akan suatu brand dan mendorong interaksi konsumen dapat berdampak 

terhadap keputusan pembelian terhadap produk ataupun jasa tersebut. 

 Menurut Kotler & Amstrong (2016) keputusan pembelian merupakan 

sebuah aspek dari perilaku konsumen yang melibatkan proses bagaimana individu, 

kelompok maupun orgranisasi dalam memilih, membeli dan menggunaka sebauh 

produk/jasa untuk memenuhi kebutuhan dan keinginan konsumen. Menurut 

Tjiptono (2008) keputusan pembelian adalah langkah-langkah pembeli yang 

dimulai dengan indetifikasi, mencari informasi dan evaluasi terkait seberapa baik 

setiap pilihan alternatif dalam memecahkan sebuah masalah. Proses ini akhirnya 

menghasilkan keputusan untuk melakukan pembelian. Secara mendasar, Semua 

langkah yang ditempuh oleh konsumen dalam membuat keputusan pembelian 

dikenal sebagai model lima tahap yang mencakup pengenalan masalah, pencarian 
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infromasi, evaluasi, pengambilan keputusan dan perilaku setelah pembelian. 

Perusahaan semaksimal mungkin dalam memahami setiap prosesnya termasuk 

dalam aspek learning, choice, usage dan disposal of products. 

 Konsep keputusan pembelian yang dijelaskan oleh Kotler and  Armstrong 

(2016) menjadi landasan penting bagi perusahaan dalam memahami perilaku 

konsumen. PT Nutrifood Indoneisa berusaha memahami faktor yang 

mempengaruhi yang mempengaruhi keputusan pembelian melalui produk 

berkualitas yang mendukung gaya hidup sehat dan vis misi yang jelas. PT Nutrifood 

selalu berinovasi dan beradaptasi dengan perkembangan zaman untuk tetap relevan 

dan memenuhi kebutuhan konsumen. 

 

Gambar 1. 2 Logo PT Nutrifood Indonesia 

Pada gambar 1.2 adalah logo PT. Nutrifood Indonesia sebuah perusahaan 

swasta yang berlokasi di Indonesia. PT Nutrifood Indonesia (NFI) dirintis oleh Hari 

Budiarto Darmawan, M.Sc di Semarang, Perusahaan swasta bergerak di bidang 

industri makanan dan minuman dengan fokus utama pada produk-produk yang 

bermanfaat untuk kesehatan, Kesegaran dengan kualitas internasional. PT 

Nutrifood sendiri memiliki  visi “Helping our customer to achieve a longer healthy 
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life through our reputable a leading Brands” dengan misi “Inspiring a nutritious 

life” Nutirfood bertekad untuk meproduksi produk berkualitas guna mendukung 

gaya hidup sehat dan membantu pelanggan mencapainya. (Nutrifood, 2023). 

Produk utama dari Nutrifood telah mengalami pertumbuhan yang pesat dengan 

menyediakna minuman serbuk esktrak buah-buahan dan variannya. Awalnya, 

Nutrisari adalah minuman serbuk berbahan dasar jeruk asli yang dirancang untuk 

memenuhi kebutuhan akan vitamin, Namun, seiring dengan perkembangan zaman 

Nutrisari berinovasi dengan menambahkan berbagai jenis varian. 

 

Gambar 1. 3 Varian Rasa Nutrisari 

Pada gambar 1.3 di atas adalah varian rasa oleh Nutrisari selama 45 tahun 

dan terus berinovasi seiring dengan berkembang kebutuhan konsumen Nutrisari 

merupakan produk pertama dan unggulan dari PT Nutrifood Indonesia yang 

diproduksi pada tahun 1979 dan menjadi pionir dalam kategori minuman serbuk 

sari buah. Nutrisari diproduksi dengan berbahan dasar jerusk asli dengan tujuan 

untuk memenuhi vitamin C konsumen. Namun dengan seiring perkembangan 

Brand Nutrisari berinovasi dengan menambah varian rasa serpeti buah-buahan, teh 

dan minuman khas Indonesia (Nutrisari.co.id 2023).  
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Nutrisari mencapai kesukseannya membuat minat perusahaan lain 

memproduksi minuman sari buah serupa seperti brand Marimas, Jasjus, Pop Ice 

dan masih banyak lain. Setiap brand mengembangkan produknya dengan ciri khas 

masing-masing seperti Segar Sari juga menawarkan variasi rasa buah yang 

melimpah menciptakan pengalaman minum yang berbeda setiap kali. Pop Ice 

dengan konsep es kristal menyuguhkan sensasi dingin yang menyegarkan sangat 

cocok untuk dinikmati di cuaca panas. Marimas dengan rasa sirup buahnya 

memberikan sentuhan manis yang pas. Jasjus hadir sebagai opsi jus instan, 

memudahkan konsumen untuk menikmati kelezatan jus buah tanpa harus repot 

memeras buah (Kusumawati and Hidayat 2018) . Semua brand mengembangkan 

ciri khasnya masing-masing sehingga dapat mempermudah dalam menerapkan 

strategi pemsasaran terhadap konsumen. 

Persaingan di industri minuman serbuk telah mengalami peningkatkan 

secara signifikan diiringi dengan kemajuan teknologi . Kemajuan teknologi ini 

membuat buah tidak hanya dikonsumsi secara langsung tetapi bisa dalam bentuk 

estrak saribuah dengan proses mekanik dan memiliki cita rasa yang sama (Elfarina, 

1998). Pada lingkungan persaingan yang semakin ketat membuat peran brand 

sangat penting dalam menciptakan dan mempertahankan daya saing produk. Brand 

akan terkait dengan citra tertentu yang memicu asosiasi khusus dalam pikiran 

konsumen.. 

Persaingan minuman sari buah semakin ketat dengan brand sejenis seperti 

Marimas, Jasjus, dan Pop Ice, Nutrisari memutuskan untuk memperkuat posisinya 

melalui strategi brand activation dan peningkatan brand Awareness. Nutrisari 
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menyadari pentingnya membangun koneksi emosional dengan konsumen dan 

meningkatkan kesadaran mereka terhadap brand. Oleh karena itu, Nutrisari 

meluncurkan serangkaian kegiatan brand activation yang kreatif dan berkesan.  

 

Gambar 1. 4 Aktivasi Nutrisari 

Pada gambar 1.4 di atas adalah aktivasi yang dilakukan Nutrisari dengan 

melakukan kolaborasi yang stategis melalui calisthenics, Organisasi mahasiswa 

(Ormawa) berbagai universitas serta demo cooking class. Pada komunitas 

calisthenics menciptakan sinergi antara kebugaran dan gaya hidup sehat dimana 

Nutrisari menjadi bagian dari rutinitas para anggota tersebut. Nutrisari memperluas 

jangkauan pesan mereka di lingkungan akademis, menghadirkan kegiatan yang 

relevan dengan kebutuhan mahasiswa. Nutrisari melakukan aktivasi melalui demo 

cooking class dengan memberikan paltform untuk memperkenalkan cara kreatif 

dalam mengelola Nutrisari menjadi berbagai menu. Hal ini sejalan dengan upaya 

campain yang dilakukan Nutrsari untuk memperkuat awareness. 
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Gambar 1. 5 Campain Nutrisari 

 Pada gambar 1.5 di atas Nutrisari melakukan strategi campain dengan tujuan 

untuk mengingatkan kembali konsumen tentang produk Nutrisari botol kaca, 

dengan fokus pada membangkitkan kenangan nostalgia dan kedekatan dengan 

keluarga Indonesia. Stephanie Wonoadi menyatakan, "Kami berusaha untuk 

membangkitkan kembali momen-momen berharga bersama keluarga Indonesia 

melalui kampanye #NutriSariNostalgia.". Nutrisari bermitra dengan berbagai pihak 

untuk menluncurkan program tukar sachet kemasarn dengan memberikan berbagai 

hadiah dan menciptakan hubungan secara langsung dengan Brand. Aktivitas ini 

tidak hanya menciptakan pengalaman positif bagi konsumen, tetapi juga 

meningkatkan visibilitas brand secara keseluruhan. 

 Nutrisari secara aktif terlibat dalam upaya pemasaran secara menyeluruh 

dengan membangun hubungan emosional dengan konsumen. Nutrisari melalui 

kampanye kreatif yang mencakup nilai positip dan gaya hidup sehat dapat 

membangun brand yang kuat di benak konsumen. Program penukaran sachet 

menjadi insentif yang menarik bagi konsumen untuk mencoba produk Nutrisari 

dalam meningkatkan trial dan memberikan kesempatan kepada konsumen untuk 
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merasakan kualitas produk secara langsung. Hasil survei www.topbrand-

award.com memperlihatkan brand Nutsisari dari tahun 2021-2024 selalu 

menduduki peringkat no. 1 kategori minuman saribuah serbuk. 

 Berikut adalah tabel periodik tahun 2021-2023 mengenai top brand award 

minuman saribuah serbuk di Indonesia :  

Tabel 1. 1 Top Brand Award Kategori Minuman Saribuah Serbuk 

Brand TBI 2021 TBI 2022 TBI 2023 

Nutrisari 67.7% 62.2% 57.9% 

Marimas 11.4% 11.9% 11.9% 

Jasjus 10.5% 10.5% 9.4% 

Sumber : www.topbrand-award.com 

Dari tabel 1.1 di atas dalam 3 tahun terakhir Nutrisari memimpin pasar 

dalam kategori minuman saribuah serbuk dengan pangsa sebesar 67.7%. Namun, 

pada tahun 2022, pangsa pasar Nutrisari mengalami penurunan menjadi 62.2%. 

Tahun 2023 juga menunjukkan penurunan lebih lanjut, dengan pangsa pasar 

Nutrisari turun menjadi 57.9%. Di sisi lain, Marimas dan Jasjus, dua Brand 

minuman serbuk lainnya, tetap relatif stabil. Pada tahun 2022, Marimas mencatat 

pangsa pasar sebesar 11.9%, yang sama dengan tahun sebelumnya. Sementara 

Jasjus, meskipun mengalami penurunan tipis dari 10.5% menjadi 9.4% pada tahun 

2023 tetap mempertahankan basis pelanggan yang kuat. 

Nutrisari memiliki peringkat yang jauh lebih tinggi dalam Indeks Top Brand 

daripada Marimas dan Jasjus, mereka tetap bertahan di posisi 3 dalam kategori 

minuman serbuk sari buah di Indonesia. Tentunya menjadi perhatian yang sangat 

http://www.topbrand-award.com/
http://www.topbrand-award.com/
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menarik dimana TBI Nutrisari mengalami penuruan signifikan dibanding Marimas 

dan Jasjus yang relatif stabil. Nutrisari bertekad untuk menjaga posisinya sebagai 

merek terkemuka dalam kategori minuman serbuk sari buah dan menghindari 

tergesernya oleh merek-merek lain di pasar. Kota Palembang dengan populasi yang 

selalu meningkat dan bertambahnya jumlah sekolah berpeluang untuk 

meningkatkan penjualan produk Nutrisari di sekitar lingkungan sekolah. 

Berdasarkan data jumlah pendudk di kota Palembang tahun 2023 tercatat 

1.707.996 jiwa (BPS Sumatera Selatan) memiliki potensial dalam konsumsi 

minuman sari buah. Meningkatnya jumlah penduduk juga berdampak pada 

peningkatkan jumlah sekolah di Palembang. Dengan adanya lebih banyak sekolah 

maka peluang besar untuk meningkatkan penjualan minuman sari buah di sekitar 

sekolah, Baik minuman sehat bagi siswa maupun sarana bisnis untuk pengusaha 

lokal. Untuk memantau penjualan produk Nutrisari di Palembang dapat 

diperhatikan dari data penjualan di dua kantin sekolah berikut. 

Tabel 1. 2 Volume Penjualan Kategori Minuman Saribuah Serbuk di Kantin 

SMA Negeri 10 Palembang Oktober – Desember. 

No. Bulan 
Data Penjualan 

Nutrisari Marimas Jasjus 

1 Oktober 2023 37% 41% 22% 

2 November 2023 40% 49% 11% 

3 Desember 2023 35% 47% 18% 

Sumber : Kantin SMA Negeri 10 
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Tabel 1. 3 Volume Penjualan Kategori Minuman Saribuah Serbuk di Kantin 

SMK Negeri 2 Palembang Oktober – Desember. 

No. Bulan 
Data Penjualan 

Nutrisari Marimas Jasjus 

1 Oktober 2023 23% 61% 16% 

2 November 2023 25% 57% 18% 

3 Desember 2023 21% 59% 20% 

Sumber : Kantin SMK 2 Palembang. 

Tabel 1. 4 Volume Penjualan Kategori Minuman Saribuah Serbuk di Kantin 

SMA Negeri 10 Palembang Oktober – Desember. 

No. Bulan 
Data Penjualan 

Nutrisari Marimas Jasjus 

1 Oktober 2023 68% 19% 13% 

2 November 2023 72% 16% 12% 

3 Desember 2023 69% 17% 14% 

Sumber : Kantin MAN 3 Palembang 

Berdasarkan tabel 1.2 , tabel 1.3 dan tabel 1.4 dari tiga kantin sekolah di 

kota Palembang selama perioder Oktober – Desember 2023 terlihat bahwa produk 

Nutrisaari tidak mendominasi pasar dalam kategori minuman serbuk saribuah di 

dua dari tiga kantin tersebut. Namun, Data menunjukkan bahwa salah satu kanti 

produk Nutrisari memimpin dengan sangat tinggi dibandingkan dengan produk lain 

dalam kategori ini.  

 Hasil penelitian Adam Fajri (2018) dalam judulnua “Pengaruh Brand 

activation Terhadap Keputusan Pembelian Miniso di Kota Malang bertentangan 

yang menyatakan bahwa brand activation berpengaruh positip terhadap keputusan. 

Penelitian dilakukan oleh Anas Aulia et al (2023) dengan judul “The Effect of Brand 

Activation on Purchase Decision (Survei of Visitor to Teras Komuji Coffe Shop 
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Bandung)” menjelaskan bahwa terdapat indikator yang tidak berpengaruh positip 

terhadap purchase decision dan penelitian yang dilakukan oleh Distyarini et al  

(2021) dengan judul “Pengaruh Strategi Retail – Mix Terhadap Keputusan 

Pembelian Konsumen (Studi Pada Konsumen Gramedia Botani Square)” 

menjelaskan strategi aktivasi yang dilakukan tidak berpengaruh signifikan terhadap 

keputusan pembelian.  

Penelitian dilakukan oleh Haribowo et al. (2022) dengan judul “Analisis 

Peran Social Media Marketing, Kualitas Produk Dan brand Awareness Terhadap 

Keputusan Pembelian Pelanggan Rumah Makan Di Jawa Barat” menjelaskan 

bahwa brand awareness berpengaruh positip terhadap keputusan pembelian. Hasil 

penelitian tersebut bertentangan dengan penelitan yang dilakukan oleh Nisa et, al 

(2022) dengan judul “Faktor-faktor yang Mempengaruhi Keputusan Pembelian 

(Studi Kasus : Kopi Janji Jiwa Setia Budi, Kec. Medan Selayang)” menjelaskan 

bahwa brand awareness tidak berpengaruh signifikan terhadap keputusan 

pembelian. 

Peneliti melihat sebuah kesenjangan pada penelitian terdahulu dan 

fenomena  turunnya TBI Nutrisari dalam kategori minuman sachet saribuah 

dalalam 3 tahun terakhir dimana Nutrisari telah melakukan berbagai program 

dengan tujuan untuk mengaktivasi dan membuat konsumen sadar akan brand 

Nutrisari di berbagai kota termasuk kota Palembang Oleh karena itu, Peneliti sangat 

tertarik meneliti dengan judul “Pengaruh Brand Activation dan Brand Awareness 

Terhadap Purchase Decision Konsumen Minuman Sachet (Nutrisari) di Kota 

Palembang” 
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1.2. Rumusan Masalah 

Dengan mempertimbangkan konteks yang telah dijelaskan serta fenomena 

yang diamati dapat disimpulkan bahwa rumusan masalah dalam penelitian ini 

adalah.Untuk melihat apakah terdapat pengaruh Brand activation dan Brand 

awareness signifikan secara parsial dan simultan terhadap purchase decision   

konsumen minuman sachet “Nutrisari” di kota Palembang. 

 

1.3. Tujuan Penelitian 

Penelitian bertujuan untuk mengamati pengaruh signifikan Brand activation 

dan Brand awareness secara parsial dan simultan terhadap purchase decision  

konsumen minuman sachet “Nutrisari” di kota Palembang serta menjadi referensi 

dalam meningkatkan pengetahuan untuk penelitian selanjutnya. 

 

1.4. Manfaat Penelitian 

1.4.1. Manfaat Teoritis 

Penelitian diharapkan memberikan kontribusi dan memberikan wawasan, 

terutama dalam bidang pengetahuan manajemen pemasaran., serta nantinya akan 

menjadi panduan untuk mempelajari tentang brand activation dan brand 

awareness yang tepat bagi brand Nutrisari di kota Palembang ataupun bagi 

penelitian yang akan datang. 
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1.4.2. Manfaat Praktis 

1. Bagi Penulis 

Penelitian diharapkan akan bermanfaat dalam meningkatkan kepercayaan 

diri penulis dan pertumbuhan pribadi. Khususnya dalam bidang pemasaran 

terkait bagaimana brand activation dan brand awareness berdampak pada 

purchase decision konsumen. 

2. Bagi Kalangan Akademik 

Penelitian ini diharapkan bermanfaat bagi kalangan akademik untuk 

mendapatkan tambahan daftar literatur kepustakaan terkait dengan manajemen 

pemasaran yang mana dapat dijadikan sebagai bahan dan informasi untuk 

penelitian lebih lanjut. 
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