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BAB I 

PENDAHULUAN 

1.1 Latar Belakang 

 Globalisasi yang semakin meningkat mendorong pertumbuhan ekonomi 

dibanyak negara, tidak terkecuali Indonesia. Yang menyebabkan banyak perusahaan 

multinasional tersebar, termasuk perusahaam consumer non cyclicals (Wijaya & 

Amalia, 2020). Berdasarkan data BEI (Bursa Efek Indonesia) pada tahun 2021 sektor 

perusahaan consumer non – cyclicals dalam dua tahun terakhir kinerja Indeks sektoral 

menguat sebesar 1,29 % dan 2,5%. Kenaikan yang terjadi menandakan perusahaan 

dalam sektor tersebut memiliki kinerja baik yang mana dapat menjadi daya tarik 

kepada Investor untuk berinvestasi, karena itu perusahaan akan berusaha untuk 

memiliki kinerja yang baik untuk menarik investor salah satunya dengan 

memperbesar laba melalui keputusan transfer pricing (Mulyaningrum & Ardan Gani, 

2021). 

Fenomena transfer pricing pernah terjadi di Indonesia pada perusahaan 

subsektor makanan dan miniuman, yaitu PT Indofood Sukses Makmur Tbk dan PT 

Indofood CBP Sukses Makmur Tbk. Perusahaan tersebut terindikasi transfer pricing 

karena laba bersih PT Indofood Sukses Makmur Tbk pada kuartal 1 2020 mengalami 

kenaikan 4% menjadi Rp 1,4 Triliun. Akan tetapi, berdasarkan data dari Bursa Efek 

Indonesia (BEI) saham mengalami penurunan sampai 6,67% menjadi Rp 
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5.600/saham, sedangkan saham PT Indofood CBP Indofood Sukses Makmur Tbk 

mengalami penurunan sebesar 6,98% menjadi Rp 8.325 (Bagus et al, 2023). 

Kenaikan laba bersih seharusnya akan menaikkan harga saham, akan tetapi dalam 

kasus PT Indofood Sukses Makmur Tbk, kenaikkan laba bersih mengakibatkan harga 

saham turun. Penurunan harga saham akan mengakibatkan pajak yang diperoleh dari 

transaksi penjualan saham akan berkurang (Bagus et al, 2023). 

Suatu perilaku perusahaan menetapkan harga transfer untuk barang, jasa, atau 

aset kepada perusahaan yang memiliki hubungan istimewa atau perusahaan yang 

terafiliasi, disebut dengan transfer pricing. (Wulandari et al., 2021) Transfer pricing 

dapat terjadi didalam internal perusahaan (intracompany) atau antar dua perusahaan 

atau lebih (intercompany) yang memiliki hubungan istimewa (Halim Rachmat, 2019). 

 Pajak menjadi salah satu faktor yang mempengaruhi perusahaan dalam 

membuat keputusan atas transfer pricing. Peraturan mengenai transfer pricing dalam  

perpajakan tertuang dalam Undang – undang nomor 7 tahun  2021 tentang 

harmonisasi peraturan perpajakan (UU HPP) yang ditindaklanjuti dengan  terbitnya 

peraturan pemeritah (PP) nomor 55 tahun 2022 tentang Penyesuaian pengaturan di 

bidang pajak penghasilan. Peraturan ini memberikan penjelasan tentang pajak 

penghasilan dan memberikan klarifikasi tentang penentuan harga transfer (transfer 

pricing). Dalam PP nomor 55 tahun 2022 tentang Penyesuaian Pengaturan di Bidang 

Pajak Penghasilan yang diatur dalam pasal 32 ayat 1 menyatakan bahwa Menteri 

berwenang melarang praktik penghindaran pajak, yang merupakan upaya Wajib 
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Pajak untuk mengurangi, menghindari, atau menunda pembayaran pajak yang 

seharusnya dibayar. Praktik ini bertentangan dengan maksud dan tujuan ketentuan 

peraturan perundang-undangan perpajakan. Di dalam pasal 32 dijelaskan pula 

pencegahan praktik penghindaran pajak (tax avoidance) yang dilakukan perusahaan 

yang memiliki hubungan istimewa dapat dilakukan dengan menerapkan prinsip 

kewajaran dan kelaziman usaha yaitu, menentukan kembali besarnya penghasilan dan 

pengurangan serta menentukan utang sebagai modal untuk menghitung besarnya 

penghasilan kena pajak. 

 Peraturan  pemerintah  nomor 55 tahun 2022 tentang Penyesuaian Pengaturan 

di Bidang Pajak Penghasilan yang diatur dalam  Pasal  33 menjelaskan  bahwa  

hubungan istimewa yang dimaksud dalam pasal 32 merupakan suatu keadaan dimana 

dua pihak atau lebih memiliki ketergantungan atau keterikatan antar satu sama lain 

yang disebabkan oleh kepemilikan atau penyertaan modal; hubungan sedarah atau 

semenda; atau karena penguasaan. Hubungan istimewa karena kepemilikan atau 

penyertaan modal dianggap ada apabila Wajib Pajak mempunyai penyertaan modal 

langsung atau tidak langsung paling rendah 25% (dua puluh lima persen) pada Wajib 

Pajak lain; atau  hubungan antara Wajib Pajak dengan penyertaan paling rendah 25% 

(dua puluh lima persen) pada dua Wajib Pajak atau  lebih; atau hubungan di antara 

dua Wajib Pajak atau lebih yang disebut terakhir. Peraturan  pemerintah  nomor 55 

tahun 2022 tentang Penyesuaian Pengaturan di Bidang Pajak Penghasilan yang diatur 

dalam  Pasal  33 menjelaskan  bahwa  hubungan  istimewa yang dimaksud dalam 
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pasal 32 merupakan h ubungan istimewa karena penguasaan didefinisikan sebagai 

hubungan istimewa ketika satu pihak menguasai pihak lain secara langsung atau tidak 

langsung, satu pihak menguasai pihak lain melalui manajemen atau teknologi, atau 

dua pihak secara langsung atau tidak langsung terlibat dalam aktivitas yang sama. 

Selain itu, pasal tersebut menjelaskan hubungan keluarga sedarah atau semenda jika 

terdapat hubungan keluarga secara lurus atau sederajat. 

 Penerapan transfer pricing dalam perusahaan juga dapat dipengaruhi oleh 

profitabilitas. Perusahaan yang memiliki laba yang besar cenderung lebih 

menghindari pajak daripada perusahaan yang memiliki laba yang rendah. (Anisyah, 

2018). Menurut (Junaidi & Yuniarti. Zs, 2020) Profitabilitas merupakan kemampuan 

suatu perusahaan untuk mendapatkan laba (keuntungan) dalam suatu periode tertentu. 

Atau dapat dikatakan bahwa profitabilitas merupakan sebuah indikator kinerja yang 

dilakukan manajemen dalam mengelolah aset atau aktiva perusahaan untuk mendapat 

laba yang maksimal. 

 Praktik transfer pricing juga dapat di pengaruhi oleh tunneling incentive. 

Tunneling Incentive merupakan merupakan suatu perilaku  mentransfer aset dan laba 

perusahaan oleh pemegang saham mayoritas, namun pemegang saham minoritas  juga 

dibebankan atas biaya-nya (Junaidi & Yuniarti. Zs, 2020). Dengan praktik Tunneling 

Incentive yang dilakukan oleh pemegang saham pengendali atau mayoritas, 

pembeban biaya akan ditanggung oleh pemegang saham minoritas sehingga 

pemegang saham minortias akan dirugikan. Praktik Tunneling Incentive ini dilakukan 
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untuk mengalihkan dengan aset atau keuntungan perusahaan sementara kepada anak 

perusahaan yang memiliki hubungan istimewa dengan cara transfer pricing sehingga 

mengurangi laba perusahaan yang bertujuan untuk mengurangi beban pajak 

perusahaan (Junaidi & Yuniarti. Zs, 2020) 

 Faktor lain yang dapat mempengaruhi praktik transfer pricing adalah 

mekanisme bonus. Menurut (Prananda & Triyanto, 2020) Mekanisme bonus 

merupakan sebuah bentuk penghargaan ayang diberikan oleh pemilik perusahaan 

kepada karyawan yang memiliki kinerja yang baik apabila target laba yang ditetapkan 

sudah tercapai. Cara manajemen untuk mencapai target tersebut, manajer melakukan 

praktik transfer pricing dengan cara menjual persediaan dibawah harga pasar.  

 Penelitian ini didasari pada penelitian terdahulu, yaitu penelitian yang 

dilakukan oleh (Mulyaningrum & Ardan Gani, 2021). Perbedaan penelitian ini 

dengan penelitian terdahulunya yaitu penambahan variable Tunneling Incentive . 

Selain itu sampel penelitian pada penelitian sebelumnya adalah perusahaan 

manufaktur yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia sedangkan pada penelitian ini 

sampel penelitiannya adalah Perusahaan consumer non – cyclicals yang terdaftar di 

Bursa Efek Indonesia. Periode penelitian yang diambil untuk dijadikan sampel pada 

penelitian ini adalah tahun 2017-2022. Sementara itu pada penelitian sebelumnya 

dilakukan pada tahun 2017-2019. 



6 

 

 Berdasarkan latar belakang tersebut, peneliti tertarik untuk melakukan 

penelitian mengenai faktor – faktor yang mempengaruhi keputusan perusahaan 

melakukan praktik Transfer Pricing. Faktor yang digunakan dalam penelitian ini 

adalah Pajak, Profitabilitas, Tunneling Incentive dan Mekanisme Bonus Berdasarkan 

hal tersebut, maka peneliti melakukan penelitian dengan judul “Pengaruh Pajak, 

Profitabilitas, Tunneling Incentive dan Mekanisme Bonus Terhadap Keputusan 

Transfer Pricing (Studi Empiris Pada Perusahaan consumer non – cyclicals Yang 

Terdaftar di Bursa Efek Indonesia Tahun 2017 – 2022). 

1.2 Perumusan Masalah 

Rumusan Masalah dalam penelitian ini adalah sebagai berikut. 

1. Bagaimana keputusan transfer pricing pada perusahaan consumer non cyclical 

yang terdaftar di bursa efek Indonesia tahun 2017–2022 dipengaruhi oleh 

pajak? 

2. Bagaimana keputusan transfer pricing pada perusahaan consumer non 

cyclical yang terdaftar di bursa efek Indonesia tahun 2017–2022 dipengaruhi 

oleh profitabilitas? 

3. Bagaimana keputusan transfer pricing pada perusahaan consumer non 

cyclical yang terdaftar di bursa efek Indonesia tahun 2017–2022 dipengaruhi 

oleh Tunneling Incentive? 
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4. Bagaimana keputusan transfer pricing pada perusahaan consumer non 

cyclical yang terdaftar di bursa efek Indonesia tahun 2017–2022 dipengaruhi 

oleh Mekanisme Bonus? 

1.3 Tujuan Penelitian 

Adapun tujuan penelitian ini adalah sebagai jawaban atas permasalahan pada 

penelitian ini, yaitu : 

1. Menganalisis dan mengumpulkan bukti empiris tentang bagaimana 

keputusan transfer pricing dipengaruhi oleh pajak pada perusahaan 

consumer non cyclical yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia dari tahun 

2017 - 2022. 

2. Menganalisis dan mengumpulkan bukti empiris tentang bagaimana 

keputusan transfer pricing dipengaruhi oleh profitabilitas pada 

perusahaan consumer non cyclical yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia 

dari tahun 2017 - 2022. 

3. Menganalisis dan mengumpulkan bukti empiris tentang bagaimana 

keputusan transfer pricing dipengaruhi oleh tunneling incentive pada 

perusahaan consumer non cyclical yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia 

dari tahun 2017 - 2022. 

4. Menganalisis dan mengumpulkan bukti empiris tentang bagaimana 

keputusan transfer pricing dipengaruhi oleh Mekanisme Bonus pada 
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perusahaan consumer non cyclical yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia 

dari tahun 2017 - 2022. 

1.4 Manfaat Penelitian 

1. Manfaat Teoritis 

 Menambah wawasan, pengetahuan dan pengalaman, kepada para 

pembaca mengenai Transfer Pricing. 

 Dapat dijadikan bahan perbandingan untuk penelitian selanjutnya 

mengenai Transfer Pricing. 

2. Manfaat Praktis 

 Dapat dijadikan bahan pembelajaran kepada pembaca sehingga 

mengetahui dapat hal yang dapat mempengaruhi perusahaan dalam 

mengambil keputusan Transfer Pricing. 

 Dapat dijadikan sebagai rujukan bagi praktisi agar dapat 

mempertimbangkan hal yang diperlukan sebelum pengambilan 

keputusan Transfer Pricing. 

 Dapat menjadi bahan rujukan kepada penulis untuk dapat 

mengetahui bagaimana pengaruh Pajak, Profitabilitas, Tunneling 

Incentive dan mekanisme bonus terhadap keputusan Transfer 

Pricing. 
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