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SUMMARY 
 

 

MUHAMMAD NOVRIANSYAH. Analysis Of Rice Marketing Channels and 

Efficiency in PT Telang Agro Mandiri Farmer Corporation in Telang Sari Village, 

Tanjung Lago Sub-District, Banyuasin District (Supervised by MUHAMMAD 

YAZID). 

 

The emergence of farmer corporations is a new phenomenon in the process 

of agricultural development in Indonesia. The establishment of farmer corporations 

will facilitate the emergence of professional farmers who prioritize profitability in 

the management and development of their agricultural businesses. This study used 

direct survey methodology to collect data at the designated research locations. The 

results of this study are (1) there are three institutions involved in rice marketing in 

PT TAM Farmer Corporations, namely industrial consumers, agents and PT TAM 

Farmer Corporations. (2) Channel I is a partnership pattern channel and channels II 

and III are non-partnership channels. The partnership pattern provides greater 

benefits to farmer members of the corporation. (3) Marketing Channel III is the 

channel with the highest efficiency from the farmers' point of view where the 

farmer's share value is 89.87%. While the profit and cost ratio of PT TAM Farmer 

Corporations found that marketing channel I earned a profit of IDR 413/kg, the 

highest when compared to other marketing channels (4) For alternative marketing, 

it was found that there were about 2 industrial consumer companies that would work 

with PT TAM Farmer Corporations starting next year, including PT JIVA and PT 

Belitang Panen Raya.  

 

Keywords: farmer corporations, marketing, marketing efficiency, partnership 
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RINGKASAN 
 

 

MUHAMMAD NOVRIANSYAH. Analisis Saluran dan Efisiensi Pemasaran 

Beras Pada Korporasi Petani PT Telang Agro Mandiri di Desa Telang Sari 

Kecamatan Tanjung Lago Kabupaten Banyuasin (Dibimbing oleh MUHAMMAD 

YAZID). 

 
Kemunculan Korporasi Petani merupakan fenomena baru dalam proses 

pembangunan pertanian di Indonesia. Pembentukan Korporasi Petani akan 

memfasilitasi munculnya petani-petani profesional yang mengedepankan 

profitabilitas dalam pengelolaan dan pengembangan usaha pertaniannya. Penelitian 

ini menggunakan metodologi survei langsung untuk mengumpulkan data di lokasi 

penelitian yang telah ditentukan. Hasil dari penelitian ini adalah (1) terdapat tiga 

lembaga yang terlibat dalam pemasaran beras di Korporasi Petani PT TAM, yaitu 

konsumen industri, agen, dan Korporasi Petani PT TAM. (2) Saluran I merupakan 

saluran pola kemitraan dan saluran II dan III merupakan saluran non kemitraan. 

Pola kemitraan memberikan keuntungan yang lebih besar kepada petani anggota 

korporasi. (3) Saluran Pemasaran III merupakan saluran dengan efisiensi tertinggi 

dari sisi petani dimana nilai farmer's share sebesar 89,87%. Sedangkan dari rasio 

keuntungan dan biaya Korporasi Petani PT TAM menemukan bahwa saluran 

pemasaran I memperoleh keuntungan sebesar Rp 413/kg, paling tinggi jika 

dibandingkan dengan saluran pemasaran lainnya (4) Untuk alternatif pemasaran, 

ditemukan ada sekitar 2 perusahaan konsumen industri yang akan bekerja sama 

dengan Korporasi Petani PT TAM mulai tahun depan, antara lain PT JIVA dan PT 

Belitang Panen Raya.  

 

Kata kunci: beras, efisiensi pemasaran, korporasi petani, pemasaran, pola kemitraan 
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BAB 1 

PENDAHULUAN 
 

 

1.1. Latar Belakang 

Beras adalah makanan pangan yang sangat membantu dalam perekonomian 

negara. Beras memainkan peran strategis yang sangat penting dalam pertumbuhan 

ekonomi dan dalam memasok kebutuhan paling dasar bagi warga negara. Konsumsi 

beras di Indonesia, sebagai komoditas pangan utama menunjukkan tren kenaikan 

yang konsisten seiring dengan pertambahan populasi. Selain itu, peralihan dari 

makanan pokok non-beras seperti sagu dan jagung ke beras di wilayah timur 

Indonesia memiliki dampak yang signifikan terhadap peningkatan konsumsi dan 

permintaan beras domestik. Namun demikian, pemerataan distribusi beras sebagai 

bahan makanan pokok saat ini masih menjadi masalah. Oleh sebab itu inisiatif 

untuk meningkatkan produksi lokal menjadi sangat penting guna memastikan 

ketahanan pangan di negara ini. (Saragih et al., 2017). 

Salah satu cara untuk memastikan kecukupan pangan adalah melalui 

program food estate, yang dirancang berdasarkan konsep pertanian atau 

perkebunan. Program ini mencakup produksi bahan pangan seperti hasil pertanian, 

tanaman, dan ternak, dengan fokus utama pada makanan pokok (Santosa, 2015). 

Ketahanan pangan mencakup berbagai dimensi yang saling berhubungan, seperti 

konsep kemandirian, kedaulatan, dan keamanan pangan. Penyertaan food estate ke 

dalam PP Nomor 109 Tahun 2020 mengakui program ini sebagai Program Strategis 

Nasional (PSN). UU Cipta Kerja juga menegaskan kewajiban Menteri/Kepala 

Lembaga, Gubernur, serta Bupati/Walikota untuk menyediakan persyaratan izin 

dan non-izin, termasuk layanan, fasilitas fisik, serta data dan informasi terkait. 

Tujuannya adalah untuk memperlancar proses pengadaan tanah yang diperlukan 

untuk pembangunan food estate. Hal ini termasuk alokasi lahan masyarakat adat 

dan masyarakat lokal untuk pelaksanaan program ini. (Baringbing, 2021) 

Kemunculan Korporasi Petani merupakan perkembangan baru dalam 

pembangunan sektor pertanian di Indonesia. Penerapan ide dan inovasi ini 

direncanakan untuk diperluas ke seluruh Indonesia melalui Peraturan Menteri 

Pertanian No. 18 tahun 2018, yang mengatur tentang pengembangan kawasan 
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pertanian berbasis Korporasi Petani (Kementan, 2018). Dengan pembentukan 

Korporasi Petani, diharapkan akan mendorong munculnya petani yang berprofesi 

dan fokus pada aspek profitabilitas dalam pengelolaan dan pengembangan usaha 

pertanian mereka. Peran penting lembaga ini semakin diakui, terutama dalam upaya 

meningkatkan motivasi dan profesionalisme para petani. Meskipun lembaga-

lembaga petani seperti kelompok tani, gabungan kelompok tani, dan koperasi 

pertanian telah lama berperan sentral dalam pertumbuhan pertanian, namun belum 

secara optimal meningkatkan kekuatan tawar petani. Sampai saat ini, baik petani 

individu maupun yang berkolaborasi dalam kerangka kelembagaan masih 

menghadapi keterbatasan kapasitas untuk melakukan negosiasi yang efektif. 

Demikian pula, fenomena ini terus berlanjut dalam konteks peningkatan produksi, 

di mana kemajuannya tetap lamban dan tidak signifikan. (Jannah et al., 2022) 

Petani adalah pemain kunci dalam rantai pasokan beras. Meskipun begitu, 

seringkali mereka menghadapi berbagai permasalahan dalam memasarkan beras 

mereka. Masalah ini bisa mencakup aspek seperti akses ke pasar yang terbatas, 

harga pasar di tingkat petani rendah, lemahnya petani dalam penentuan harga, atau 

kendala dalam hal distribusi.  Banyak entitas, baik yang berorientasi pada laba 

maupun nirlaba, berperan dalam pemasaran dan distribusi produk pertanian kepada 

pelanggan sebagai bagian dari sistem pemasaran sektor pertanian. Petani perlu 

mempertimbangkan jalur distribusi ketika mereka mengirimkan produk pertanian 

karena jalur distribusi berperan sebagai penghubung antara petani sebagai produsen 

dan konsumen sebagai pengguna akhir. Hal ini sangat krusial karena pemilihan 

jalur distribusi yang tepat dapat memastikan produk pertanian mencapai konsumen 

dengan efisien dan menguntungkan semua pihak yang terlibat. (Nurhayati et al., 

2020).  

PT Telang Agro Mandiri adalah salah satu Korporasi Petani yang terletak 

di Desa Telang Sari, Kecamatan Tanjung Lago, Kabupaten Banyuasin. Program ini 

dimulai sebagai sebuah inisiatif untuk membantu kelompok-kelompok tani besar 

dan menyediakan kelompok-kelompok tani ini dengan manajemen, aplikasi, teknik 

produksi dan pengolahan yang mutakhir, tentu saja dengan penguatan dari hulu ke 

hilir, dengan harapan petani Indonesia pada akhirnya akan menerima manfaat yang 

lebih besar. Diharapkan PT Telang Agro Mandiri akan bertindak sebagai juru bicara 
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atau perpanjangan tangan petani dalam kewirausahaan bersama di bidang pertanian, 

khususnya untuk komoditas beras dan usaha lingkungan. 

Untuk menentukan apa saja permasalahan pemasaran dan potensi 

pemasaran produksi beras di Korporasi Petani sebagai panduan untuk 

mempertahankan atau mengubah strategi pemasaran produk, maka dalam hal ini 

analisis pemasaran beras perlu dilakukan. Hal ini akan meningkatkan efektivitas 

dan profitabilitas sistem pemasaran.  Berdasarkan penjelasan di atas, penulis 

tertarik untuk meneliti Analisis Saluran dan Efisiensi Pemasaran Beras Pada 

Korporasi Petani (PT Telang Agro Mandiri) di Desa Telang Sari Kecamatan 

Tanjung Lago Kabupaten Banyuasin. 

 

 

1.2. Rumusan Masalah 

Adapun rumusan masalah yang akan diteliti yaitu: 

1. Apa permasalahan pemasaran yang dihadapi petani anggota Korporasi Petani? 

2. Bagaimana pola saluran dan efisiensi pemasaran hasil yang dapat dilakukan oleh  

Korporasi Petani? 

3. Bagaimana potensi dan alternatif pemasaran hasil yang dapat dilakukan oleh 

Korporasi Petani? 

 

 

1.3. Tujuan Penelitian 

 Adapun tujuan dari pelaksanaan kegiatan penelitian ini adalah sebagai 

berikut: 

1. Mengidentifikasi permasalahan pemasaran hasil yang dihadapi petani anggota 

Korporasi Petani 

2. Menganalisis pola saluran dan efisiensi pemasaran hasil yang terdapat pada         

Korporasi Petani 

3. Menganalisis potensi dan  alternatif pemasaran hasil yang dapat dilakukan oleh 

Korporasi Petani 
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1.4. Kegunaan Penelitian 

Berikut ini adalah manfaat dari pelaksanaan penelitian ini, sesuai dengan 

rumusan masalah dan tujuan penelitian yang telah disebutkan di atas: 

1. Sebagai sumber pengetahuan bagi semua pihak yang berkepentingan pada 

penjualan dan pemasaran beras di PT Telang Agro Mandiri atau di tempat lain. 

2. Sebagai panduan bagi strategi pemasaran beras PT Telang Agro Mandiri. 

3. Sebagai sumber literatur bagi para peneliti selanjutnya. 
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