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ABSTRAK 

 

Pengaruh Kinerja Keuangan Dan Digitalisasi Terhadap Nilai 

Perusahaan Pada Perusahaan Sektor Barang Konsumsi  

Yang Listing Di BEI Periode 2018 – 2022 

 

Oleh: 

 

Vuji Aztayna 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengkaji secara empiris pengaruh kinerja 

keuangan dan digitalisasi terhadap nilai perusahaan pada perusahaan sektor 

barang konsumsi. Teknik pengambilan sampel menggunakan teknik 

purposive sampling dimana 35 perusahaan sektor barang konsumsi yang 

telah terdaftar di BEI dengan waktu periode pengamatan selama 5 tahun 

yaitu dari 2018 – 2022 sebagai sampel penelitian. Teknik analisis data 

menggunakan analisis regresi data panel dengan Fixed Effect Model (FEM) 

sebagai model yang terpilih. Hasil penelitian menunjukkan bahwa Current 

Ratio, Debt to Equity Ratio, dan Digitalisasi tidak berpengaruh terhadap 

Price to Book Value, sedangkan Return on Assets dan Total Assets Turnover 

berpengaruh positif terhadap Price to Book Value. 

 

Kata Kunci :Kinerja Keuangan, Digitalisasi, Nilai Perusahaan 
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ABSTRACT 

 

The Effect of Financial Performance and Digitalization on 

 Company Value in Consumer Goods Sector Companies  

Listed on the IDX Period 2018 - 2022 

 

By: 

 

Vuji Aztayna 

 

This research aims to examine empirically the effect of financial 

performance and digitalization on firm value in consumer goods sector 

companies. The sampling technique used purposive sampling technique 

where 35 consumer goods sector companies that have been listed on the 

IDX with an observation period of 5 years (2018 – 2022) as the research 

sample. The data analysis technique uses panel data regression analysis 

with the Fixed Effect Model (FEM) as the selected model. The results 

showed that Current Ratio, Debt to Equity Ratio, and Digitalization had no 

effect on Price to Book Value, while Return on Assets and Total Assets 

Turnover had a positive effect on Price to Book Value. 

 

Keywords: Firm Value, Digitalization, Company Value 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

1.1 Latar Belakang 

Kemajuan bisnis telah melaju dengan sangat cepat dan meluas, seiring 

dengan kebutuhan manusia yang semakin banyak dan kompleks, serta tidak terlepas 

dari perkembangan teknologi yang dapat mempengaruhi banyak aspek kehidupan 

manusia, termasuk pertumbuhan bisnis dalam segala bidang.  Pertumbuhan tersebut 

menyebabkan semakin kompetitif dan ketatnya persaingan dalam bisnis (Forma & 

Amanah, 2018). Untuk itu, perusahaan perlu mengatur strategi dan manajemen 

perusahaannya agar mampu bersaing di tengah perkembangan bisnis tersebut 

(Akmalia et al., 2017).  

Semua perusahaan mengusahakan kegiatan usahanya untuk semakin 

meningkatkan eksistensi perusahaannya dan dapat bersaing dengan yang lain (Sirait 

et al., 2021). Dengan persaingan tersebut maka akan membuat perusahaan semakin 

semangat untuk meningkatkan kinerja agar tujuan dari perusahaan dapat tercapai 

(Purnami et al., 2023). Tujuan tersebut selain memperoleh keuntungan yang sebesar 

mungkin dengan menggunakan sumber daya yang dimiliki, selain itu bertujuan 

untuk mengoptimalkan nilai perusahaan yang ditunjukkan dari harga sahamnya 

(Artati, 2020).  

Nilai perusahaan digunakan sebagai indikator untuk melihat cara pasar 

modal memberikan nilai kepada perusahaan secara menyeluruh (Hardianti et al., 

2023). Peningkatan nilai perusahaan merupakan prestasi yang diinginkan dari 

pemilik perusahaan (Taha et al., 2023). Semakin besar peningkatan nilai perusahaan 
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maka makin sejahtera dan makmur yang didapatkan oleh pemegang saham (Sari & 

Jufrizen, 2019).   

Penyebaran Covid-19 telah mengguncang dunia termasuk negara Indonesia 

dan hampir semua sektor merasakan dampaknya (Aimania et al., 2023). Di 

Indonesia, Covid-19 menjadi momok besar dalam berbagai industri bahkan roda 

ekonomi mengalami perlambatan dan sempet pada level “mati rasa” (Fauziyyah & 

Ersyafdi, 2021). Menurut Wiratmini (2020) terdapat beberapa sektor yang paling 

dirugikan dari adanya pandemi Covid-19 seperti sektor pariwisata, konstruksi, 

transportasi, pertambangan, keuangan, dan otomotif. Sedangkan menurut Fauzia & 

Sukmana (2020) terdapat beberapa sektor yang justru mengalami keuntungan di 

tengah pandemi Covid-19 yaitu jasa logistik, telekomunikasi, industri makanan dan 

minuman, farmasi, hingga tekstil. 

Menurut Judith (2020) industri makanan dan minuman serta farmasi dan 

obat tradisional mencatat pertumbuhan positif di tengah pandemi Covid-19, 

naiknya permintaan produk di tengah pandemi Covid-19 menopang kinerja kedua 

sektor industri tersebut  Kedua sektor industri tersebut merupakan subsektor dari 

sektor barang konsumsi dimana sektor barang konsumsi terdapat beberapa sub 

sektor yaitu sub sektor makanan dan minuman, rokok, farmasi, kosmetik dan 

keperluan rumah tangga, peralatan rumah tangga, dan sub sektor lainnya (Herninta 

& Rahayu, 2021). Produk-produk di sektor barang konsumsi cenderung dibutuhkan 

dan disukai oleh masyarakat dalam kehidupan sehari-hari (Shulthoni et al., 2023). 

Sektor barang konsumsi adalah satu dari dua sektor sektor yang dinilai 

masih defensif bahkan diuntungkan dengan kondisi pandemi Covid-19, ia juga 

mengatakan bahwa sektor konsumsi menjadi sektor yang paling aman dengan 
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kondisi saat ini mengingat kebutuhan pokok selalu dibutuhkan oleh masyarakat, 

bahkan terdapat beberapa kebutuhan pokok yang tingkat permintaannya justru lebih 

tinggi ketimbang saat kondisi normal (Wareza, 2020). Selaras dengan pendapat D. 

N. Utami (2020) yang mengatakan adanya pandemi corona dan imbauan untuk 

berkegiatan dari rumah menyebabkan konsumsi barang masyarakat meningkat, 

kemungkinan menjadi salah satu sentimen positif yang menyokong kinerja sektor 

konsumsi. 

Warista (2020) menyatakan sektor consumer good atau barang konsumsi 

menjadi salah satu idola bagi investor pasar saham di tengah pandemi COVID-19 

seiring tingginya konsumsi masyarakat untuk memenuhi kebutuhan sehari-hari, 

contohnya Unilever yang berkode UNVR yang harga sahamnya sudah mengalami 

kenaikan menjadi Rp8.225/saham, dibandingkan awal pandemi yang berada di 

level Rp5.650/saham. Bertambah naiknya harga saham maka nilai perusahaan juga 

meningkat (Nihe et al., 2023). Nilai perusahaan itu sendiri terlihat dari naik 

turunnya harga saham di perusahaan (Putra, 2020). 

Pengukuran nilai perusahaan bisa menggunakan salah satu indikator yaitu 

Price to Book Value (PBV) yang diartikan sebagai rasio untuk melakukan 

perbandingan antara harga pasar per lembar saham dan nilai buku per lembar saham 

(Artati, 2020). Untuk mengetahui bagaimana nilai perusahaan di sektor barang 

konsumsi maka berikut dibawah ini disajikan gambar grafik dari rata-rata nilai 

perusahaan (Price to Book Value) untuk perusahaan sektor barang konsumsi 

periode 2018 – 2022: 
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Gambar 1. 1 Grafik dari Rata-Rata Price to Book Value Pada Perusahaan 

Sektor Barang Konsumsi Periode 2018 – 2022 

 

Dapat dilihat pada gambar diatas bahwasanya rata-rata dari Price to Book 

Value perusahaan sektor barang konsumsi mengalami fluktuasi. Dari tahun 2018 ke 

tahun 2019 rata-rata dari Price to Book Value mengalami penurunan, lalu rata-rata 

dari Price to Book Value tersebut mengalami kembali penurunan pada tahun 2020 

dan semakin menurun pada tahun 2021. Namun, pada tahun 2022 rata-rata dari 

Price to Book Value kembali bangkit dengan sedikit kenaikan. 

Guna mengetahui apa yang terjadi pada perusahaan sehingga nilai 

perusahaan mengalami fluktuasi maka bisa ditinjau dari kinerja keuangan 

perusahaan. Kinerja keuangan dijadikan acuan oleh beberapa pihak untuk 

mengetahui kondisi dari perusahaan apakah perusahaan tersebut dikatakan baik 

atau buruk (Aprilia et al., 2021).  
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Dalam menilai baik buruknya kinerja keuangan digunakan analisis rasio 

keuangan (Solihin, 2019) yang diartikan suatu cara untuk membandingkan dan 

memeriksa hubungan antarbagian yang berbeda dari informasi keuangan (Kasmir, 

2019).  Hasil dari setiap rasio keuangan yang diukur dipergunakan untuk menilai 

kinerja yang diraih manajemen perusahaan di periode sebelumnya dan sebagai 

bahan kajian untuk pengambilan keputusan serta penyusunan rencana perusahaan 

di periode selanjutnya (Rompas & Rumokoy, 2023). Dalam penelitian ini, kinerja 

keuangan terdiri atas dimensi likuiditas, solvabilitas, profitabilitas dan aktivitas. 

Dimensi likuiditas menurut Darya (2019) didefinisikan sebagai rasio yang 

memperlihatkan seberapa mampu perusahaan untuk melunasi liabilitas lancar atau 

utang jangka pendeknya. Dimensi likuiditas diproksikan dengan Current Ratio 

(CR). Kasmir (2019) menjelaskan Current Ratio sebagai rasio dengan tujuan untuk 

mengetahui seberapa sanggup perusahaan untuk melunasi liabilitas lancarnya atau 

utang yang akan secepatnya jatuh tempo pada saat penagihan secara keseluruhan.  

Meningkatnya nilai Current Ratio (CR) berarti meningkat pula kemampuan 

sebuah perusahaan untuk melunasi liabilitas lancarnya (Sirait et al., 2021).  Akan 

tetapi perusahaan dengan Current Ratio (CR) yang terlampau tinggi kurang bagus 

juga dikarenakan menandakan banyaknya dana menganggur di perusahaan yang 

dapat mempengaruhi perusahaan saat memperoleh laba (Artati, 2020). 

Tinggi rendahnya tingkat Current Ratio dapat memberi pengaruh minat 

investor untuk berinvestasi (Aryani & Laksmiwati, 2021). Hal ini dikarenakan 

tingkat Current Ratio yang tinggi mencerminkan kecukupan kas sehingga semakin 

likuid suatu perusahaan dimana hal tersebut dapat meningkatkan kepercayaan dan 
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citra perusahaan di hadapan investor akibatnya nilai perusahaan akan berdampak 

positif (Minah et al., 2021).  

Penjelasan diatas sesuai dengan pengujian yang dikerjakan Putra (2020), 

Minah et al. (2021), dan Sukmayanti et al. (2022) yang menerangkan bahwasanya 

terdapatnya pengaruh Current Ratio terhadap Price to Book Value. Namun, 

berbanding terbalik dengan pengujian yang dikerjakan oleh Dzulhijar et al. (2021), 

Novita Anwar et al. (2022), Rahmi (2022), Will & Simorangkir (2023) yang 

mengatakan bahwa tidak adanya pengaruh Current Ratio terhadap Price to Book 

Value. 

Dimensi selanjutnya yaitu solvabilitas. Hutabarat (2020) mengatakan 

solvabilitas adalah kemampuan untuk membayar utang jangka panjang, baik utang 

pokok maupun bunganya. Debt to Equity Ratio sebagai proksi solvabilitas 

dijabarkan sebagai gambaran kesanggupan perusahaan dalam melunasi seluruh 

kewajibannya, dengan memakai sejumlah bagian modal sendiri (Sukmayanti & 

Sembiring, 2022).  

Tingkat risiko yang dimiliki perusahaan tercermin dari rasio Debt to Equity 

Ratio (Novita Sari, 2023). Semakin besar tingkatan rasio Debt to Equity Ratio 

menunjukkan semakin tinggi tingkat risiko keuangan perusahaan (Hendrani & 

Septyanto, 2021). Rasio Debt to Equity Ratio yang tinggi menunjukkan rendahnya 

proporsi modal sendiri terhadap aset pembiayaan (Novita Sari, 2023). Bagi 

perusahaan, sebaiknya besarnya hutang tidak boleh melebihi modal (Mahayati et 

al., 2021). Dikarenakan apabila hutang perusahaan lebih rendah daripada modal 

maka modal yang dimiliki perusahaan tersebut dapat digunakan untuk menutupi 

hutang-hutangnya (Aryani & Laksmiwati, 2021). 
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Perusahaan yang mempunyai hutang dalam jumlah yang besar memicu 

munculnya risiko yang tinggi terhadap perusahaan dikarenakan perusahaan dapat 

mengalami kebangkrutan akibat hutang yang tinggi (Radiman & Athifah, 2021). 

Para investor cenderung akan menghindari perusahaan yang memiliki tingkat Debt 

to Equity Ratio yang tinggi, karena investor tidak mau mengambil risiko atas 

kebangkrutan perusahaan tersebut sehingga hal itu akan berdampak pada 

menurunnya harga saham yang juga akan berpengaruh terhadap nilai perusahaan 

(Purba & Mahendra, 2022). 

Oktasari (2020), Aryani & Laksmiwati (2021), Rahmawati (2021), Sirait et 

al. (2021) melakukan penelitian dengan hasilnya yang menunjukkan adanya 

pengaruh dari Debt to Equity Ratio terhadap Price to Book Value. Tetapi hasilnya 

bertolak belakang dengan yang diuji Janice & Toni (2020), Mahayati et al. (2021), 

Radiman & Athifah (2021), dan Novita Sari (2023) yang menerangkan hasil bahwa 

tidak terdapatnya pengaruh Debt to Equity Ratio terhadap Price to Book Value. 

Profitabilitas sangat berguna untuk perusahaan dalam memperlihatkan 

seberapa mampu perusahaan untuk meraih laba dan bagaimana mengelola 

perusahaan supaya meraih laba (Hutabarat, 2020). Dimensi profitabilitas 

diproksikan dengan Return on Assets. Menurut Salainti (2019) Return on Assets 

dapat diartikan rasio dengan guna untuk menguji tingkat efektivitas perusahaan 

dalam menciptakan profitabilitas dengan mendayagunakan jumlah aset yang  

dipunyai perusahaan.  

Makin tinggi Return on Assets (ROA) maka perusahaan makin mampu 

dalam menghasilkan profitabilitas dari setiap penggunaan total asetnya (Artati, 

2020). Semakin mampu perusahaan menghasilkan profitabilitas, keuntungan yang 
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akan diperoleh bagi investor juga bertambah besar sehingga akan meningkatkan 

kredibilitas perusahaan di mata investor sehingga permintaan terhadap saham akan 

tinggi dan akan berdampak positif bagi nilai perusahaan yang juga bisa bertambah 

tinggi (P. Utami & Welas, 2019).  

Hal diatas selaras dengan pengujian yang dikerjakan oleh Sasongko (2019), 

Hendrani & Septyanto (2021), Sutriono et al. (2021), dan Taha et al. (2023) yang 

membuktikan bahwasanya Return on Assets memiliki pengaruh terhadap Price to 

Book Value. Bertolak belakang dengan yang diteliti Artati (2020), Sudaryo et al. 

(2020), dan Delvita et al. (2023) dengan hasilnya yaitu Return on Assets tidak ada 

pengaruh terhadap Price to Book Value. 

Darya (2019) mengemukakan bahwa rasio aktivitas adalah rasio yang 

bertujuan untuk mengevaluasi seberapa efisien atau efektif perusahaan ketika 

memanfaatkan seluruh sumber daya atau aset yang ada di perusahaan. Dimensi 

aktivitas diproksikan dengan Total Asset Turnover yang dapat didefinisikan sebagai 

rasio yang digunakan untuk mengetahui berapa besar jumlah penjualan yang 

diperoleh dari aset perusahaan sehingga akan diketahui seberapa besar efektivitas 

perusahaan dalam menggunakan sumber dayanya yang berupa aset (Salainti, 2019).  

Tingginya nilai Total Assets Turnover berarti menunjukkan semakin efektif 

aset perusahaan dalam menghasilkan laba untuk perusahaan (P. Utami & Welas, 

2019). Hal tersebut merupakan sinyal positif bagi investor untuk berinvestasi dan 

memicu naiknya harga saham perusahaan tersebut (Tharridha & Huda, 2023). Maka 

perusahaan yang semakin efektif dan efisien dalam mengelola asetnya, akan 

membuat kepercayaan investor kepada perusahaan meningkat, sehingga harga 

saham naik dan nilai perusahaan juga akan meningkat (Kurniasari, 2020).  



9 
 

Salainti (2019), Kurniasari (2020), dan Nihe et al. (2023) mengadakan 

penelitian yang hasilnya membuktikan bahwa terdapat adanya pengaruh Total 

Assets Turnover terhadap Price to Book Value. Akan tetapi, hasil tersebut berbeda 

dengan penelitian yang dilakukan oleh Lestari & Mustika (2019), P. Utami & Welas 

(2019), dan Tharridha & Huda (2023) yang menunjukkan bahwa tidak ada 

terdapatnya pengaruh Total Assets Turnover terhadap Price to Book Value. 

Hal-hal yang tidak berwujud seperti teknologi, inovasi, dan digitalisasi juga 

dapat menentukan nilai perusahaan (Safitri, 2023). Digitalisasi itu sendiri 

merupakan perpindahan suatu model bisnis ke arah digital (R. Firmansyah & 

Helmy, 2023).  Berdasarkan Kementerian Keuangan Republik Indonesia (2023) 

nilai industri digital di Indonesia telah tumbuh secara signifikan dari 41 miliar 

dollar pada tahun 2019 menjadi 77 miliar dollar pada tahun 2022 dan diperkirakan 

akan meningkat menjadi 130 miliar dollar pada tahun 2025, peningkatan ini 

didorong terutama oleh e-commerce, transportasi dan pengiriman makanan, 

perjalanan online dan media, serta adanya Covid-19 juga mempercepat 

transformasi digital.  

Pandemi Covid-19 secara tak langsung mendorong akselerasi adopsi 

teknologi digital di Indonesia, hal ini dipicu oleh perubahan perilaku dan aktivitas 

masyarakat yang diikuti dengan berkembangnya model bisnis yang kini makin 

terdigitalisasi sehingga tren pemanfaatan teknologi digital ini terlihat dari 

meningkatnya berbagai aktivitas secara daring di tengah masyarakat (Limanseto, 

2022).  

PrimaDoc (2022) juga menyebutkan bahwa pandemi covid-19 dan 

perkembangan teknologi menjadi faktor yang mendorong para pelaku bisnis untuk 
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melakukan digitalisasi sehingga mendorong banyaknya bisnis yang mulai 

menerapkan digitalisasi. Semakin berubahnya pola konsumsi pasar yang mulai 

memiliki kecenderungan untuk melakukan transaksi online, menjadi gambaran 

betapa pentingnya digitalisasi dilakukan pada setiap bisnis (PrimaDoc, 2022). Maka 

dari itu, perusahaan sektor barang konsumsi perlu adanya digitalisasi agar dapat 

mengikuti perkembangan teknologi dan pola konsumsi pasar yang mulai berubah 

sehingga dapat terus bertahan dan mampu bersaing. 

Tingginya pertumbuhan transaksi digital, pandemi Covid-19 yang 

mendorong akselerasi digital, dan perubahan pola konsumsi masyarakat ke arah 

digital, memaksa perusahaan untuk mempercepat proses transformasi menuju ke 

arah digital (Natsir et al., 2023). Dengan adanya digitalisasi tersebut diharapkan 

menjadi peluang perusahaan untuk meningkatkan mutu atau nilai perusahaan 

mereka (Safitri, 2023).  

Perusahaan yang melakukan penerapan media digital di perusahaannya 

cenderung memperlihatkan kinerja yang lebih bagus dalam perolehan pendapatan 

dan nilai pasar (R. Firmansyah & Helmy, 2023). Hal tersebut memicu investor 

untuk menanamkan saham pada perusahaan yang memperoleh arus kas yang lebih 

besar yaitu dari perusahaan yang telah terdigitalisasi dengan sangat maju (Safitri, 

2023). Semakin banyak investor yang membeli saham perusahaan maka harga 

saham akan meningkat kemudian nilai perusahaan akan turut meningkat (Purnama, 

2022).  

Uraian diatas sejalan dengan penelitian yang diteliti Salvi et al. (2021), 

Purnama (2022), dan Kluiters et al. (2023) yang menjelaskan bahwasanya adanya 

digitalisasi mempengaruhi nilai perusahaan. Namun berbeda dengan penelitian 
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Moridu (2020) dan Natsir et al. (2023) yang menyebutkan bahwa baik itu dengan 

adanya digitalisasi maupun tidak dengan adanya digitalisasi tidak akan 

mempengaruhi nilai perusahaan. 

Berdasarkan fenomena empiris dan research gap, maka penelitian ini akan 

menganalisis lebih lanjut mengenai “Pengaruh Kinerja Keuangan dan Digitalisasi 

Terhadap Nilai Perusahaan Pada Perusahaan Sektor Barang Konsumsi”. 

1.2 Rumusan Masalah 

Berdasarkan latar belakang yang telah diuraikan, maka rumusan masalah 

untuk penelitian ini yaitu: 

1. Apakah kinerja keuangan berpengaruh terhadap nilai perusahaan pada 

perusahaan sektor barang konsumsi?  

2. Apakah digitalisasi berpengaruh terhadap nilai perusahaan pada perusahaan 

sektor barang konsumsi? 

1.3 Tujuan Penelitian 

Penelitian ini bertujuan untuk:  

1. Mengkaji secara empiris pengaruh kinerja keuangan terhadap nilai perusahaan 

pada perusahaan sektor barang konsumsi. 

2. Mengkaji secara empiris pengaruh digitalisasi terhadap nilai perusahaan pada 

perusahaan sektor barang konsumsi. 

1.4 Manfaat Penelitian 

Termuat beberapa manfaat penelitian yaitu: 

a. Manfaat Teoritis 

Hasil penelitian ini diharapkan dapat memberikan sumbangsih ilmu yang  

terkait dan dapat dijadikan bahan telaah bagi penelitian selanjutnya serta 



12 
 

diharapkan dapat menambah wawasan bagi peneliti mengenai pengaruh kinerja 

keuangan dan digitalisasi terhadap nilai perusahaan sebagai implementasi atas 

materi yang telah didapatkan selama proses perkuliahan. 

b. Manfaat Praktis 

Memberikan kontribusi bagi perusahaan sektor barang konsumsi untuk 

meningkatkan nilai perusahaan melalui kinerja keuangan dan digitalisasi. 
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