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BAB 1  

PENDAHULUAN 

1.1 Latar Belakang 

Seiring dengan perkembangan dan kemajuan jaman, maka beberapa aspek 

kehidupan juga turut mengalami perkembangan dan kemajuan. Salah satu aspek 

kehidupan yang turut mengalami kemajuan adalah teknologi. Teknologi berasal 

dari kata “technologia” atau “techno” yang memiliki arti keahlian dan 

pengetahuan. Pengertian teknologi pada umumnya merupakan sebuah keahlian 

atau hal-hal yang juga berkaitan dengan pengetahuan (Karim, dkk, 2020:1). 

Teknologi yang awalnya adalah sebagai pemenuhan kebutuhan masyarakat 

terhadap informasi, seiring berjalannya waktu fungsinya semakin bertambah. 

Kebutuhan lain yang tercipta mengiringi kebutuhan informasi yang bersifat 

edukatif bagi masyarakat adalah kebutuhan masyarakat terhadap hiburan. 

Di era sekarang, teknologi sangat berkembang dan maju dengan pesat. Hal 

ini dapat terlihat dari semakin banyaknya jenis teknologi yang tercipta. Arsyad 

(2002:4) menjelaskan bahwa media merupakan sebuah perantara yang digunakan 

manusia untuk menyampaikan ide, gagasan, atau pendapat sehingga dapat sampai 

kepada penerima yang dituju. Media yang pada awalnya hanya bersifat 

konvensional atau media cetak, kemudian berkembang membentuk media-media 

baru yang bermula dari lahirnya media audio berupa radio. Hal ini terus berlanjut 

dengan lahirnya media audio-visual berupa televisi. 

Televisi merupakan contoh media yang memiliki teknologi yang telah lama 

ditemukan dan terus berkembang dengan pesat. Televisi merupakan teknologi 
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dimana pemanfaatannya sangat sering digunakan oleh masyarakat dalam 

kehidupan sehari-hari, baik itu untuk mendapatkan informasi dengan cepat 

maupun untuk mendapatkan hiburan dengan mudah. Televisi berasal dari dua 

paduan kata, yaitu tele yang dalam bahasa Yunani memiliki arti jarak dan visi 

yang dalam bahasa Latin memiliki arti citra atau gambar (Sutisno, 1993:1). 

Menurut Adi Badjuri (2010:39) televisi merupakan media visual (gambar) 

disertai media audio (suara) dimana orang tidak hanya dapat memandang gambar 

atau tayangan, melainkan dapat mendengar serta mencerna suara yang dihasilkan 

dari pancaran gambar yang ditayangkan televisi. Hal ini dapat diartikan bahwa 

televisi merupakan teknologi yang menggabungkan dua jenis media, yaitu audio 

dan visual yang menjadikan televisi sebagai teknologi berbasis audio-visual yang 

memiliki banyak kegunaan, salah satunya adalah sebagai alat atau media 

masyarakat dalam mendapatkan hiburan. 

Dalam perkembangannya, televisi menghasilkan beragam program dalam 

berbagai siaran yang dikelola oleh perusahaan media atau stasiun televisi, baik itu 

pemerintah maupun perusahaan swasta. Di Indonesia sendiri, terdapat berbagai 

siaran televisi yang dikelola oleh stasiun-stasiun televisi pemerintah dan swasta. 

Stasiun televisi pertama yang dimiliki Indonesia adalah TVRI yang telah berdiri 

sejak 1962. Sebagai saluran televisi pertama Indonesia, TVRI dikelola langsung 

oleh pemerintah. Selanjutnya, pada tahun 1989 pemerintah mengeluarkan 

perizinan tayang RCTI sebagai stasiun televisi swasta pertama di Indonesia. 

Hingga sekarang, Indonesia sudah sangat banyak memiliki stasiun televisi baik itu 

nasional, berjaringan, lokal, berlangganan, dan lain sebagainya dengan 

menyiarkan berbagai program. 
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Dalam UU No. 32 Tahun 2005 tentang Penyiaran, disebutkan bahwa 

“Lembaga Penyiaran yang menyelenggarakan jasa penyiaran radio atau jasa 

penyiaran televisi terdiri atas stasiun penyiaran jaringan dan atau stasiun 

penyiaran lokal”. Pada umumnya, siaran televisi lokal memiliki kesamaan definisi 

dengan siaran tv komersial. Perbedaan siaran televisi lokal dan siaran televisi 

komersial terletak pada daya jangkauan siarannya. Menurut Asosiasi Televisi 

Lokal Indonesia, stasiun televisi lokal merupakan stasiun televisi yang memiliki 

jangkauan siaran lokal dengan daya jangkauan siaran maksimum adalah dalam 

satu kota atau provinsi.  

Menurut Morissan (dalam Syahputra, 2013:35), program siaran merupakan 

acara atau rancangan acara yang disiarkan stasiun televisi sebagai lembaga 

penyiaran dalam memenuhi kebutuhan audien. Program siaran juga dapat di 

didefinisikan sebagai satu bagian atau satu segmen secara keseluruhan dari siaran 

radio maupun siaran televisi. Singkatnya, semua yang disiarkan dalam televisi 

merupakan program. 

Morissan (2008:207) menjelaskan bahwa program-program televisi 

berdasarkan jenis dapat dibagi menjadi dua, yaitu program informasi (berita) dan 

program hiburan (entertainment). Pada program informasi, dibagi kembali 

menjadi dua jenis yaitu hard news yang berisi laporan berita terkini, dan soft news 

yang berisi berita ringan seperti gossip. Sementara, pada program hiburan, terbagi 

lagi menjadi tiga yaitu drama, permainan, dan pertunjukan. 
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Gambar 1.1 Stasiun Televisi Lokal yang Paling Sering Diakses Responden 

Sumber: https://databoks.katadata.co.id/ Diakses pada 12 Februari 2023 

Sebagai salah satu kota besar di Indonesia, kota Palembang tentunya 

memiliki stasiun televisi lokalnya sendiri. Adapun beberapa stasiun televisi lokal 

di Palembang diantaranya adalah TVRI Sumatera Selatan, Palembang TV, 

Sriwijaya TV, dan lain-lain. Salah satu stasiun televisi lokal ternama di kota 

Palembang adalah Palembang TV atau biasanya dikenal dengan sebutan PALTV. 

Berdasarkan survei Kementerian Kominfo bersama Katadata yang dilakukan pada 

Oktober 2021 yang melibatkan kurang lebih 10.000 orang yang tersebar di 34 

Provinsi di seluruh Indonesia, dengan kriteria yaitu merupakan anggota rumah 

tangga yang memiliki usia 13-70 tahun serta pernah mengakses internet dalam 

kurun waktu tiga bulan terakhir, menunjukkan hasil bahwa TVRI  Lokal 

menduduki peringkat pertama dengan persentase sebesar 36,4%. Sementara, PAL 

TV sebagai salah satu stasiun televisi lokal di Sumatera Selatan, menduduki 

peringkat keenam dengan persentase 3,3% sebagai stasiun televisi lokal paling 
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sering diakses responden. Hal inilah yang menjadi alasan peneliti memilih 

PALTV sebagai stasiun televisi lokal untuk diteliti dalam penelitian ini. 

 

Gambar 1.2 Logo PalTV 

Sumber: https://paltv.disway.id/ Diakses pada 13 Januari 2023 

PALTV menyajikan berbagai jenis program siaran. Beberapa program yang 

tersaji, menggunakan bahasa Palembang yang juga merupakan bahasa daerah. 

Dalam penempatan program siaran pun, PALTV mengedepankan pertimbangan 

waktu menonton pemirsa (viewing habit), jenis segmen pemirsa, jenis-jenis 

program yang dimiliki, serta kompetisi program dengan stasiun televisi lain. 

Sebagai stasiun televisi lokal, haruslah dapat meningkatkan minat 

masyarakat lokal agar tertarik untuk menonton program-program mereka dan 

tidak hanya terpaku dengan stasiun televisi nasional maupun berjaringan. Hal ini 

membuat PALTV sebagai stasiun televisi lokal turut menciptakan program-

program yang menarik perhatian masyarakat dengan program yang beragam, dan 

dapat terlihat dari jenis dan penyusunan jam tayang yang mereka tentukan. 

Program-program unggulan yang mereka miliki diantaranya adalah Studio 42, 

Halo Palembang, Liputan Metropolis, Grebek, dan lain sebagainya. Sebagai salah 

satu program unggulan PALTV, Studio 42 merupakan tayangan program hiburan 
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yang awalnya bernama “Kelakar Bethok”. Studio 42 mengusung konsep komedi 

dengan menampilkan beberapa episode yang memiliki durasi program durasi 10-

30 menit. Dikarenakan merupakan program selingan di PALTV, Studio 42 tayang 

setiap hari dengan jadwal program yang beragam. 

 

Gambar 1.3 Cuplikan Scene Studio 42 UHF Tebak-tebakan di Pantai Kuta 

Sumber: Youtube 

Program acara hiburan komedi sangat banyak dan sangat mudah ditemukan 

dalam penayangan pada stasiun televisi. Ini dapat dilihat dari kepemilikan 

program hiburan di hampir seluruh stasiun televisi serta keberagaman program 

hiburan yang biasanya tidak hanya satu melainkan beberapa program hiburan 

yang tayang pada satu stasiun televisi. Sebagai contoh, stasiun televisi Trans7 

memiliki beberapa program hiburan diantaranya adalah Opera Van Java, Anak 

Sekolah, dan Lapor Pak. Sama halnya dengan Trans7, stasiun televisi SCTV juga 

memiliki beberapa program tayangan hiburan seperti Sinetron Bidadari Surgamu, 

dan lain-lain.  

Pada beberapa stasiun televisi pula, penayangan program tidak hanya 

bertumpu pada saluran televisi, melainkan dengan tambahan menggunakan 

berbagai platform media sosial seperti yang dilakukan oleh Tonight Show pada 
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stasiun NET Tv yang menggunakan aplikasi Youtube untuk tayangan Premiere. 

Hal ini pula dimanfaatkan PAL TV dengan aplikasi PALTV stream yang dapat di 

download di Playstore pada Android. Berbagai platform yang telah dipakai oleh 

berbagai stasiun televisi inilah turut menjadi tantangan bagi PALTV dalam 

menarik dan mempermudah khalayak untuk mengakses program siaran mereka. 

Kupperschmidt (2000) (dalam Putra, 2016) menjelaskan bahwa generasi 

merupakan sekelompok individu yang memiliki kesamaan yang diidentifikasi 

berdasarkan kesamaan tahun lahir, umur, lokasi, dan kejadian yang dialami dan 

memiliki pengaruh yang signifikan terhadap fase pertumbuhan dan kehidupan 

kelompok tersebut. Terdapat beberapa kelompok generasi, diantaranya Generasi 

X yang lahir antara 1960-1980, Generasi Y yang lahir antara 1980-1995, dan 

Generasi Z yang lahir antara 1995-2010. Generasi Z merupakan generasi yang 

lebih banyak berkomunikasi melalui dunia maya yang sedari kecil sudah 

dikenalkan dan akrab dengan teknologi. Generasi ini pula mudah terpengaruh 

terhadap lingkungan mengenai produk dan merek-merek baru, serta mudah untuk 

menangkap informasi baru. 

Sebagai lembaga pendidikan yang memiliki populasi sebagian besar adalah 

remaja Generasi Z dengan rentang kelahiran antara 1995-2010, Universitas yang 

lebih dispesifikan menjadi Universitas Sriwijaya terkhususnya pada jurusan Ilmu 

Komunikasi dipilih sebagai populasi dalam penelitian ini dengan asumsi dapat 

menjadi representasi ataupun perwakilan remaja dalam minatnya untuk menonton 

saluran televisi lokal, khususnya pada angkatan 2020-2023 yang memiliki tahun 

kelahiran antara 2001-2006. 



8 
 

 
 

Dalam pra riset yang telah dilakukan peneliti pada mahasiswa jurusan Ilmu 

Komunikasi angkatan 2020-2023 FISIP Unsri, terdapat hasil sebagai berikut 

 

Gambar 1.4 Diagram Stasiun Televisi Lokal yang Diketahui 

Sumber: Dikelola oleh Peneliti 

Diketahui bahwa PAL TV merupakan stasiun televisi lokal di Sumatera 

Selatan yang paling banyak diketahui responden pra riset, disusul oleh stasiun 

TVRI Sumatera Selatan, Sriwijaya TV, RTV, dan lainnya. 

 

Gambar 1.5 Diagram Menonton televisi Lokal 

Sumber: Dikelola oleh Peneliti 
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Pada diagram diatas menunjukkan bahwa terdapat 56.7% mahasiswa 

menonton televisi lokal Sumatera Selatan, dan 43.3% lainnya diketahui tidak 

menonton siaran televisi lokal Sumatera Selatan. 

 

Gambar 1.6 Diagram Program PAL TV yang diketahui 

Sumber: Diolah oleh peneliti 

Berdasarkan diagram di atas, menunjukkan bahwa terdapat total 86.7% 

mahasiswa yang mengetahui program tayangan Studio42 di PAL TV, disusul 

dengan program Grebek sebesar 73.3% mahasiswa. 

Dalam beberapa penelitian terdahulu seperti penelitian yang dilakukan oleh 

Purwatiningsih (2020) dengan judul “Pengaruh Tayangan Program Talkshow 

Mata Najwa terhadap Minat Menonton Anggota DPR RI Periode 2019-2024” 

dengan menunjukkan hasil berupa terdapat pengaruh kecil dari program tayangan 

program talkshow dengan minat menonton sebesar 19%, dan sebesar 81% sisanya 

dipengaruhi oleh faktor lain. Tak jauh beda, penelitian “Pengaruh Tayangan 

Kultum di RCTI terhadap Minat Menonton Masyarakat” oleh Adinugroho (2021) 

menunjukkan hasil bahwa terdapat pengaruh yang signifikan antara Tayangan 
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Kultum di RCTI terhadap minat menonton masyarakat.  Pada penelitian 

“Pengaruh Tayangan Program ILOOK NET TV terhadap Minat Menonton 

Siswa/I SMK Sahid Jakarta” (Oktavia&Widiasanty, 2022) dengan menggunakan 

Hypodermic Needle Theory, menunjukkan hasil bahwa terdapat pengaruh yang 

positif dan signifikan sebesar 53,9% pada program ILOOK NET TV terhadap 

minat menonton siswa/I SMK Sahid Jakarta, dan sisanya sebesar 46,1% 

dipengaruhi oleh faktor lain. Dalam penelitian “Pengaruh Tayangan Sinetron 

Ikatan Cinta terhadap Minat Menonton pada Kalangan Ibu Rumah Tangga (Studi 

Kasus Ibu Rumah Tangga di Kelurahan Pangkalan Mansyur, Kecamatan Medan 

Johor)” (Damanik, 2021) dengan menggunakan teori AIDDA, terdapat pengaruh 

yang signifikan antara Sinetron Ikatan Cinta terhadap minat menonton pada 

kalangan ibu rumah tangga. 

Dalam beberapa penelitian terdahulu yang telah dijabarkan, terdapat hasil 

yang sama berupa cukup berpengaruhnya variabel X terhadap variabel Y, namun 

dengan menggunakan teori yang berbeda. Namun, dalam penelitian ini, peneliti 

menggunakan teori Uses and Gratification, serta populasi yang mencakup 

generasi Z sebagai faktor yang menjadi pembeda antara penelitian yang dipilih 

oleh peneliti dan penelitian terdahulu. 

Sebagai program tayangan unggulan dan sebagai satu-satunya program 

hiburan komedi pada stasiun televisi lokal Palembang, peneliti ingin meneliti 

mengenai Pengaruh Tayangan Program Hiburan Studio 42 PAL TV terhadap 

Minat Menonton TV Lokal pada Mahasiswa Jurusan Ilmu Komunikasi Angkatan 

2020-2023 FISIP Unsri. 
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1.2 Rumusan Masalah 

Berdasarkan pemaparan pada latar belakang, maka rumusan masalah dalam 

penelitian ini adalah bagaimana Pengaruh Tayangan Program Hiburan Studio 42 

PAL TV terhadap Minat Menonton TV Lokal pada Mahasiswa Jurusan Ilmu 

Komunikasi Angkatan 2020-2023 FISIP Unsri? 

1.3 Tujuan Penelitian 

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui Pengaruh Tayangan 

Program Hiburan Studio 42 PAL TV terhadap Minat Menonton TV Lokal pada 

Mahasiswa Jurusan Ilmu Komunikasi Angkatan 2020-2023 FISIP Unsri. 

1.4 Manfaat Penelitian 

 Manfaat Teoritis 1.4.1

Secara teoritis, penelitian ini ditujukan agar dapat menambah kajian pada 

perkembangan teori mengenai audience media massa, menambah dan memperluas 

wawasan peneliti, serta pengujian teori ilmu komunikasi pada pola tayangan 

program dan minat menonton masyarakat. 

 Manfaat Praktis 1.4.2

Secara praktis, penelitian ini diharapkan agar dapat menjadi bahan masukan 

untuk stasiun televisi lokal PALTV  dalam meningkatkan kualitas penayangan 

programnya, serta agar dapat bermanfaat dan menjadi referensi studi bagi 

mahasiswa/I khususnya jurusan Ilmu Komunikasi. 
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