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ABSTRAK 

 

PENGARUH PENGUNGKAPAN ISLAMIC  SOCIAL REPORTING  (ISR) 

TERHADAP NILAI PERUSAHAAN   

 

Oleh: 

Muhammd Brian Osanit 

 

 

Setiap perusahaan memiliki tujuan utama yaitu untuk memperoleh laba yang 

maksimal, tidak terkecuali bagi sektor perbankan syariah. Tantangan utama bagi 

bank syariah saat ini adalah mewujudkan kepercayaan dari para stakeholders, 

karena kepercayaan stakeholders akan memberikan dampak positif bagi 

perkembangan bank itu sendiri. Tujuan penelitian ini untuk mengetahui Pengaruh 

Pengungkapan Islamic  Social Reporting  (ISR) Terhadap Nilai Perusahaan. 

Adapun sampel dalam penelitian ini yakni 11 Bank Umum Syariah (BUS). 

Analisa data yang digunakan dalam penelitian ini yakni Regresi Data Panel. Hasil 

penelitian ini menunjukkan bahwa Islamic Social Reporting (ISR) berpengaruh 

signifikan terhadap nilai perusahaan. Dengan kata lain besar kecilnya 

pengungkapan Islamic Social Reporting diikuti dengan perubahan nilai 

perusahaan. 

 

Kata Kunci : Islamic  Social Reporting  (ISR), Nilai Perusahaan, Perbankan, 

Syariah 
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ABSTRACT 

 

THE EFFECT OF ISLAMIC SOCIAL REPORTING (ISR) DISCLOSURE ON 

COMPANY VALUE 

 

By: 

Muhammad Brian Osanit 

 

 

Every company has the main goal, namely to obtain maximum profits, and the 

Islamic banking sector is no exception. The main challenge for Islamic banks 

currently is to realize the trust of stakeholders, because stakeholder trust will 

have a positive impact on the development of the bank itself. The purpose of this 

research is to determine the influence of Islamic Social Reporting (ISR) disclosure 

on company value. The samples in this research are 11 Sharia Commercial Banks 

(BUS). The data analysis used in this research is Panel Data Regression. The 

results of this research show that Islamic Social Reporting (ISR) has a significant 

effect on company value. In other words, the size of Islamic Social Reporting 

disclosure is followed by changes in company value. 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

1.1. Latar Belakang  

Setiap perusahaan memiliki tujuan utama yaitu untuk memperoleh laba yang 

maksimal. Pada era globalisasi ini, persaingan antar perusahaan yang semakin 

ketat, menuntut perusahaan untuk menghadapi dan mengantisipasi segala situasi 

agar mampu bertahan dan tetap maju di tengah situasi tersebut. Seperti halnya 

industri keuangan/ perbankan syariah yang dianggap sebagai industri yang sangat 

berpeluang di Indonesia (Adisaputra, 2021).  

Mengingat populasi masyarakat muslim di Indonesia menduduki posisi 

terbesar, maka industri keuangan syariah dianggap sebagai industri yang sangat 

berpeluang di Indonesia. Sedangkan dari sisi nasabah, saat ini jumlah total 

nasabah masih sekitar 8,8 persen dari total penduduk Indonesia. Setiap tahunnya, 

eksistensi perbankan syariah semakin jelas terlihat dari nilai perusahaan itu 

sendiri. Semakin pesat perkembangan bank syariah, tentu semakin besar juga 

tugas serta tanggung jawab yang harus dijalankan bank syariah terhadap 

stakeholdernya. Dalam menjalanan fungsi dan tugasnya bank umum syariah 

sesuai dengan UU No.21 Tahun 2018 mengenai kewenangan yang diberikan 

perbankan syariah terhadap Majelis Ulama Indonesia (MUI) yang fungsinya 

dijalankan oleh Dewan Syariah Nasional-Majelis Ulama Indonesia (DSN-MUI) 

untuk menerbitkan fatwa kesesuaian syariah suatu produk bank (Mustika, 2021). 

Kewajiban perusahaan yang harus dikerjakan selain pada pemegang saham ialah 

terhadap penduduk dan lingkungan (Wardhani, 2013). Tujuan didirikannya bank 
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syariah ialah agar bisa menghasilkan profit/laba yang bisa memaksimalkan nilai 

perusahaan yang sesuai dengan prinsip Islam, untuk itu setiap perusahaan 

perbankan dituntut untuk memaksimalkan nilai perusahaannya karena investor 

akan semakin tertarik menginvestasikan dananya jika semakin tinggi nilai dari 

perusahaan tersebut (Murni et al., 2016).  

Nilai perusahaan adalah nilai yang berkembang untuk pemegang saham, 

nilai perusahaan akan tercermin dalam harga pasar sahamnya. Nilai perusahaan 

sesuai didefinisikan sebagai nilai pasar. Nilai perusahaan dapat memberikan 

kekayaan pemegang saham secara maksimal jika harga saham meningkat. 

Semakin tinggi harga saham akan menghasilkan kekayaan pada pemegang saham. 

Perusahaan yang tinggi menunjukkan kinerja perusahaan yang baik. Salah 

satunya, pandangan nilai perusahaan bagi pihak kreditur. Bagi pihak kreditur nilai 

perusahaan berkaitan dengan likuiditas perusahaan, yaitu perusahaan dinilai 

mampu atau tidaknya mengembalikan pinjaman yang diberikan oleh pihak 

kreditur. Apabila nilai perusahaan tersirat tidak baik maka investor akan menilai 

perusahaan dengan rendah (Nurlela, 2018). 

Nilai perusahaan mempunyai arti penting bagi perusahaan karena visi utama 

perusahaan ialah memakmurkan pemilik saham dengan cara mengoptimalkan 

nilai perusahaan (Nugraheni & Yuliani, 2017). Kenyataan dilapangan bank 

syariah belum melaksanakan kegiatannya secara transparan. Hal ini dikarenakan 

kurangnya keselarasan sosial yang terjadi diantara perusahaan dan masyarakat. 

Seperti yang kita ketahui bahwasanya harapan masyarakat pada perusahaan 
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perbankan tidak hanya bertanggung jawab kepada investor dan Akuntansi, tetapi 

juga pada masyarakat yang lebih luas.  

Nilai perusahaan ialah persepsi atau kesan para investor terhadap tingkat 

keberhasilan suatu perusahaan dalam hal harga saham. Apabila harga saham 

tinggi, maka sama saja seperti menggambarkan nilai perusahaan yang tinggi. 

Seiring berjalannya waktu, tolak ukur nilai perusahaan bukan hanya sekedar 

berdasarkan faktor keuangan saja tetapi faktor non keuangan pun menjadi tolak 

ukur investor dalam melihat nilai dari suatu perusahaan. Sehingga pengukuran 

nilai perusahaan lebih kompleks dengan melihat seluruh aspek yang dilakukan 

perusahaan. Nilai perusahaan dimata investor bukan hanya dinilai pada masa kini 

namun juga prospek perusahaan untuk dimasa yang akan datang. Nilai perusahaan 

dapat dilihat juga diprediksi melalui laporan tahunan keuangan yang dikeluarkan 

perusahaan dimana fokus investor dalam menilai perusahaan salah satunya yaitu 

dari laba bersih perusahaan.   

Dalam proses memaksimalkan nilai perusahaan, akan ada konflik antara 

kepentingan manajer dan pemegang saham (pemilik perusahaan) sering disebut 

agency problem. Tidak jarang bahwa manajer perusahaan memiliki tujuan yang 

berbeda dan kepentingan yang bertentangan dengan tujuan utama perusahaan dan 

sering mengabaikan kepentingan pemegang saham. Minat yang berbeda antara 

manajer dan pemegang saham telah mengakibatkan konflik yang biasa disebut 

dengan konflik keagenan. Hal tersebut terjadi karena manajer mengutamakan 

kepentingan pribadi, sebaliknya pemegang saham tidak menyukai kepentingan 

pribadi dari manajer karena apa yang dilakukan manajer tersebut akan menambah 
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biaya bagi perusahaan sehingga menyebabkan penurunan keuntungan perusahaan 

dan berpengaruh terhadap harga saham sehingga menurunkan nilai perusahaan. 

Tantangan utama bagi bank syariah saat ini adalah mewujudkan 

kepercayaan dari para stakeholders, karena kepercayaan stakeholders akan 

memberikan dampak positif bagi perkembangan bank itu sendiri. Ekspektasi 

stakeholders terhadap bank syariah tentunya beda dengan bank konvensional. 

Salah satu upaya bank syariah untuk meningkatkan kepercayaan stakeholders-nya 

adalah dengan menginformasikan aspek sosialnya melalui laporan 

pertanggungjawaban sosial, karena stakeholders perbankan syariah sebagai bagian 

dari masyarakat yang memiliki hak informasi tentang seluruh kegiatan operasional 

perbankan, termasuk aspek sosial (Efendi, 2016). 

Kesejahteraan pemilik saham tercermin dari nilai perusahaannya. Semakin 

tinggi harga saham maka semakin tinggi nilai perusahaan menggambarkan 

semakin sejahtera pula pemiliknya. Nilai perusahaan sangat penting karena 

menggambarkan kondisi perusahaan yang dapat mempengaruhi pandangan 

investor terhadap perusahaan, sehingga setiap pemilik perusahaan akan berusaha 

menunjukkan kinerja yang baik agar calon investor tertarik dan menanamkan 

modal (Dewi, 2016). Nilai perusahaan merupakan harga sebuah saham yang telah 

beredar di pasar saham yang harus dibayar oleh investor untuk dapat memiliki 

sebuah perusahaan. Harga saham terbentuk atas permintaan dan penawaran 

investor, sehingga saham tersebut dapat dijadikan proksi nilai perusahaan 

(Jusriani, et al, 2016). 
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Bentuk kontribusi yang diberikan perusahaan terhadap stakeholder salah 

satunya dengan menerapkan program kepedulian sosial terhadap penduduk sekitar 

yang disebut dengan Corporate Social Responsibility (CSR) atau tanggung jawab 

sosial perusahaan. CSR ini ialah salah satu formasi usaha untuk terciptanya 

keberlangsungan bisnis dan mengejar keuntungan ekonomis, pemeliharaan 

lingkungan hidup (triple bottom line) dan fungsi sosial tetap seimbang. Penerapan 

konsep dalam perbankan syariah biasa disebut dengan istilah Islamic Social 

Reporting (ISR). Standar pelaporan kinerja sosial perusahaan berbasis syariah 

disebut Islamic Social Reporting, yang berarti konteks khusus berprinsip Islam 

untuk informasi pertanggung jawaban sosial (Sutapa & Laksito, 2018). 

 

 

Pengungkapan ISR merupakan penyempurnaan dari pengungkapan 

Corporate Social Responsibility (CSR) yang menambahkan beberapa item yang 

tidak terdapat di dalam pengungkapan CSR Pengungkapan ISR dalam penelitian 

ini mengacu pada teori legitimasi yang memiliki implikasi bahwa program ISR 

dilakukan perusahaan dengan harapan untuk mendapatkan nilai positif dan 

legitimasi dari masyarakat. Ini berarti apabila perusahaan mendapatkan legitimasi 

dari masyarakat, maka perusahaan dapat terus bertahan dan berkembang di 

tengah-tengah masyarakat serta mendapatkan keuntungan pada masa yang akan 

datang (Widiawati, 2012).  

Selain itu, teori yang menjadi acuan dalam pengungkapan ISR yaitu teori 

stakeholders yang merupakan teori yang menitikberatkan pada hubungan atau 



 
 

6 
 

interaksi antara organisasi dengan stakeholder, dimana stakeholder itu sendiri 

adalah individu, kelompok atau komunitas yang memiliki hubungan dan 

kepentingan terhadap organisasi, baik sebagian maupun secara keseluruhan. 

Interaksi antara perusahaan dengan stakeholders dapat berupa pengungkapan 

sosial seperti Islamic Social Reporting (ISR) (Satyawan & Lestari, 2019). 

 Terkait dengan adanya kebutuhan mengenai pengungkapan tanggung jawab 

sosial di sektor syariah atau yang dikenal Islamic Social Reporting (ISR). 

Accounting and Auditing Organization for Islamic Financial Institutions 

(AAOIFI) yang merupakan organisasi internasional yang berwenang dalam 

penetapan standar akuntansi, audit, tata kelola, dan etika syariah untuk institusi 

keuangan syariah di dunia telah menetapkan item-item ISR, yang kemudian 

dikembangkan lebih lanjut oleh para peneliti (Rosiana, dan Muhammad 2015).  

Indeks ISR diyakini dapat menjadi pijakan awal dalam hal standar 

pengungkapan CSR yang sesuai dengana ajaran Islam. Indeks ISR pertama kali 

dikembangkan oleh Haniffa (2012) yang kemudian dikembangkan oleh Othman 

dkk. (2009). Haniffa (2012) menyatakan bahwa terdapat keterbatasan pada 

kerangka pelaporan sosial yang dilakukan oleh lembaga keuangan konvensional 

sehingga ia mengemukakan kerangka konseptual Islamic Social Reporting. 

Islamic Social Reporting (ISR) adalah hal yang penting bagi perbankan syariah 

untuk memperhatikan kepada masyarakat mengenai kepatuhan bank dalam 

menjalankan prinsip syariah (Khoirudin, 2013).  

Pelaporan sosial syariah atau Islamic Social Reporting (ISR) masih bersifat 

sukarela (voluntary) karena belum adanya standar baku dari pemerintah. Berbeda 
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dengan CSR yang sudah bersifat wajib (mandatory) dengan dikeluarkannya 

Undang-Undang No 40 Tahun 2007 tentang Persetoan Terbatas (PT) bahwa 

laporan tahunan harus memuat beberapa informasi, salah satunya adalah laporan 

pelaksanaan tanggung jawab sosial dan lingkungan. Sayangnya CSR belum 

sepenuhnya dapat mengungkapkan informasi tentang tanggung jawab sosial 

secara menyeluruh termasuk didalamnya tentang tema syariah. Jadi, perlu adanya 

ISR yang masih bersifat sukarela (voluntary) menyebabkan pelaporan masing-

masing entitas syariah menjadi berbeda (Jannah dan Asrori, 2016).  

Melalui pengungkapan Islamic Social Reporting (ISR) diharapkan dapat 

meningkatkan citra dan reputasi perusahaan yang akan berdampak pada 

meningkatnya nilai perusahaan. Nilai perusahaan dianggap sangat penting karena 

dapat menunjukkan kemakmuran pemegang saham, semakin tinggi nilai 

perusahaan maka semakin tinggi kemakmuran pemegang saham. Nilai perusahaan 

pada dasarnya dapat dilihat dari beberapa aspek sudut pandang, salah satunya 

adalah harga saham perusahaan. Harga saham dapat perusahaan dapat 

mencerminkan penilaian investor atas seluruh ekuitas yang dimiliki (Suffah & 

Riduwan, 2016) 

Penelitian yang berkaitan pengungkapan tanggung jawab sosial perusahaan 

(ISR) terhadap nilai perusahaan sudah pernah dilakukan oleh (Refani & Dewi, 

2020), (Pratomo, 2021), dan (Setiawan et al., 2019) menunjukkan hasil bahwa 

pengungkapan ISR memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap nilai 

perusahaan. Sedangkan hasil penelitian lain dilakukan oleh menemukan bahwa 
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(Akmala & Indri, 2020) yang menemukan bahwa ISR berpengaruh terhadap nilai 

perusahaan secara negatif dan signifikan. 

Berdasarkan fenomena diatas dan perbedaan hasil penelitian terdahulu, 

maka peneliti tertarik untuk melakukan penelitian kembali dengan judul  

“Pengaruh Pengungkapan Islamic  Social Reporting  (ISR) Terhadap Nilai 

Perusahaan (Studi Empiris pada Perbankan Syariah yang Terdaftar dalam Otoritas 

Jasa Keuangan Tahun 2020-2022)‖. 

 

1.2. Rumusan Masalah 

 Berdasarkan latar belakang yang telah dikemukakan sebelumnya, maka 

rumusan masalah penelitian ini yakni, Apakah pengungkapan Islamic Social 

Reporting (ISR) berpengaruh terhadap nilai perusahaan? 

 

1.3. Tujuan Penelitian 

 Berdasarkan latar belakang dan rumusan masalah, maka penelitian ini 

dilakukan dengan tujuan yakni, untuk mengetahui Pengaruh Pengungkapan 

Islamic  Social Reporting  (ISR) Terhadap Nilai Perusahaan . 

 

1.4. Manfaat Penelitian 

A. Manfaat Teoritis 

 Penulis mengharapkan hasil penelitian ini dapat menjadi sarana informasi 

dan memberikan referensi mengenai pengaruh Islamic Social Reporting (ISR) 

terhadap nilai perusahaan. 
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B. Manfaat praktis 

1. Bagi penulis 

Penelitian ini diharapkan dapat menambah wawasan serta pengalaman 

tersendiri dalam mengkaji pengaruh pengaruh Islamic Social Reporting 

(ISR) terhadap nilai perusahaan.  

2. Bagi pembaca 

Hasil penelitian ini diharapkan dapat menambah wawasan dan juga menjadi 

bahan masukan serta pertimbangan bagi para pengambil keputusan 

mengenai bagaimana pengaruh Islamic Social Reporting (ISR) terhadap 

nilai Perusahaan. 

3. Bagi Perusahaan, kegunaan dilakukannya penelitian ini yang menjadikan 

perusahaan sebagai objek penelitian yaitu untuk mengetahui apakah 

pengungkapan Islamic Social Reporting dapat mempengaruhi nilai perusahaan 

yang diharapkan dapat menjadi bahan masukan serta pertimbangan bagi 

pemilik perusahaan dan para pengambil keputusan dalam membuat kebijakan 

dan menentukan sikap dalam memperhatikan nilai perusahaannya di mata 

investor. 
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