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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menguji pengaruh branding gemoy pada iklan
kampanye capres dan cawapres Prabowo-Gibran terhadap persepsi dan keputusan
memilih pada pemilih pemula. Populasi dalam penelitian ini adalah seluruh
mahasiswa Universitas Sriwijaya. Teknik pengambilan sampel menggunakan
Purpose sampling dengan jumlah sampel 100 mahasiswa ilmu komunikasi
Universitas Sriwijaya. Teknik analisis data yang digunakan yaitu uji asumsi
klasik, analisis koefiisien sederhana, analisis regresi linear sederhana. Hasil
penelitian menunjukan bahwa  Terdapat pengaruh secara signifikan antara
Branding gemoy terhadap Persepsi Keputusan memilih dengan nilai Thitung
sebesar 9.942 dengan taraf signifikansi sebesar 0.000 < 0.05, hal ini menunjukan
bahwa Branding gemoy terhadap Keputusan memilih terdapat pengaruh
dikarenakan nilai Thitung lebih besar dari nilai Ttabel dan taraf signifkansi <
(0.05) schingga dapat dinyatakan berpengaruh. Berdasarkan hasil uji koefisien
determinasi, R square mempunyai nilai 0.483 atau sama dengan 48.3% jadi dapat
disimpulkan bahwa pengaruh variabel Branding gemoy (X1) terhadap Persepsi
(Y1) Keputusan memilih (Y2) dapat dijelaskan sebesar 48.3% sedangkan 51.7%
di pengaruhi variabel lain diluar persamaan regersi ini.

Kata Kunci : Branding Gemoy, Keputusan memilih, Pemilih Pemula
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ABSTRACT

This study aims to test the effect of gemoy branding on presidential and vice
presidential campaign advertisements Prabowo-Gibran on the perception and
decision to vote for new voters. The population in this study were all students of
Sriwijaya University. The sampling technique used Purpose sampling with a
sample size of 100 communication science students at Sriwijaya University. The
data analysis techniques used were classical assumption tests, simple coefficient
analysis, simple linear regression. The results showed that there was a significant
influence between gemoy Branding on Perception of Decision to Vote with a
Tcount value of 9.942 with a significance level of 0.000 <0.03, this indicates that
gemoy Branding on Decision to Vote has an influence because the Tcount value is
greater than the Ttable value and the significance level. < (0.05) so that it can be
stated as influential. Based on the results of the determination coefficient test, R
square has a value of 0.483 or equal to 48.3% so it can be concluded that the
influence of the Gemoy Branding variable (X1) on Perception (Y1) Decision to
choose (Y2) can be explained by 48.3% while 51.7% is influenced by other
variables outside this regression equation.

Keywords: Gemoy Branding, Voting Decision, Beginner Voters
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BAB |

PENDAHULUAN

1.1  Latar Belakang Penelitian

Dalam melakukan upaya sebuah pertahanan negara yang baik,
membutuhkan sistem pemerintahan dan sistem politik yang baik juga. Pemilihan
umum, sebagai mekanisme utama dalam menjalankan prinsip demokrasi, menjadi
momen krusial di mana waga negara Indonesia yang memilih menentukan arah
politik dan pertahanan negara. Keputusan yang diambil oleh pemilih akan
membentuk dasar kebijakan pemerintahan yang akan berdampak pada masa depan

Indonesia (Irwan, Fauzi, & Jalianery, 2023: 522).

Berita resmi di terbitkan oleh Badan Pusat Statistik (BPS) menunjukkan
bahwa populasi terbesar Indonesia adalah Gen Z sebanyak 74,93 juta jiwa,
milenial sebanyak 69,38 juta jiwa, Gen X 58,65 juta jiwa, baby boomer 31,01 juta
jiwa, Post Generasi Z 29,17 juta jiwa, dan Pre-Boomer 5,03 juta jiwa (Rainer,
2023). Jadi dapat disimpulkan bahwa saat ini Indonesia di dominasi oleh Gen Z
sebagai populasi paling banyak. Sehingga jika membicarakan pemilu, angka yang
besar ini sangat potensial untuk para kandidat maupun partai politik
memanfaatkan mereka untuk memperoleh perhatian dan suara dari mereka. Al-
Hamdi & Sofyan (2022: 13), mengatakan bahwa Gen Z sebagai populasi

terbanyak di Indonesia merupakan kategori pemilih pemula pada Pemilu 2024.

Kelompok pemilih pemula adalah individu yang memasuki usia memilih
dan akan menggunakan hak pilihnya untuk pertama kali dalam Pemilu (Al-Hamdi

& Sofyan, 2022: 13). Pemilih pemula, sebagai kelompok dengan jumlah populasi
1



besar, menandakan bahwa keputusan mereka dalam Pemilu memiliki potensi
untuk membentuk kebijakan dan memilih pemimpin yang akan membawa
dampak jangka panjang pada pembangunan dan perkembangan Indonesia.
Menurut Lestari, Azikin, & Rahim, (2020: 3), keputusan yang diambil oleh
pemilih pemula sangat penting karena dengan suara yang banyak tersebut dapat
mempengaruhi prioritas-prioritas nasional, arah pembangunan ekonomi, hingga
penanganan isu-isu krusial seperti pendidikan, lingkungan, dan kesejahteraan

sosial.

Melihat betapa pentingnya suara Gen Z sebagai pemilih pemula di Pemilu
2024 nantinya, membuat peneliti tertarik untuk mengetahui Gen Z lebih dalam.
Secara karakteristik Generasi Z sangat fasih dalam teknologi digital, berorientasi
pada nilai-nilai progresif, dan memiliki hasrat untuk perubahan sosial. Internet
dan media sosial telah mempengaruhi tata nilai, preferensi, dan cara berinteraksi
mereka dalam ranah politik (Badri, 2022: 293). Menjelang pelaksanaan Pemilu
2024, Pemilihan Presiden menarik perhatian peneliti, kandidat Capres-Cawapres
telah menunjukkan sikap agresifnya dalam menyosialisasikan keberadaannya,
berusaha melakukan penyampaian pesan-pesan politik guna mendapatkan suara
yang cukup dalam pemilu, tim sukses Capres-cawapres melakukan kampanye

untuk meraih perhatian rakyat.

Kampanye dilakukan kandidat Capres-Cawapres Prabowo-Gibran untuk
berkomunikasi dengan menyampaikan informasi seperti visi, misi, tujuan dan
program kerja Capres-Cawapres Prabowo-Gibran tersebut guna menciptakan efek

pada khalayak luas. Kampanye dilakukan melalui beberapa cara mulai dari



penggunaan atribut sebagai identitas dan penggunaan platform media cetak,
elektronik hingga digital (Kurniawan & Mutiah, 2022: 71). Dalam penelitian
Utami (2020: 67), dikatakan bahwa media sosial menjadi salah satu indikator
politik di Indonesia yang secara tidak langsung memiliki peran strategis dalam
membentuk keputusan memilih. Berbagai macam informasi politik dapat

diperoleh melalui media sosial.

Dalam era politik modern, iklan politik telah menjadi salah satu instrumen
penting dalam menyampaikan pesan dan membangun citra kandidat atau
pasangan calon. Iklan menjadi pilihan banyak kepentingan dalam penyampaian
pesan. lklan politik mampu membangun opini Masyarakat terkait citra para
politikus. Pada dasarnya iklan politik mampu membentuk realitas cara pandang
masyarakat dalam menentukan arah politiknya. Iklan politik dalam sebuah
kampanye mencerminkan dokumentasi dari realitas persuasi politik modern

(Fadilah & Andriana, 2023: 12).

Paslon cenderung memperhatikan isu-isu aktual dan populer dalam
kampanye mereka, terutama yang sedang ramai di media sosial. Prabowo
Subianto, dalam kampanye Pemilu 2024, menggunakan iklan kampanye yang
berhasil menciptakan daya tarik dengan merespons secara kreatif terhadap isu-isu
yang menjadi perbincangan hangat di kalangan masyarakat (Fadilah & Andriana,
2023: 14). Terbukti dalam hasil pencarian analytics data google trend dari

Prabowo Subianto lebih tinggi daripada Ganjar Pranowo dan Anies Baswedan.



Gambar 1.1

Survei Google Analytics Trend Iklan Kampanye Capres-Cawapres Tahun 2024

Sumber: Google Analytics Trend

Dalam upaya meningkatkan daya tariknya, Prabowo menyadari perlunya
melakukan rebranding citra politiknya. Citra militan dan serius yang melekat
pada pemilu-pemilu sebelumnya kemungkinan dianggap perlu diperbaharui agar
lebih sesuai dengan suasana politik dan selera masyarakat pada Pemilu 2024.
Adopsi citra yang lebih ‘gemoy’ dapat menjadi bagian dari strategi rebranding ini.
Prabowo Subianto dengan pasangan Gibran Rakabuming Raka, yang mengadopsi
citra ‘gemoy’ dan mengimplementasikan gimmick di media sosial, yang
memungkinkan untuk berupaya menciptakan kesan unik yang dapat membedakan
kampanyenya dari yang lain. Popularitas dan interaksi positif di media sosial
dapat memiliki dampak besar terhadap citra seorang kandidat. Prabowo dan
Gibran mengevaluasi keefektifan media sosial sebagai alat untuk membangun dan
memperkuat dukungan masyarakat, sehingga memilih untuk lebih aktif dan kreatif

dalam berinteraksi dengan masyarakat (Bilal, 2023: 26).



Pemilih pemula memiliki beberapa tipologi dalam menentukan kriteria
calon yang mampu memimpin, seperti pemilih pemula kritis, skeptis, dan rasional.
Pemilih pemula yang kritis, merupakan pemilih yang memiliki kemampuan untuk
berpikir secara rasional dan terstruktur memadukan tingginya orientasi parpol
(partai politik) dengan caleg, atau dapat dimaknai sebagai pemilih yang dapat
menganalisa ideologi dengan kebijakan yang dibuat. Pemilih skeptis, ialah
pemilin yang tidak memiliki arah ideologi yang semampai terhadap calon
kandidat, dikarenakan pemilih ini memiliki rangkaian ideologi sangat rendah.
Terakhir ialah pemilih yang rasional, pemilih dengan orientasi tinggi pada policy
problem solving dan berorientasi rendah pada faktor ideologi. Hal ini dikarenakan
pemilih lebih mementingkan kemampuan dalam melaksanakan program kerjanya.

Media sosial hadir membuat terjadinya pergeseran arah penggunaan dalam
media komunikasi, yang awalnya media elektronik dan cetak bersifat klasik Kini
telah berubah menjadi media yang memiliki saluran akses keberbagai bidang
salah satunya untuk strategi politik seperti kampanye. Pada tahun politik 2024,
pemilih pemula termasuk dalam Generasi Z yang memiliki karakteristik yang
khas. Generasi Z ditandai dengan keterampilan digital yang tinggi, kemampuan
untuk mencari informasi secara mandiri melalui internet, erat dengan media
sosial, kecakapan dalam menilai dan menganalisis informasi, serta kebebasan
dalam membentuk preferensi dan pandangan pribadi tanpa mengikuti orang lain.
Fenomena ini menjadi perhatian utama bagi peneliti, mengingat perubahan dalam
pola perilaku dan preferensi pemilih pemula yang diakibatkan oleh kehadiran

media sosial dan teknologi informasi.



Maka dari itu, keterlibatan Generasi Z dalam pemilihan umum sebagai
pemilih pemula menjadi fokus penelitian ini karena karakteristik unik mereka,
khususnya dalam konteks penggunaan media sosial. Penelitian ini bertujuan untuk
mengetahui pengaruh pesan iklan kampanye dengan branding gemoy pada
Capres-Cawapres Prabowo-Gibran, terhadap persepsi dan keputusan memilih para
pemilih pemula. Melalui penelitian ini, peneliti berharap akan tergambar dengan
lebih jelas bagaimana dinamika politik di era digital ini memengaruhi keputusan

memilih bagi pemilih pemula.

1.2  Rumusan Masalah
Berdasarkan latar belakang yang telah dijelaskan, maka dapat dirumuskan

masalah sebagai berikut:

1. Apakah terdapat pengaruh branding gemoy pada iklan kampanye capres dan
cawapres Prabowo-Gibran terhadap persepsi dan keputusan memilih pada
pemilih pemula?

2. Bagaimana pengaruh branding gemoy pada iklan kampanye capres dan
cawapres Prabowo-Gibran terhadap persepsi dan keputusan memilih pada

pemilih pemula?

1.3 Tujuan Penelitian
Tujuan yang ingin dicapai oleh peneliti dalam melakukan penelitian ini

ialah sebagai berikut:

1. Menguji pengaruh branding gemoy pada iklan kampanye capres dan cawapres
Prabowo-Gibran terhadap persepsi dan keputusan memilih pada pemilih

pemula.



2. Menguji seberapa besar pengaruh branding gemoy pada iklan kampanye capres
dan cawapres Prabowo-Gibran terhadap persepsi dan keputusan memilih pada

pemilih pemula.

1.4 Manfaat Penelitian

1.4.1 Manfaat Akademis

Penelitian ini dilakukan guna memberikan wawasan dan pengembangan
baru dalam ilmu pengetahuan komunikasi yang dapat dilakukan di kehidupan
sehari-hari. Peneliti juga berharap hasil penelitian ini nantinya dapat memberikan
pemahaman lebih lanjut terhadap pengaruh antara pesan iklan, dan keputusan
memilih, sehingga dapat menjadi landasan bagi penelitian selanjutnya. Selain itu,
penelitian ini juga dilakukan peneliti guna mendapatkan gelar sarjana ilmu

komunikasi.

1.4.2 Manfaat Praktis

Peneliti berharap penelitian ini dapat memberikan wawasan bagi tim
kampanye calon presiden dan calon wakil presiden pada pemilihan umum
mengenai pengaruh pesan iklan kampanye dalam memengaruhi persepsi dan
keputusan memilih pemilih pemula. Hal ini dapat membantu mereka merancang
strategi kampanye yang lebih efektif. Peneliti juga berharap, penelitian ini dapat
memberikan panduan bagi praktisi media sosial sebagai platform kampanye
politik. Analisis terhadap indikator variabel persepsi yaitu penyerapan objek,
pemahaman dan evaluasi. Kemudian variabel keputusan memilih yaitu media
massa, opinion leader, dan kapabilitas kandidat dapat memberikan insight praktis

terkait pemanfaatan media sosial dalam kampanye politik.
7
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