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ABSTRAK

PEMBUATAN VIDEO IKLAN KOMERSIAL UNTUK PRODUK MINUMAN
NYUSULAH BERBASIS MULTIMEDIA
Oleh

Amanah Rizki 09010582024027

Di tengah pesatnya perkembangan teknologi pada masa kini, perkembangan zaman turut
_mendorong pesatnya inovasi di bidang teknologi, sehingga dunia memasuki era digital.

Kemunculan teknologi digital memberikan berbagai dampak pada kehidupan, termasuk di

sektor UMKM. Salah satu upaya pengembangan dalam sektor UMKM di era digital ini adalah

promosi usaha minuman Nyusulah. Salah satu sarana promosi yang digunakan adalah video.

Penelitian ini menerapkan metode eksperimen dengan pendekatan kualitatif. Analisis

menunjukkan bahwa video iklan komersial digunakan sebagai media promosi untuk produk

minuman Nyusulah melalui platform media sosial. Tujuannya adalah untuk memperluas

jangkauan produk sehingga lebih dikenal oleh masyarakat. Video iklan komersial berbasis

multimedia ini diharapkan menjadi media promosi yang menarik sekaligus sarana informasi

yang efektif bagi khalayak luas.

Kata kunci : Multimedia, Video, Animasi, Digital Marketing, Social Media
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ABSTRACT
By
Amanah Rizki - 09010582024027
In the midst of the rapid technological development today, the progress of the times has also
driven rapid innovation in technology, leading the world into the digital era. The emergence
of digital technology has had various impacts on life, including in the MSME sector. One of
the development efforts in the MSME sector in this digital era is the promotion of the
Nyusulah beverage business. One of the promotional tools .used is video. This study applies
an experimental method with a qualitative approach. The analysis shows that commercial
advertising videos are used as a promotional medium for the Nyusulah beverage product
through social media platforms. The aim is to expand the product's reach and increase its
recognition among the public. This multimedia-based commercial advertising video is
expected to become an attractive promotional medium as well as an effective informational
tool for a wide audience.
Keywords: Multimedia, Video, Animation, Digital Marketing, Social Media

Palembang, Oktober 2024
Agree,
Supervisor,

Bayu Wijaya Putra, S.kom., M.kom.
NIP. 19880305052019031010

Know,

Coordinator of the Informationy\Management Study Program.

AN
Dr. Abdiaﬁsah, S.Kom., M.Cs.
NIP. 198005222008121002



DAFTAR ISl

HALAMAN PENGESAHAN ...t i
HALAMAN PERSETUJUAN ...ttt sttt snae e nbeesnee s i
KATA PENGANTAR ...ttt ettt e et ae e et e sineenbeesnes ii
ABSTRAK et nre e v
AB ST RA CT ettt ettt h et bt e bttt nhe e e b e ha e be e nae e beennee s \
DAFTAR IS et b e e b e e e nneeannas Vi
DAFTAR GAMBAR. ...ttt ettt b et e b e b sneenne s IX
DAFTAR TABEL ...ttt X
BAB L r et 1
1.1 Latar BeIAKANG .....c.voiiieiiiteie e 1
1.2 Perumusan MasSalah ...........ccooiiiiiii e 2
L3 TUJURN ettt bbb bbbt bbb bbb bttt nas 2
LA IMANTAAL ...t bbbt nas 2
1.5 Batasan Masalah ..o s 2

B A B Ll e e e e e Rb e nn e e br e nnreean 3
2.1 Gambaran UmUm USBNE...........cooiiiiieiiieiese s 3
2.2 MURIMEAIA ...t 3
2.2, L TOKS ettt bbbt n e 4
2.2.2 GAMDAT ... 5
2.2.3 SUAIE ...ttt b bbb Rt R bbb r e 7
2.2.4 ANTMAST ¢ttt bt e bbbt b et n e r e 7
2.2.5 VIHBO ...ttt 8

2.3 Metode PembUALAN VIEO..........ciiiiiiiiiiiieiee e 15
2.3.1 KONSEP (CONCEPL) c.vveeeereeie ettt te ettt et te e e raesae e e e sreenneaneens 15
2.3.2 Perancangan (DESIGN) .......ooeiiriiiiieieieie ettt 15

Vi



2.3.3 Pengumpulan Bahan (Material Collecting) .......ccccoevvivieiievecicceece e, 15

2.3.4 Pembuatan (ASSEMBIY) ....c.ooiiei e 15
2.3.5 PengUJian (TESLING) ....ccveeiieiiie ittt te e e sbaessae e reesnnaens 15
2.3.6 Pendistribusian (DiStriDULION) ..........c.cciiiiiiiiiiee e 15
BAB Tl naee s 16
3.1 DeSain PENEIITIAN .....c.ooiiiiieii e 16
3.2 Jenis dan SUMDET DALA.........cccoiiiiiiiieieie e 16
3.2.1 Sumber Data (Data PrIME) .......ccoiiiiiiiieiie ettt 16
3.2.2 Jenis Data (Data Kualitatif) ...........ccooiiiiiii e 16
3.3 Teknik PengumPpPUIan Data...........ccooviiriiiiiiie e 17
3.3. 1 ANALISIS KONTEN.....ciiiiiii s 17
3.3.2 Digital Marketing.........cccveiueiieiieieiie s e ra et e e sreenee e 17
TR I IV o[- USSP URTURTPPTRN 18
3.3.4 . SOSIAl MEAIA. ... 18
BAB [V et nbee s 19
4.1 Hasil Pengumpulan Data..........c.ccoieiiiiiiiiiieeiie e 19
4.1.1 HASI ODSEIVASI ....vvviiiieiieieite sttt bbbttt nb e e 19
4.1.2 Kesimpulan Hasil ANalisis Data...........cccoriiiriiiiiiieieesese e 19
4.2 Konsep Perancangan Karya ........cocueeiiiieiiiieiiiee e s e 19
4.2.1 KONSEP PEIrANCANGAN .....c.eiiiiiieeiiiiieiteete sttt sttt nnees 19
4.2.2 Strategi Kreatif.........c.ooiiiiii e 20
4.2.3 TUJUAN KIEALIT....c.viiieciecece et nae s 20
4.3 PeranCangan KaAIYa ..........ccoieeiiiiiiieiieie et 20
O TNt O o [od = o | SRR 20
4.3.2 SEOFY BOAIM .....c.eiiiiiiiiiieiee sttt 20
G TR B I 1] o o PSPPSR 22
4.3.4 Material COIBCHING .....covieie et 22

vii



4.3.5 ASSEMDIY ...t e nraens 22

G S =T 1 o S SSR 24
4.3.7 DISHIDULION ... 24
BAB Ve ettt 25
SLLHASH .ot 25
5.1.1 Sebelum adanya video KOMErSIal............cccoouviiiiiii i 25
5.1.1 Sesudah adanya video KOMErSIal ...........ccccoiiiiiiiiiiieie e 25

5.2 PEMDANGSAN. ......ccuiiiiiieiee e 27
D2 L INTIO. e s 27
T 1 SR 27
TR N o= 011 (1o SRR 28
BAB VL 29
6.1 KESIMPUIAN ...ttt e s e et e e s b e e sbe e s b e e nraeenneen 29
5.2 SATAN ...t 29
DAFTAR PUST AKA ettt ettt b et ettt et e st e e be e nnaeenbee e 30
LAMPIRAN. ettt ettt h et e e e be e e bt e sab e e bt e e nb e e beennneenes 31

viii



DAFTAR GAMBAR

Gambar 2.1 Contoh HUFUT SEIIT.........ooiiiiiiiiee e 5
Gambar 2.2 Contoh HUFUTT SANS SEIIT.......coiiiiiiie e 5
Gambar 2.3 Contoh Gambar BitmMap .........ccceoereieiiriiisieeeeee e 6
Gambar 2.4 Contoh Gambar VeCtOr-0raWn...........ccceeieiieiieniee e 6
Gambar 2.5 Contoh Gambar ANIMasi TWEENING ......ccceeveiieiieie e se e 7
Gambar 2.6 Contoh Gambar Animasi Fade 1N ...........cooeiiiiiiiie e 7
Gambar 2.7 Contoh Gambar Animasi Fade OUL............ccccuiiriiiiiiiceessee e 8
Gambar 2.8 Contoh SNOOt CIOSE UP.......oiiiiiiieiieieee e 9
Gambar 2.9 Contoh Gambar DOHYCaM .........cccveiiiieiiece e 12
Gambar 2.10 Contoh Gambar Cran@Cam ...........cccvveiiiininieiere e e 12
Gambar 4. 1 Tampilan SEQUENCE SETEING .......oiviririeieiiiereeee e 23
Gambar 4. 2 TampPilan SEOUENCE. ........eeveieierieite ettt 23
Gambar 4. 3 Tampilan saat melakukan color grading dan penambahan efek transisi............. 23
Gambar 4. 4 Tampilan render Premiere Pro 2021 .........cccoooeiieiieie i 24
Gambar 5. 1 Tampilan sebelum adanya iklan komersial .............c.ccooviiiiiiniincce, 25
Gambar 5. 2 Tampilan setelah adanya iklan komersial ............c.ccoooiiiiinnie, 26
Gambar 5. 3 Respon positif dari masyarakat..............cccceeviriiieiie i 26
Gambar 5. 4 Tampilan INTrO.......c.coooiiiiie et nre e 27
Gambar 5.5 TamMPIAN IS5.....cviiiiiiiiieie bbb 27
Gambar 5. 6 Tampilan PENULUP ........oovoiiiiiiiee e 28



Tabel 4. 1 StoryBoard

DAFTAR TABEL



BAB |
PENDAHULUAN
1.1 Latar Belakang

Pesatnya zaman modern sejalan dengan kemajuan zaman, dunia kini telah berada dalam
era digital. Kehadiran teknologi digital memberikan berbagai pengaruh, salah satunya di
sektor UMKM (Usaha Mikro, Kecil, dan Menengah). Saat ini, banyak usaha minuman
UMKM yang masih mengandalkan bahan seperti pengawet dan pemanis buatan. Namun,
salah satu usaha minuman UMKM berhasil menghadirkan produk dengan merek Nyusulah,
yang dibuat menggunakan bahan alami sehingga lebih sehat dan aman untuk dikonsumsi.

Produk ini telah dikembangkan selama 6 bulan, namun upaya promosi atau pengenalan
merek Nyusulah masih sangat terbatas. Oleh karena itu, promosi usaha minuman menjadi
salah satu fokus pengembangan di sektor UMKM dalam era kemajuan teknologi digital. Salah
satu jenis media yang dapat dimanfaatkan untuk promosi adalah melalui video.

Video merupakan media elektronik yang mengintegrasikan teknologi suara dan gambar
secara bersamaan, menciptakan tayangan yang lebih hidup dan menarik. (Yudianto & Arif,
2017). Salah satu jenis media video adalah video iklan komersial, yang berperan dalam
mendukung kegiatan pemasaran produk atau jasa yang ditawarkan. Iklan komersial juga
berperan dalam memperluas jangkauan pengenalan produk atau jasa kepada masyarakat luas
(Hendrik & Nandy, 2017). Video yang dihasilkan harus memperhatikan penggunaan teknik
videografi yang baik, agar mampu menarik minat penonton serta menyampaikan pesan secara
efektif dan efisien melalui elemen-elemen videografi.

Ketiadaan konten pada sosmed berimbas pada sulitnya pengenalan merk nyusulah ke
publik, maka dari itu penulis mengusulkan video konten iklan guna menjadi promosi
sekaligus pengenalan produk pada publik. Dampak positif bagi umkm yaitu dapat menjadi
bahan konten yang dapat langsung di upload di sosial media mereka.

Video ini merupakan bentuk penelitian yang bertujuan untuk menyelesaikan program
tugas akhir, dan juga video ini dibuat untuk promosi ataupun informasi produk minuman
nyusulah. Melalui penelitian ini, penulis ingin memanfaatkan perkembangan media informasi
berbasis multimedia agar penyebaran informasi mengenai produk minuman nyusulah dapat
lebih efektif dan informatif, sehingga informasi mengenai usaha minuman umkm ini dapat

menyebar ke masyarakat luas.



1.2 Perumusan Masalah
Berdasarkan uraian latar belakang yang telah dijelaskan, Masalah utama yang dibahas
dalam tugas akhir ini adalah bagaimana merancang dan menghasilkan video iklan komersial

untuk produk minuman dengan memanfaatkan teknologi multimedia.

1.3 Tujuan
Tujuan penulis membuat video iklan komersial produk minuman ini adalah untuk

membantu merancang dan membuat video promosi agar dapat disebar luaskan.

1.4 Manfaat
1. Video dapat menjadi bahan konten di sosial media.
2. Merk nyusulah dapat dikenal publik secara luas.
3. Sebagai syarat penyelesaian tugas akhir.

4. Meningkatkan kemampuan dalam editing video.

1.5 Batasan Masalah
Penelitian ini menetapkan batasan-batasan untuk memastikan agar pembahasan tetap

fokus dan agar tidak keluar dari batasan rumusan masalah yang telah ditentukan. Adapun
batasan masalah dalam penelitian ini adalah sebagai berikut:

1. Penelitian ini terbatas pada pembuatan video iklan komersial yang ditujukan untuk

mempromosikan produk minuman Nyusulah.

2. Penelitian mencakup tahap pre-production dan production.

3. Video iklan komersial ini dirancang dengan basis multimedia.

4. Pembuatan video dilakukan menggunakan aplikasi pengeditan Adobe Premiere Pro.
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