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MOTTO 

“Public sentiment is everything, with public sentiment nothing can fail, without it 

nothing can succed.” – Abraham Lincoln 

“Maka apabila kamu telah selesai (dari suatu urusan), kerjankanlah dengan 

sungguh-sungguh (urusan) yang lain.” (QS. Al-Insyirah: 7) 
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BAB I

 PENDAHULUAN  

 

1.1. Latar Belakang 

Indonesia merupakan negara penganut sistem pemerintahan demokrasi yang 

mengakui kedaulatan berada ditangan rakyat, kekuasaan tertinggi berada dalam 

keputusan rakyat, serta pemerintah rakyat dan kekuasaan oleh rakyat. Apabila 

diinterpretasikan sebagai bentuk pemerintahan, demokrasi menjadikan rakyat 

sebagai bentuk dari kekuasaan tertinggi negara yang berada di tangan rakyat. Di 

Indonesia, bentuk demokrasi yang dianut adalah demokrasi konstitusional yang 

berfungsi sebagai hukum tertinggi negara yang menjamin hak-hak dasar warga 

negara. Salah satu hak asasi warga negara yang harus dilindungi adalah hak dalam 

mengutarakan pendapat bagi setiap individu, baik secara lisan ataupun secara 

tulisan.   

 Pemilihan umum adalah sebuah bentuk kompetisi yang diadakan untuk 

mendapatkan jabatan-jabatan politik di pemerintahan yang berdasarkan pada 

pilihan dan suara warga negara yang memenuhi syarat (Simamora et al., 2024). 

Berdasarkan peraturan dalam PKPU No. 7 Tahun 2022, syarat yang harus warga 

negara penuhi agar dapat menjadi pemilih dalam pemilihan umum adalah genap 

berusia 17 (tujuh belas) tahun atau lebih atau sudah pernah kawin, hak pilihnya 

sedang tidak dicabut, berdomisili di Indonesia yang dibuktikan dengan Kartu Tanda 

Penduduk (KTP), berdomisili di luar negeri yang dibuktikan dengan KTP atau 

paspor, dan bukan merupakan prajurit dari Tentara Nasional Indonesia atau anggota 

dari Kepolisian Negara Republik Indonesia (Wibawana, 2023).  
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Pada pemilihan umum yang diselenggarakan tahun 2024 ini, Komisi Pemilihan 

Umum (KPU) mengusungkan 3 (tiga) pasangan calon untuk menjadi presiden dan 

wakil presiden Indonesia Pada 13 September 2023, yaitu H. Anies Rasyid 

Baswedan. Ph.D - H.A. Muhaimin Iskandar, Dr. (H.C.) dengan nomor urut 01, H. 

Prabowo Subianto - Gibran Rakabuming Raka dengan nomor urut 02, dan dengan 

nomor urut 03 terdapat H. Ganjar Pranowo. S.H., M.I.P. - Prof. Dr. H. M. Mahfud 

MD (Nugroho, 2023).  

Kegaduhan suasana politik pada pemilihan umum 2024 ini semakin memanas, 

dimuliai dari putusan Mahkamah Konstitusi (MK) yang memberikan kesempatan 

kepada salah satu kandidat calon wakil presiden untuk maju berkontestasi dalam 

Pemilihan Presiden (Pilpres) 2024, sehingga dianggap merupakan salah satu bentuk 

dari politik dinasti (A. Perdana & Imam, 2024). Dilansir dalam laman 

Indonesiabaik.id, pemilihan umum tahun 2024 merupakan tahun dimana generasi 

Milenial (generasi yang lahir tahun 1981 – 1996) dan generasi Z (generasi yang 

lahir tahun 1997 - 2012) mendominasi pemilih pada pemilihan umum tahun 2024. 

KPU menetapkan Daftar Pemilih Tetap (DPT) pemilihan umum 2024 sebanyak 

204.807.222 sebagai pemilih. Dari total jumlah DPT yang ditetapkan KPU, 

sebanyak 66,8 juta pemilih merupakan bagian dari generasi Milenial dan 46,8 juta 

pemilih berasal dari generasi Z. 

Ketiga pasangan calon ini memiliki kriteria sendiri dalam memenangkan hati 

masyarakat. Kampanye merupakan salah satu cara yang dapat dilakukan oleh 

pasangan calon untuk dapat menarik hati masyarakat. KPU memiliki wewenang 

dalam penentapan masa kampanye yang akan dilakukan oleh ketiga pasangan calon 

presiden dan wakil presiden tahun 2024. Dimulai dari tanggal 28 November 2023 
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– 10 Februari 2024 sebagai masa kampanye, 11 Februari 2024 – 13 Februari 2024 

sebagai masa tenang, dan terakhir pada tanggal 14 Februari 2024 – 15 Februari 

2024 menjadi hari dimana pemungutan dan perhitungan suara berlangsung 

(Mutiarasari, 2024).  

 
Gambar 1. 1 Visi Misi 3 Capres Pemilihan umum 2024 

Sumber: Detik.com, 2023. 

 

Berdasarkan gambar 1.1 yang dilansir pada laman Detik.com, ketiga pasangan 

calon memiliki visi dan misi yang para pasangan calon janjikan pada saat pemilihan 

umum 2024 berlangsung. Tidak hanya visi dan misi, ketiga pasangan calon juga 

memiliki jargon yang digunakan pada saat berlangsungnya pemilihan umum 2024, 

yaitu pasangan calon nomor urut 01 memiliki jargon “Perubahan”, pasangan calon 

nomor urut 02 memiliki pasangan calon “Keberlanjutan”, dan pasangan calon 

nomor urut 03 memiliki jargon “Cepat dan Unggul”. Dalam hal berkampanye pun 

ketiga pasangan calon memiliki cara yang berbeda-beda. Ketiga pasangan calon 

memiliki ciri khas yang melekat pada saat berkampanye. Para pasangan calon 

berlomba-lomba dalam memenangkan hati masyarakat untuk mendapatkan suara 

pada saat hari dimana pemungutan suara berlangsung. Terdapat macam-macam 

kampanye yang dilakukan oleh para pasangan calon, dimulai dari program “Desak 
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Anies” yang memberikan kesempatan secara langsung kepada audiens untuk 

bertanya kepada Anies, adapula gaya kampanye berjoget ria diatas panggung 

sehingga mendapatkan citra gemoy, dan hingga kampanye dengan menginap di 

rumah-rumah warga untuk berbincang mengenai permasalahan yang dialami oleh 

warga (A. P. Perdana, 2024).  

 Pasangan calon Prabowo Subianto dan Gibran Rakabuming Raka memiliki 

ciri khas keunikan tersendiri terhadap kampanye yang mereka lakukan. Pendukung 

pasangan calon nomor urut 02 Prabowo Subianto dan Gibran Rakabuming Raka 

kerap diidentifikasikan dengan penggunaan pakaian kemeja berwana biru muda. 

Dikutip dari laman cnnindonesia.com, Prabowo Subianto menganggap penggunaan 

warna biru sebagai identitas dari pasangan calon nomor urut 02 sebagai lambang 

dari stabilitas serta siapa pun akan merasa tenang dan damai. Kemeja biru kerap 

dipakai oleh pasangan calon nomor urut 02 pada kegiatan kampanye mereka, serta 

para pendukung pasangan calon tersebut pun memakai pakaian dengan warna yang 

sama, yaitu biru muda. Seperti pada kampanye akbar yang diselanggarakan pada 

10 Februari 2024 di Stadion Gelora Bung Karno, dihiasi oleh warna biru muda yang 

digunakan oleh Prabowo Subianto – Gibran Rakabuming Raka dan jajaran 

pendukung pasangan calon nomor urut 02 tersebut. 

 
Gambar 1. 2 Kampanye Akbar Pasangan Calon Nomor Urut 02 

Sumber: Cnbcindoensia.com, 2024. 
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Pasangan calon nomor urut 02 pun mempunyai lagu “khas” yang menjadi 

identitas dari kampanye mereka, yaitu lagu Oke Gas 2. Pada awalnya lagu Oke Gas 

merupakan lagu yang sedang viral di sosial media TikTok, namun pada masa 

kampanye penyanyi lagu Oke Gas, Richard Jerrsey penyanyi lagu Oke Gas 

membuat versi baru yang berjudul Oke Gas 2 untuk menjadi lagu pasangan calon 

nomor urut 02. Lagu Oke Gas juga kerap digunakan di media sosial sebagai latar 

belakang video Prabowo Subianto, terlebih pada saat Prabowo Subianto berjoget 

diatas panggung (Asih, 2024). Dengan banyaknya ciri khas kampanye yang melekat 

pada pasangan calon Prabowo Subianto – Gibran Rakabuming Raka, menyebabkan 

pasangan calon nomor urut 02 menjadi pasangan calon yang memiliki suara 

terbanyak dalam pemilihan yang diselenggarakan pada 14 Februari 2024. 

Tabel 1. 1 Hasil Pemilihan Umum 2024 

Sumber: Kompas.com, 2024. 

Prabowo Subianto atau yang kerap dipanggil sebagai Prabowo merupakan 

calon Presiden yang diusung oleh pasangan calon nomor urut 02. Prabowo memiliki 

latar belakang di dunia militer serta menjabat sebagai Menteri Pertahanan Indonesia 

periode 2019-2024 dan merupakan pendiri Partai Gerindra (Gerakan Indonesia 

Raya Merdeka) pada tahun 2008 yang dikenal sebagai pribadi yang keras, 

bijaksana, tegas, dan otoriter. Prabowo telah mengikuti pemilihan umum sebanyak 

3 kali sebelum akhirnya menang pada pemilihan umum 2024, yaitu pemilihan 

No. Pasangan Calon Hasil 

1. Anies Rasyid Baswedan – Muhaimin 

Iskandar  

29,95% 

2. Prabowo Subianto – Gibran 

Rakabuming Raka 

58,58% 

3. Ganjar Pranowo – Mahfud MD 16,47% 
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umum ke-4 Prabowo. Sebelumnya, Prabowo pernah mengikuti pemilihan umum 

2004, pemilihan umum 2009, pemilihan umum 2014, dan pemilihan umum 2019 

dengan citra politik sebegai pribadi yang tegas dan keras (Azhari, 2023). Pada 

pemilihan umum 2019, Prabowo dikenal dengan pribadi yang keras dan tegas 

karena “menggebrak meja” pada saat pidato kampanye di Yogyakarta sedang 

berlansung (Rika, 2019).  

Namun, pada pemilihan umum 2024 ini, Prabowo memiliki citra politik 

yang berbeda dari pemilihan umum-pemilihan umum sebelumnya. Pada pemilihan 

umum 2024, Prabowo dikenal sebagai pribadi yang ceria dan gemoy. Citra gemoy 

yang dimiliki Prabowo disebabkan oleh gerak-gerik yang Prabowo lakukan saat 

melakukan kampanye di panggung dengan berjoget-joget kecil yang 

menggemaskan. Potongan-potongan video Prabowo berjoget menjadi viral, 

lantaran banyaknya yang mengunggah potongan video tersebut yang disertai 

dengan latar music up beat beredar di sosial media. Ipang Wahid sebagai pakar 

komunikasi politik juga menjadi alasan yang melatar belakangi branding citra 

politik gemoy ini berhasil. Ipang juga sukses mengantarkan pasangan Prabowo 

Subianto dan Gibran Rakabuming Raka sebagai Presiden dan Wakil Presiden 

terpilih pada pemilihan umum 2024 (Triatmojo, 2024). 

Calon Wakil Presiden yang diusung oleh pasangan calon nomor urut 02, 

yaitu Gibran Rakabuming Raka yang kerap dikenal dengan nama Gibran 

merupakan anak dari Presiden ke-7, yaitu Joko Widodo yang terjun kedalam dunia 

bisnis, namun pada tahun 2020 Gibran turut terjun ke dunia politik dengan menjadi 

Wali Kota Surakarta pada Pemilihan Kepada Daerah di Indonesia (Pilkada) 2020. 

Sebagai putra dari Presiden ke-7 Indonesia, Gibran membawa unsur regenerasi 
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politik yang penting. Keterlibatan Gibran dalam dunia politik juga dipengaruhi oleh 

jejak politik sang ayah yang menjabat menjadi Wali Kota Surakarta pada tahun 

2005, lalu menjadi Gubernur DKI Jakarta pada tahun 2012, serta menjadi Presiden 

Indonesia dengan dua periode, yaitu dengan masa jabatan 2014-2019 dan 2019-

2024 (Erianto, 2023). Kemunculan Gibran pada pemilihan umum 2024 ini dimulai 

dari kegaduhan yang muncul akibat Gibran naik menjadi calon wakil presiden. 

Gibran dapat maju ke pemilihan umum 2024 sebagai calon Wakil Presiden ini 

dengan diubahnya peraturan MK terkait umur untuk maju sebagai calon wakil 

presiden. Hal ini menimbulkan kegaduhan pada masyarakat Indonesia pada awal 

pencalonan Gibran. (Mantalean & Farisa, 2023). Gibran juga kerap dikenal sebagai 

tokoh muda yang menarik perhatian publik dan media. Dengan penggabungan 

antara citra politik Prabowo yang gemoy dan Gibran sebagai tokoh atau figur muda, 

pasangan calon nomor urut 02 berhasil meraih kemenangan yang dominasi oleh 

pemilih muda. 

Dilansir pada Antaranews.com, kemenangan yang diraih oleh pasangan calon 

nomor urut 02 Prabowo Subianto dan Gibran Rakabuming Raka pada pemilihan 

umum 2024 dimenangkan berkat partisipasi anak muda. Berdasarkan hasil exit poll 

indikator politik kepada 2.975 responden, sebanyak 58,7% partipasi anak muda 

pada pemilihan umum 2024. Mayoritas anak muda memilih pasangan calon nomor 

urut 02 Prabowo Subianto dam Gibran Rakabuming Raka dengan perolehan 71% 

dari keseluruhan pemilih anak muda (Merung, 2024). Berikut tabel Exit Poll terkait 

partisipasi anak muda pada pemilihan umum presiden 2024: 

 

 



8 

 

 

 

 

Tabel 1. 2 Partisipasi Anak Muda Pada Pemilihan umum Presiden 2024 

No. Pasangan Calon Anak Muda 

Memilih 

1. Anies Rasyid Baswedan – Muhaimin 

Iskandar 

19,7% 

2. Prabowo Subianto – Gibran Rakabuming 

Raka 

71% 

3. Ganjar Pranowo – Mahfud MD 9,3% 

Sumber: Antaranews.com, 2024. 

Gibran Rakabuming Raka merupakan wakil yang diusung oleh pasangan 

calon nomor urut 02 yang aktif dalam menggunakan media sosial X, terlebih pada 

saat masa periode kampanye. Dilansir dalam laman Antaranews, Gibran 

Rakabuming Raka merupakan simbol dan reprentasi anak-anak muda Indonesia dan 

sebagai figur muda, yang dapat menarik respon dari pengguna X (Merung, 2023). 

Gibran Rakabuming Raka juga kerap membagikan kegiatan kampanye di media 

sosial X dan aktif dalam menjawab komentar dari pengguna media sosial X.  

 
Gambar 1. 3 Unggahan dan Balasan Gibran Rakabuming di X 

Sumber: Data Diolah Peneliti, 2024. 

Pasangan calon Prabowo Subianto dan Gibran Rakabuming Raka 

menggunakan media sosial sebagai media untuk berkampanye dengan sangat baik, 

gabungan antara latar belakang Prabowo dalam dunia politik dan figur muda yang 
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dimiliki Gibran, dapat merespon aspirasi dan harapan dari gen Z. Di X, perdebatan, 

meme, dan dukungan terbuka terhadap pasangan ini yang berarti bahwa startegi 

komunikasi politik yang terkhusus pada media sosial dapat menarik suara dari 

pemilih gen Z. Keterlibatam gen Z dalam politik melalui platform  X menunjukkan 

bahawa media sosial tidak hanya sebagai alat pertukaran infromasi, tetapi juga 

sebagai pengaruh dalam pembentukan opini politik dan keputusan. Hal ini 

menunjuukan bahwa media sosial, terutama X dapat menjadi jembatan antara 

politisi dan pemilih dari gen Z dalam berkampanye dan menyampaikan aspirasi. 

Pada era digital seperti saat ini, menyuarakan pendapat tidak hanya secara 

langsung saja. Pada saat ini masyarakat diberikan kebebasan dalam berpendapat 

yang lebih luas melalui media sosial, dimana setiap individu dapat 

mengekspresikan pemikiran atau pendapatnya kepada audiens yang lebih besar. 

Berdasarkan gambar di bawah ini mencatat terdapat 60,4% pengguna media sosial 

aktif di Indonesia dari total populasi pada tahun 2024. 

 

Gambar 1. 4 Data Pengguna Media Sosial di Indonesia Tahun 2024 (Januari) 
Sumber: Hootsuite We Are Social, 2024. 

Media sosial X mendapati urutan ke-6 sebagai platform media sosial yang 

paling banyak digunakan di Indonesia. Sebanyak 57,5% pengguna media sosial X 

dari total populasi di Indonesia pada tahun 2024. Indonesia menempati urutan ke-5 
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sebagai negara yang paling banyak menggunakan media sosial X sebanyak 24,69 

juta pengguna pada Januari 2024. 

Diagram 1. 1 Total Pengguna Media Sosial X di Indonesia Tahun 2024 (Januari) 

 
Sumber: Hootsuite We Are Social, 2024 

 

 
Gambar 1. 5 Total Pengguna Media Sosial X di Dunia Tahun 2024 (Januari) 

Sumber: Dataindonesia.id, 2024. 

 

Media sosial X menjadi salah satu platform yang digunakan masyarakat 

Indonesia dalam menyuarakan opini serta pandangan mereka. Masyarakat dapat 
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bebas berpendapat dan menyuarakan opini mereka melalui media sosial, yang 

dimana setiap individu dapat melakukan hal tersebut. Media sosial X memiliki 

peran aktif dalam membentuk opini publik, X menjadi salah satu alat yang 

digunakan oleh masyarakat dalam berkomunikasi serta membentuk persepsi 

terhadap isu-isu yang sedang terjadi. Melalui X, informasi dapat dengan mudahnya 

berkembang dan menyebar, sehingga ini dapat mempengaruhi opini publik dalam 

waktu yang singkat. X kerap digunakan sebagai wadah untuk bertukar informasi, 

mulai dari infromasi pribadi, sosial dan budaya, hingga politik.  

 
Gambar 1. 6 Tingkat Pendidikan Pengguna Media Sosial (2023) 

Sumber: goodstats.id, 2024. 

 
Gambar 1. 7 Tingkat Pendapatan Pengguna Media Sosial (2023) 

Sumber: goodstats.id, 2024. 
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Berdasarkan riset yang dilakukan oleh Reuters Institute Digital News pada 

tahun 2023 terhadap lebih dari 93.000 pengguna berita digital di 46 negara 

(termasuk Indonesia) dengan responden dari pengguna media sosial seperti X 

sebanyak 20.213 orang, Youtube 61.43 orang, Instagram 41.511 orang, Facebook 

61.007 orang, dan TikTok 24.052 orang. Dari data riset Reuters Institute Digital 

News pada tahun 2023 menunjukkan bahwa total pengguna dari media sosial yang 

ada, X merupakan media sosial yang memiliki persentase tertinggi dengan tingkat 

berpendidikan tinggi. Serta X memiliki pesentase sedikit dengan tingkat pendidikan 

rendah sebanyak 11% dari total keseluruhan. Dengan tingkat pendidikan yang 

tinggi dari pengguna media sosial X menunjukkan hal ini dapat memberikan 

pengaruh bagi individu dalam menggunakan teknologi termasuk media sosial. 

Tingkat pendidikan yang tinggi cenderung memilih menggunakan aplikasi yang 

menyediakan banyak informasi seperti dalam media sosial X. Sehingga, masyarakat 

dengan pendidikan tinggi umumnya memiliki pengetahuan yang lebih luas dalam 

menggunakan media sosial, menyaring informasi yang beredar, serta mampu 

mengakses fitur-fitur yang ada dalam media sosial X. Hasil survei juga 

menunjukkan pengguna X berada diurutan teratas pada ketertarikan terhadap topik 

politik dan kekhawatiran terhadap informasi palsu atau hoaks. Pengguna X juga 

memiliki persentase yang tinggi dalam segi pendapatan tinggi dari media sosial 

yang lain. 

Kemudahan dalam mengakses X, dalam hal Informasi sering kali dimanfaatkan 

untuk berdiskusi mengenai isu dalam kehidupan sosial politik Masyarakat. Dalam 

konteks politik, pengguna X dapat dengan mudah mencerna pesan-pesan politik 

yang ada, karena kemudahan yang didapat pengguna dalam mengakses informasi 
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tanpa batas (Qadri, 2020). Menyebarnya informasi terkait dengan hal-hal yang 

trending atau viral dalam media sosial lain dimulai dengan pembahasan pada media 

sosial X. Sesuatu yang viral atau trending di X menjadi bahan yang dapat diunggah 

di media sosial lain seperti Instagram, Facebook, TikTok, dll. 

Dengan ramainya pembahasan mengenai pasangan calon Prabowo Subianto 

Gibran Rakabuming Raka di media sosial X, analisis sentimen diperlukan untuk 

memahami persepsi publik dan segmentasi opini masyarakat yang menggunakan 

media sosial X. Analisis sentimen adalah studi tentang menganalisis emosi, opini, 

pandangan, dan penilaian dari kumpulan teks guna mengidentifikasi, mengekstraksi 

teks, serta mengklasifikasikan kumpulan teks ke dalam kategori sentimen yang 

terdiri dari sentimen positif, negatif, dan netral (Ainul Wildan et al., 2021). Analisis 

sentimen merupakan cara yang digunakan dalam memberikan kategori dari opini 

seorang individu yang dapat diekspresikan dalam bentuk cuitan. Cuitan tersebut 

akan dikategorikan sebagai positif, negatif, atau netral (Gupta & Bhathal, 2018).   

Analisis sentimen di media sosial X terhadap pasangan calon Prabowo Subianto 

dan Gibran Rakabuming Raka selama masa kampanye pemilihan umum 2024 

digunakan untuk melihat padangan terhadap opini publik dan persepsi publik 

terhadap pasangan calon Prabowo Subianto dan Gibran Rakabuming Raka terkait 

komunikasi politik yang digunakan pada saat kampanye berlangsung. Dengan 

menggunakan analisis sentimen, maka strategi kampanye politik yang dilakukan 

dapat dikategorikan menjadi sentimen positif, sentimen negatif, atau sentimen 

netral. Hasil dari analisis sentimen yang dilakukan, dapat menjadi bahan 

pertimbangan atau evaluasi bagi pasangan calon nomor urut 02 guna melakukan 

strategi komunikasi politik selanjutnya. Analisis sentimen melalui media sosial X 
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ini menggunakan fitur yang terdapat dalam media sosial X, yaitu penggunaan tagar. 

Terdapat 4 kata kunci yang merepresentasikan pasangan calon nomor urut 02, yaitu 

Prabowo, #Gemoy, Gibran, dan #Samsul. 

Tabel 1. 3 Kata Kunci Penelitian 

Pasangan Calon 

Nomor Urut 02 
Kata Kunci 

Prabowo Subianto 
Prabowo 

#Gemoy 

Gibran Rakabuming 

Raka 

Gibran 

#Samsul 
Sumber: Data diolah peneliti, 2024. 
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Gambar 1. 8 Cuitan yang Merepresentasikan Kata Kunci 
Sumber: Data Diolah Peneliti, 2024. 

Pada gambar 1.8 menunjukkan cuitan yang mengandung kata kunci yang 

digunakan dalam penelitian. Cuitan dari @NOTASLIMBOY yang menuliskan 

banyaknya pemilih gen Z yang memilih Anies Baswedan atau Prabowo. Anies 

Baswedan dipilih karena mewakili intelektual, sedangkan Prabowo karena 

kampanye gemoy yang dimiliknya. Cuitan dari @NOTASLIMBO mendapatkan 

engagement sebanyak 1 juta views, 439 komentar, 698 repost, 3.600 like, dan 269 

bookmarks. Cuitan yang dituliskan oleh @Duosexychefs berisi tentang gemoy yang 

mencuri suara. Gemoy disini merupakan nama lain yang diberikan kepada Prabowo 

Subianto. Cuitan ini mendapatkan engagement sebanyak 16 views. Kedua cuitan ini 

merepresentasikan Prabowo dalam menarik data pada penelitian.  

Selanjutnya, terdapat cuitan yang mereprentasikan Gibran dalam menarik 

data pada penelitian. Cuitan @aewin86 mendapatkan engagement sebanyak 1.873 
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views, 6 komentar, 21 repost, dan 101 suka. Cuitan @msaid_didu berisi tentang 

amarah terkait pencalonan Gibran sebagai calon wakil presiden dan representasi 

dari ambisi keluarga dalam membuat dinasti kekuasaan. Cuitan @msaid_didu 

mendapatkan engagement sebanyak 21.900 views, 74 komentar, 422 repost, 1.000 

suka, dan 3 simpan. Sedangkan cuitan dari @aewin86 menunjukkan komentar 

sarkas tentang Gibran atau Samsul yang mereprentasikan nama panggilan Gibran 

pada masa debat kampanye pemilihan umum 2024 lalu.  Empat kata kunci yang 

digunakan merupakan bentuk representasi dari Prabowo Subianto dan Gibran 

Rakabuming Raka pada masa kampanye pemilihan umum 2024. Gemoy sebagai 

bentuk representasi nama panggilan Prabowo, sedangkan Samsul 

merepresentasikan nama panggilan Gibran. Analisis sentimen ini juga dapat 

menjadi bahan evaluasi berupa dukungan atau penolakan terhadap pasangan calon 

nomor urut 02 di media sosial X.  

1.1. Rumusan Masalah 

Berdasarkan latar belakang yang ada, maka rumusan masalah pada penelitian 

ini sebagai berikut: “Bagaimana sentimen pengguna media sosial X terhadap 

pasangan calon Prabowo Subianto dan Gibran Rakabuming Raka pada masa 

kampanye pemilihan umum 2024?” 

1.2. Tujuan Penelitian 

Berdasarkan rumusan masalah diatas, maka tujuan pada penelitian ini adalah 

mengetahui sentimen pengguna sosial media X terhadap pasangan calon Prabowo 

Subianto dan Gibran Rakabuming Raka pada masa kampanye pemilihan umum 

2024. 
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1.3. Manfaat Penelitian 

Berdasarkan tujuan penelitian yang telah uraikan di atas, diharapkan bahwa 

pada penelitian ini akan memberi manfaat bagi para pembaca. Ada dua manfaat dari 

penelitian ini: manfaat teoritis dan praktis. 

1.3.1. Manfaat Teoritis 

Manfaat teoritis pada penelitian ini adalah penelitian ini diharapkan dapat 

memberikan ilmu pengetahuan dalam pengembangan analisis sentimen masyarakat 

terhadap pasangan calon Prabowo Subianto dan Gibran Rakabuming Raka. Selain 

itu, diharapkan penelitian ini dapat menjadi referensi untuk penelitian lanjutan. 

1.3.2. Manfaat Praktis 

Menjadi sumber referensi dan informasi bagi pembaca terhadap hasil 

penelitian ini agar dapat mengetahui dan mendalami tentang bagaimana sentimen 

masyarakat pada pasangan calon Prabowo Subianto dan Gibran Rakabuming Raka 

pada kampanye pemilihan umum 2024. 
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