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BAB I 

PENDAHULUAN 

1.1.  Latar Belakang 

Perkembangan ekonomi suatu negara pada saat ini tidak bisa di lepaskan 

dari perkembangan perusahaan di negara itu sendiri dan juga menimbulkan efek 

persaingan perusahaan antar negara. Meningkatnya perekonomian suatu negara di 

indikasikan dengan meningkatnya volume perusahaan yang saling bersaing untuk 

menunjukkan kualitas dan jati diri perusahaanya Perusahaan didirikan dengan 

tujuan mencapai keuntungan yang maksimal, mensejahterahkan pemegang saham, 

dan memaksimalkan nilai perusahaan (Ali et al., 2021). 

Nilai perusahaan adalah ukuran keberhasilan dan kualitas dari suatu entitas 

bisnis di pasar, yang mencerminkan tingkat keuntungan di masa depan dan 

persepsi manajemen yang baik dari para investor. Nilai ini biasanya dihitung 

dengan indikator seperti price to earnings ratio, market capitalization, dan return 

on equity. Menurut Smith (2019), perkembangan nilai perusahaan dapat dipicu 

oleh beberapa faktor, termasuk kebijakan manajemen dan kondisi pasar secara 

keseluruhan. Di sektor makanan dan minuman, kinerja keuangan yang baik dapat 

diindikasikan melalui kenaikan nilai saham dan penilaian perusahaan di pasar 

modal. Faktor-faktor seperti manajemen yang efektif dan strategi perusahaan yang 

kuat juga berperan penting dalam meningkatkan nilai perusahaan tersebut. Oleh 

karena itu, nilai perusahaan tidak hanya mencerminkan kondisi keuangan saat ini 

tetapi juga prospek kebutuhan jangka panjang. 

Meningkatkan nilai perusahaan adalah tujuan utama bagi banyak manajer 

keuangan dan investor karena itu menunjukkan kesehatan dan kekuatan finansial 
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yang berkelanjutan. Menurut Doe et al. (2020) menyatakan ada korelasi positif 

antara peningkatan laba bersih dengan peningkatan nilai perusahaan. Selain itu, 

adanya inovasi produk dan perluasan pasar di industri makanan dan minuman 

terbukti meningkatkan visibilitas perusahaan di mata investor. Investasi yang 

berkelanjutan dalam penelitian dan pengembangan serta adopsi praktik efisiensi 

operasional juga terus memajukan nilai perusahaan lebih tinggi. Dengan 

demikian, nilai perusahaan tidak hanya sekadar angka finansial tetapi sebuah 

kapabilitas dinamis yang menunjukkan adaptabilitas dan keunggulan kompetitif 

perusahaan di pasar global. 

Nilai perusahaan merupakan persepsi investor terhadap tingkat 

keberhasilan perusahaan dalam mengelola sumber dayanya, yang sering dikaitkan 

dengan harga saham. Semakin tinggi harga saham,  semakin berharga perusahaan 

tersebut. Nilai perusahaan yang tinggi merupakan hal yang diinginkan oleh 

pemilik perusahaan karena menunjukkan kekayaan pemegang saham yang tinggi. 

(Brigham & Houston, 2019). 

Penelitian ini berfokus pada perusahaan industri makanan dan minuman 

karena industri ini memiliki  peranan penting yaitu untuk memenuhi kebutuhan 

sehari-hari juga akan selalu dibutuhkan karena merupakan kebutuhan yang harus 

dipenuhi. Industri makanan dan minuman memiliki masa depan yang sangat  

menjanjikan dan karenanya akan menarik  investor untuk menanamkan modalnya 

di perusahaan  makanan dan minuman. Sektor makanan dan minuman merupakan 

salah satu sub sektor yang paling menjanjikan di Indonesia, mengingat 

pertumbuhan populasi dan peningkatan daya beli masyarakat. Menurut data 
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Badan Pusat Statistik (2023), sektor ini menunjukkan pertumbuhan yang stabil, 

yang menjadikannya area menarik untuk penelitian mengenai nilai perusahaan. 

Bursa Efek Indonesia (BEI) telah menjadi salah satu pasar modal yang 

berkembang pesat di Asia Tenggara. Semakin banyak perusahaan yang go public, 

semakin penting untuk memahami faktor-faktor yang mempengaruhi nilai 

perusahaan di pasar ini. Penelitian yang dilakukan oleh Nugroho dan Supriyadi 

(2022) menunjukkan bahwa kebijakan dividen dan profitabilitas memiliki 

pengaruh signifikan terhadap nilai perusahaan di Indonesia. 

Dibawah ini merupakan grafik tingkat  nilai perusahaan yang di proksikan 

dengan Price to Book Value (PBV) pada Perusahaan Manufaktur, sektor Industri 

Makanan dan Minuman dari tahun 2016-2023 

 

Grafik 1. 2 Nilai Perusahaan (PBV) Sektor Makanan & Minuman Periode 2016-2023 

         Sumber : Laporan Keuangan Bursa Efek Indonesia periode 2016-2023 (data 

diolah) 
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“Grafik 1.1 menunjukkan pergerakan nilai perusahaan yang di proksi oleh 

Price to Book Value (PBV) yang diamati dari tahun periode 2016-2023. Selama 

tahun 2016, Rasio nilai perusahaan dapat dibilang mengalami fluktuasi dan 

mengidentifikasi bahwa nilai perusahaan tidak stabil setiap tahunnya. Pada 

perusahaan manufaktur sektor makanan dan minuman per tahun 2016-2023  

memiliki rata-rata PBV sebesar (6,07).  Pada tahun 2016 memiliki nilai rata-rata 

tertinggi yaitu (10,13) kemudian mengalami penurunan lalu  terjadi lonjakan 

dimana rata-rata rasio PBV menjadi (7,06) pada tahun 2019 . Penurunan yang 

signifikan terjadi pada  tahun 2023 yaitu rata-rata PBV menjadi (3,82).” 

Beberapa faktor yang dapat mempengaruhi nilai perusahaan antara lain 

kebijakan dividen, profitabilitas, dan ukuran perusahaan (Herlin Tundjung S, 

2021). Kebijakan dividen merupakan keputusan apakah laba yang diperoleh 

perusahaan pada akhir tahun akan dibagikan kepada pemegang saham dalam 

bentuk dividen atau akan ditahan untuk menambah modal guna pembiayaan 

investasi di masa yang akan datang (Sartono, 2020). Kebijakan dividen yang 

optimal adalah kebijakan yang menciptakan keseimbangan antara dividen saat ini 

dan pertumbuhan di masa mendatang sehingga memaksimumkan harga saham 

perusahaan (Brigham & Houston, 2019). Kebijakan dividen merupakan salah satu 

strategi yang diambil perusahaan dalam mendistribusikan laba kepada pemegang 

saham. Kebijakan ini tidak hanya mencerminkan profitabilitas perusahaan, tetapi 

juga memberikan sinyal kepada pasar tentang kesehatan keuangan perusahaan. ” 

Penelitian sebelumnya yang meneliti pengaruh kebijakan dividen terhadap 

nilai perusahaan yaitu pada penelitian (Anindya et al., 2019; Marisa et al., 2022) 
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hasil penelitian menunjukkan bahwa kebijakan dividen (DPR) berpengaruh positf 

signifikan terhadap nilai peruhaan (PBV). Anindya et al (2019) hasil penelitiannya 

yang menunjukkan bahwa kebijakan dividen berpengaruh positif terhadap nilai 

perusahaan. Hasil penelitian tersebut konsisten juga dengan penelitian yang 

dilakukan Marisa et al  (2022). Umbung et al., (2021) meneliti hal yang sama 

dengan menggunakan sampel yaitu perusahaan garment dan tekstil periode 2014-

2018 dan menunjukkan hasil bahwa Kebijakan dividen (DPR) berpengaruh secara 

terhadap  terhadap nilai perusahaan (PBV). Sedangkan dalam penelitian yang 

dilakukan oleh (Asril, 2021; Harlie et al., 2024; Pasaribu et al., 2022; Sihombing 

et al., 2024; Yuniar & Artiara Irawan, 2022) menunjukkan hasil bahwa Kebijakan 

Dividen (DPR) tidak signifikan terhadap nilai perusahaan (PBV). Sementara itu, 

penelitian yang dilakukan oleh (Nirawati et al., 2022) yang meneliti bank-bank 

”yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia (BEI) pada periode 2012-2016 

menunjukkan bahwa kebijakan dividen (DPR) berpengaruh dan tidak signifikan 

terhadap nilai perusahaan.” 

Profitabilitas adalah kemampuan perusahaan dalam menghasilkan laba. 

Semakin tinggi profitabilitas perusahaan, maka semakin tinggi pula nilai 

perusahaan. Hal ini karena dengan profitabilitas yang tinggi, investor akan tertarik 

untuk menanamkan modalnya pada perusahaan tersebut (Djarwanto, 2020). 

Profitabilitas, yang mencerminkan kemampuan perusahaan untuk menghasilkan 

laba, juga signifikan terhadap nilai perusahaan. Semakin tinggi profitabilitas, 

semakin besar kemungkinan perusahaan untuk membagikan dividen 

menginvestasikan kembali laba untuk pertumbuhan. Menurut penelitian oleh Lau 
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dan Makhija (2020), profitabilitas yang tinggi dapat meningkatkan kepercayaan 

investor dan berdampak positif pada nilai saham.  

”Penelitian sebelumnya yang meneliti pengaruh Profitabilitas terhadap 

nilai perusahaan yaitu pada penelitian (Antari et al., 2022; Fauziah & Sudiyatno, 

2020; Jemani & Erawati, 2020; Safiah & Kuddy Lalang, 2021) yang 

menunjukkan hasil profitabilitas (ROE) berpengaruh positif signifikan terhadap 

nilai perusahaan (PBV). Sementara itu, penelitian yang dilakukan oleh  (Musthofa 

& Bagana, 2024) yang meneliti perusahaan manufaktur sektor barang konsumsi 

yang terdaftar Bursa Efek Indonesia (BEI) pada periode 2019-2022 menunjukkan 

bahwa profitabilitas tidak berpengaruh terhadap nilai perusahaan.” 

Ukuran perusahaan juga dapat mempengaruhi nilai perusahaan. 

Perusahaan besar dianggap memiliki prospek yang baik di masa depan sehingga 

investor akan tertarik untuk membeli saham perusahaan tersebut (Kasmir, 2019). 

Ukuran perusahaan sering digunakan sebagai kekuatan dan stabilitas perusahaan. 

Perusahaan besar biasanya memiliki akses yang lebih baik terhadap sumber daya 

dan dapat menghadapi risiko pasar dengan lebih efektif. Penelitian oleh Saffar et 

al. (2021) menunjukkan bahwa ukuran perusahaan berhubungan positif dengan 

nilai perusahaan, di mana perusahaan yang lebih besar cenderung memiliki nilai 

pasar yang lebih tinggi.  

Penelitian sebelumnya yang meneliti pengaruh Ukuran Perusahaan (SIZE) 

terhadap nilai perusahaan (PBV) yaitu pada penelitian yang dilakukan oleh 

(Dwiati, 2023; Harlie et al., 2024; Vernando, 2020; Yuniar & Artiara Irawan, 

2022) dimana hasil penelitian nya menunjukkan bahwa ukuran perusahaan (SIZE) 
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signifikan terhadap nilai perusahaan (PBV), sedangkan penelitian yang dilakukan 

oleh (Budi & Maryono, 2022; Marisa et al., 2022) menunjukkan hasil bahwa 

ukuran perusahaan tidak signifikan terhadap nilai perusahaan (PBV).  

”Secara keseluruhan, masih ada inkonsistensi dari hasil penelitian 

terdahulu. Hal ini dapat menjadi topic yang menarik untuk diteliti lebih lanjut. 

Berdasarkan fenomena dan research gap di atas, maka perlu dilakukan penelitian 

lebih lanjut mengenai pengaruh kebijakan dividen, profitabilitas, dan ukuran 

perusahaan terhadap nilai perusahaan pada perusahaan sektor manufaktur yang 

terdaftar di Bursa Efek Indonesia periode 2016-2023. Maka penulis tertarik untuk 

melakukan penelitian dengan judul” “Pengaruh Kebijakan Dividen, 

Profitabilitas, dan Ukuran Perusahaan terhadap Nilai Perusahaan pada 

Perusahaan Sub Sektor Makanan dan Minuman yang Terdaftar di Bursa 

Efek Indonesia” 

1.2.  Rumusan Masalah 

 

”Kebijakan dividen merupakan salah satu keputusan penting yang diambil 

oleh manajemen perusahaan. Dalam konteks perusahaan sub sektor makanan dan 

minuman yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia, rumusan masalah ini berfokus 

pada bagaimana kebijakan dividen yang diterapkan memengaruhi persepsi 

investor dan, pada gilirannya, nilai perusahaan. Apakah perusahaan yang 

memberikan dividen secara konsisten memiliki nilai pasar yang lebih tinggi 

dibandingkan dengan yang tidak. Penelitian terdahulu menunjukkan inkonsistensi 

hasil, oleh karena itu kajian terkait bagaimana kebijakan dividen, profitabilitas, 

dan ukuran perusahaan mempengaruhi nilai perusahaan masih perlu dilakukan. 
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Adapun pertanyaan  masalah penelitian adalah apakah kebijakan dividen, 

profitabilitas, dan ukuran perusahaan berpengaruh terhadap nilai perusahaan pada 

perusahaan sub sektor makanan dan minuman yang terdaftar di Bursa Efek 

Indonesia pada periode 2016-2023.” 

1.3. Tujuan Penelitian 

 

“Tujuan penelitian ini berdasarkan latar belakang dan pertanyaan masalah, 

yaitu untuk menganalisis secara empiris pengaruh kebijakan dividen, 

profitabilitas, dan ukuran perusahaan terhadap nilai perusahaan pada Perusahaan 

sub sektor makanan dan minuman yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia” 

1.4. Manfaat Penelitian 

1.4.1 Manfaat Teoritis 

”Secara teoritis penelitian ini diharapkan dapat menambah wawasan dan 

ilmu pengetahuan dalam manajemen keuangan yang dapat dijadikan sebagai 

sumber informasi bagi penelitian berikutnya. Selain itu, dapat dijadikan sebagai 

bahan literatur akademik dan referensi yang dikembangkan dalam penelitian 

tentang manajemen investasi/portofolio terhadap nilai perusahaan”.  

1.4.2 Manfaat Praktis 

Secara praktis penelitian ini diharapkan dapat dijadikan sebagai bahan 

informasi dan evaluasi bagi pemilik Perusahaan sektor industri makanan dan 

minuman yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia mengenai pengaruh kebijakan 

dividen, profitabilitas, dan ukuran Perusahaan terhadap nilai Perusahaan. Selain 
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itu dapat menambah pengetahuan para investor untuk pengambilan keputusan 

sebelum melakukan investasi.” 
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