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ABSTRAK

Penelittan ini bertwjuan uptuk mengetabul beoaimana bentuk simulas:, simulakra.
dan hiperrzalitas yang dimampilkan dalam snam vieg bertema keseharian bersama
keliaras  puda chasael YouTube Fadii lmdi, senta dampaknya pada persspss
wapner audiens. Chamrel YouTube Fadil Teidi dipilih karena viog varg diunggmb
sering kall menampilkan realitas yang diperindab dan sempuma daripada
kenyataan. Dengan menggunakan teori daii Jean Bewdnllard vang menyamkan
bahwa hiperrealitas muncul dari proses simuolasi dan simulakra berlebih, yang
akhimya menimbullan suaty kondis) dimana perbedsan antarn kenvaraan dan
simulasy menjadi kabur. Penelitian kualitatil mi menggunakan pendekatan studi
kasus untuk mengeksplorasi dan menggali bentuli-bentuk sunulasi. sioulak, dan
hiperrealitas dalam seene vipg Fadil Jaidi. Pensumpulan dama dilakukan dengan
observast nonpariisipan dan dokumentasi. Hasil penelidan ini menunjuldan
puhwi bentuk-bentuk simulasi dan simulakra yang muncul dalam wlog Fadil Jaidi
ditampitkan melalul narass vang menarik, pemiithan momen dan angle kamera,
cird serta representasi yang sengdja dibuat unmk twjuan menghibur, Beoir juga
memen-mvmen kehammonisan, kebahagiaan, dun kebersamaan keluarpa yano
ditampilkan telah menciptakan realitas semu vang ideal dan mengaburican realitas
gehidupan sehar-han vang memiliki konflik. Sementara itu, hrparvealitas dalam
enamy wlog Fadil Jadi terdapat hiperrealitas yang berbeda-beds wvang dapat
memengaruhi cara pandang atau persepst imapiner audicns torhadap kehidupin
kelurrgze dalam layar dan kKelidupannya di duniz nyata.

Jiata Kunci : Fadil Jaidi, Hiperrealitas, Keluarsa, Vies, YouTube,

Pembimbing [ Pembimbing 1]

P

Krisna Murtl, S.LI mn., M.A Ryvian ;—'L[ﬂ]t]t. SLEom. MIKom
NP T9REOT232009031010 MNIP. FOR709072022053 1003

ILetuaTorosan Hmu Komunilasi

Dr. M. Hupnit Thamrin, M.Si
NTP. 1964606199203 1001

Wl



ABSTRACT

This vesearch is aimed at seging how stmulutions, sinwlacra. wid hyperreglinies
appear it the six viegs abot daily living with the family on the fadil joidi Vaurnde
channel, as well as their impact on the imasinary percepiions of the audience,
Fadid Jaidi's YouTube chamnel way chosen because the viogs uplnaded presents
more enhanced auif perfect realifies than realivy. Used the theory of Jean
benetrillavd thar states that hyperveality arises fram simulations o exeess
sinmalations, evemtually created a condition in which the drfterence between realiny
it simularions becomes blurred  The guelitative research used a case study
approach to explove and investigate forms of simulaion, simdlacra. dan
hyperreality in the viog scene of Fadil Jaidi. Deare collection is dome with
noupariicipant ebservations and documentation. This resilt has shown thar the
foris of simulations and simmlacra appeared in the viog fodil juidi are presented
thraugh interesting narratives, selection af moments and camera angles, ey,
and represemiations that are deliberately created for entertainment purposes. So
faa the moments of harmony, happiness. and fumily togethemess displaved heonve
cireated an ideal and blurred flusion of the realities of daddy life that have conflict
Meanwhile, the leperreality of siv viegs fadil jaidi s found in different

hyperrealities that can influence perspectives or fractiviy

Keywords : Fadil Jaidi, Family, Hyperreality, Vlog, YouTuhe.
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BAB |

PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Dewasa ini, platform YouTube menjadi salah satu media sosial yang
paling banyak digunakan oleh masyarakat Indonesia untuk berbagi video secara
online, menikmati konten-konten hiburan dan informasi, hingga membentuk
interaksi sosial melalui fitur-fitur yang disediakan oleh YouTube. Lebih dari itu,
YouTube juga dapat menjadi suatu media yang dapat menyebarkan segala bentuk
realitas melalui konten-konten yang dibuat oleh para kreator, sehingga
menimbulkan kepercayaan di benak audiens bahwa apa yang terlihat di layar

adalah kenyataan yang sebenarnya.

Fenomena yang terjadi saat ini adalah banyaknya artis, influencer,
selebritis, atau tokoh publik yang memiliki kredibilitas tinggi dan dikenal oleh
masyarakat membuat channel YouTube yang isinya berbagai macam konten,
terutama konten vlog bersama keluarga yang menampilkan sisi lain kehidupan
pribadi individu dan aktivitas internal keluarga di depan kamera. Tak jarang vlog
tersebut menyajikan gambaran kehidupan keluarga yang terlihat begitu indah,
harmonis, bahagia, dan bahkan nyaris sempurna melebihi dari kehidupan sehari-

hari.

Mengingat bahwa dalam suatu media, pelaku media alias para kreator
dapat menghasilkan konten, menampilkan citra, dan membentuk karakter yang

diinginkan kepada publik. Realitas-realitas yang tersaji dalam vlog sebenarnya



adalah hasil dari simulasi, citra, dan representasi yang tidak betul-betul
mencerminkan kehidupan yang sebenarnya. Akan tetapi, vlog-vlog ini dapat
memberikan audiens pengalaman yang seperti nyata dan seakan-akan mereka ikut

terlibat dalam kehidupan keluarga tersebut.

Muhammad Fadil Jaidi atau kerap disapa Fadil Jaidi merupakan salah satu
influencer, aktor, selebgram, pemilik bisnis, dan kreator YouTube Indonesia yang
aktif dan konsisten membuat vlog bersama keluarga di channel YouTube
pribadinya. Nama Fadil Jaidi dan keluarganya sudah sangat familiar di kalangan
warga net yang ada di TikTok, Instagram, dan YouTube. la adalah anak kedua
dari pasangan keturunan Arab yang bernama Muhammad Jaidi (Pak Muh) dan
Wardah Al-Ganis (Ibu Ida), serta memiliki dua saudara kandung, yaitu kakak laki-
laki yang bernama Yislam Al Jaidi (Kak Yislam) dan adik perempuan bernama
Dilla Jaidi (Dilla).

Gambar 1.1

Potret Fadil Jaidi dan Keluarga di Postingan Instagram @fadiljaidi

Sumber: Instagram.com/@fadiljaidi
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Awal mula Fadil Jaidi terkenal karena konten-konten vlog-nya yang selalu
menghibur dan sering menjahili Pak Muh (Ayah Fadil). Vlog pertama yang dibuat
oleh Fadil adalah vlog berjudul “SAHUR HARI PERTAMA "~ berdurasi 6:07 menit
yang diunggah di channel YouTube miliknya pada tahun 2020 saat era Covid-19
melanda seluruh Indonesia. Vlog tersebut menampilkan aktivitas Fadil dan
keluarganya saat sahur hari pertama hingga berbuka puasa. Tak disangka, dari
vlog pertama tersebut ternyata mendapatkan banyak respon positif dari penonton
dan membuat Fadil Jaidi meneruskan konten vlog sampai saat ini, meskipun
unggahan vlog-nya tidak terjadwal dan cenderung random. Namun, berkat
konsistensinya membuat vlog dari tahun 2020 hingga 2024 jumlah subscriber dan
viewers channel YouTube Fadil semakin bertambah, bahkan sudah memiliki fans
yang bernama “Pasukan Ghoib”.

Gambar 1.2

Jumlah Subscriber Pada Channel YouTube Fadil Jaidi

< Fadil Jaidi

g Fadil Jaidi @

@fadiljaidi7416
5,62 jt subscriber + 192 video

Selengkapnya tentang channel ini >

Sumber: Youtube.com/@fadiljaidi7416

Per 24 September 2024, channel YouTube Fadil Jaidi telah mencapai 5,62
juta subscriber dengan total unggahan sebanyak 192 video. Jumlah subscriber ini
lebih banyak dibandingkan tahun 2020 yang berada di angka satu jutaan. Ciri khas

dari konten Fadil adalah berbentuk vlog ringan dengan durasi mulai dari 6.08
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menit hingga 43:49 menit dan direkam menggunakan kamera handphone pribadi
tanpa kamera canggih dan tim editor khusus, sehingga tampilan vlog terkesan
sederhana, natural, tidak banyak editan, dan apa adanya. Meskipun demikian
konten vlog yang dibuat oleh Fadil mendapatkan engagement yang lumayan tinggi

karena banyak ditonton dan disukai oleh warganet di YouTube.

Vlog Fadil memiliki tema yang beragam mulai dari keseharian bersama
keluarga di rumah, menjahili sang ayah, jalan-jalan bersama keluarga, music
video, kolaborasi dengan artis atau kreator lain, bersama Keanu, bersama bocil,
menjahili kakak, dan vlog dirinya sendiri. Dari 190 video yang diunggah Fadil
Jaidi, banyak didominasi oleh vlog bertema keseharian bersama keluarga, di mana
vlog nya sering menampilkan kehidupan keluarga sehari-hari, interaksi antar
anggota keluarga, momen-momen bersama keluarga seperti perayaan ulang tahun
anggota keluarga, bermain games bersama keluarga, perayaan 17 Agustus, lebaran
Idul Fitri, lebaran Idul Adha, sahur bersama, buka bersama, diskusi keluarga,

ngabuburit, dan sebagainya.

Hampir setiap vlog-nya memperlihatkan momen-momen kebahagiaan,
kelucuan, dan keharmonisan keluarga. Hal ini menarik untuk dibahas karena
konten vlog tersebut tidak sekadar menampilkan rekaman video kehidupan
keluarga sehari-hari, tetapi juga menampilkan citra dan representasi, hingga
mereproduksi realitas yang tidak lagi mencerminkan kenyataan aslinya, bahkan
telah diubah dan digantikan dengan realitas baru yang cenderung berlebihan dan

dibuat-buat untuk tujuan hiburan.



Gambar 1.3

Gambaran Keluarga Fadil Jaidi dalam Vlog

NGABUBURIT3

selengkapnya

: ""4 @1 D

g " i | ’ ’ﬁm

TERKUAK SIFAT ASLI USTAD KAMAR CALON PENGANTEN

selengkapnya selengkapnya

LARI ADA WIBUUU HORE MAMA PULANG

selengkapnya selengkapnya

Sumber: Youtube.com/@fadiljaidi7416

Seperti pada beberapa scene di atas menunjukkan gambaran Fadil Jaidi
dan keluarga saat kumpul bersama dalam satu frame, mulai dari kegiatan
ngabuburit di rumah sambil bermain games, diskusi bersama di ruang keluarga
untuk membicarakan keputusan Kak Yislam yang akan tinggal ngekos, membuat
program acara dakwah tiruan seperti di televisi, merayakan ulang tahun Fadil
menggunakan kostum naruto, melihat kamar calon penganten, dan menyambut
ibunya pulang dari rumah sakit dengan mengundang tim marawis. Terlihat di sana
ada interaksi dan komunikasi antar anggota keluarga yang begitu hangat. Begitu

pula dengan ekspresi dan candaan yang menghiasi suasana keluarga di dalam
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vlog seakan memberikan gambaran keluarga yang bahagia, lucu, kompak, dan

harmonis.

Tidak hanya itu, citra dan karakter/sifat dari masing-masing anggota
keluarga juga diperlihatkan, seperti Fadil si anak kedua yang humoris, aktif,
gemar berbicara, penyayang, dekat dengan keluarga, dan suka menjahili ayah dan
kakaknya. Pak Muh sebagai ayah yang tegas, dekat dengan anak perempuannya,
lugu, dan mudah terpancing emosi karena sering menjadi sasaran keisengan Fadil.
Ibu Ida sebagai ibu yang penyabar, humoris, mendukung anak-anaknya, dan suka
iseng ke Pak Muh seperti Fadil. Kak Yislam sebagai anak pertama yang pendiam
dan tidak banyak bicara. Dilla sebagai adik perempuan bungsu yang ceria, mudah

tertawa, penyayang, dan netral.

Melalui vlog, Fadil berhasil menampilkan representasi dan mencitrakan
dirinya dan keluarganya dengan sangat baik ke penonton. Vlog-vlog yang
disajikan terlihat seperti kenyataan aslinya, padahal sebenarnya telah dirancang
sedemikian rupa untuk mendapatkan momen-momen lucu atau menghibur yang
mungkin jauh dari kondisi kehidupan nyata yang sebenarnya. Dapat dilihat dari
semua vlog Fadil Jaidi bersama keluarga selalu menampilkan momen-momen
bahagia, tetapi tidak pernah menampilkan momen-momen mereka saat ada
konflik, cekcok satu sama lain, dan masalah keluarga lainnya yang ada di dunia
nyata. Seolah-olah keluarga Fadil Jaidi ini tidak pernah ada masalah dalam
keluarganya. Begitu juga dengan interaksi keluarga yang terlihat natural, padahal
bisa saja ada beberapa percakapan mereka yang sengaja diedit, dipotong, atau

tidak dimasukkan ke dalam vlog. Latar tempat aktivitas keluarga yang selalu



terjadi di dalam rumah, di kamar, di ruang keluarga, di ruang tamu, dan di meja
makan, seakan menciptakan pola yang berulang. Tanpa disadari kehidupan
keluarga Fadil Jaidi yang tampak alami, natural, spontan, bahagia, harmonis, pada
dasarnya telah dimanipulasi secara berlebihan dan pada akhirnya memunculkan
hiperrealitas yang dapat memengaruhi pola pikir, persepsi, atau cara pandang

audiens yang mengonsumsi tayangan vlog Fadil Jaidi.

Konsep hiperrealitas pertama kali diperkenalkan oleh Jean Baudrillard,
yakni seorang sosiolog dan filsuf terkemuka asal Prancis. Baudrillard dikenal
dengan gagasannya tentang simulasi, simulakra, dan hiperrealitas. Dalam
karyanya yang berjudul Simulations (1983) dan Simulacara and Simulation
(1994), Baudrillard menyoroti kehidupan sosial dan budaya masyarakat Barat
kontemporer di era pascamodern tengah berada dalam dunia simulasi dan
simulakra, di mana penentuan identitas seseorang dan realitas-realitas berbagai

bidang kehidupan semuanya diatur oleh logika simulasi.

Realitas baru (buatan) yang diciptakan dari simulasi membuat kita tidak
dapat lagi membedakan mana yang asli dan mana yang duplikasi, mana yang riil
dan mana yang semu, mana yang diproduksi mana yang reproduksi, mana
penanda dan petanda. Keduanya saling bertumpuk dan menyatu, kemudian lambat
laun menjadi bagian dari realitas yang dipercayai, dihidupi, dan dijalani oleh
masyarakat. Dunia simulasi dan simulakra yang ada di media sosial sering kali
ditampilkan melalui visual, cerita, atau narasi tersaji dengan begitu sempurna,
dramatis, dan bahkan melebihi realitas yang sesungguhnya. Kondisi ini yang

kemudian memunculkan hiperrealitas. Hiperrealitas merujuk pada kondisi yang



ditandai dengan realitas-realitas yang dinilai berlebihan tanpa ada dasar referensi,
asal-usulnya, atau kenyataan yang sebenar-benarnya, serta batas antara realitas
dan simulasi semakin kabur, karena semuanya telah bercampur baur menjadi satu.
Hal ini menimbulkan efek di mana masyarakat tidak dapat membedakan mana
realitas dan mana yang fantasi, tanpa sadar mereka telah menikmati fantasi
melalui simulasi dan simulakra yang mereka anggap sebagai realitas. Pikiran dan
persepsi masyarakat jadi teralihkan oleh kepalsuan, rekayasa, dan simulasi.
Akibatnya, masyarakat tidak mampu melihat bahkan melupakan realita kehidupan

sebenarnya dengan jelas.

Terlepas dari semua itu, objek penelitian ini adalah channel YouTube
Fadil Jaidi, yang mana terdapat beberapa alasan mengapa akhirnya memilih Fadil
Jaidi untuk diteliti lebih dalam. Berikut adalah alasan yang berdasarkan

pengamatan peneliti.

1. Dari sekian banyak channel YouTube di Indonesia yang terkenal seperti
Atta Halilintar, RANS Entertainment, Baim Paula, dan lain sebagainya
yang sudah memiliki puluhan juta subscriber, peneliti lebih tertarik
meneliti channel YouTube yang memiliki jumlah subscriber antara 1 juta
— 5 juta dan sering mengunggah vlog bersama keluarga. Salah satunya
adalah channel “Fadil Jaidi”. Sebagai perbandingan, peneliti memilih 4
channel, yaitu The Sungkars” milik Teuku Wisnu dan Shiren Sungkar,
“Fuji an” milik Fujianti Utami Putri, “SL Media” milik Sule, dan “Leslar

Entertainment” milik Lesti Kejora dan Rizky Billar.



Tabel 1.1

Perbandingan Channel Kreator YouTube Bertema Vlog Keluarga di

Indonesia
Channel Total Total Total
YouTube Subscriber Video Video Viewers
Fadil Jaidi
R 5,62 juta 192 724,766,547
The Sungkars
4,85 juta 1,436 769,906,697
4,69 juta 203 224,935,081
SL Media
Sl 3,32 juta 2,688 780,267,314
Leslar Entertainment
Lesiar Entertaiment © TR T . 1| 428,480,637

Sumber: Socialblade.com (2024) diolah oleh Peneliti
Berdasarkan tabel perbandingan diatas menunjukkan bahwa ada perbedaan
dari masing-masing channel yang dilihat dari total subscriber, total video, dan
total video viewers. Channel “Fadil Jaidi” lebih unggul karena memiliki total
subscriber sebanyak 5,62 juta, jika dibandingkan dengan channel “The Sungkars”

dengan 4,85 juta subscriber, “Fuji an” dengan 4,9 juta subscriber, “SL Media”
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dengan 3,32 juta subscriber, dan “Leslar Entertainment” dengan 1,91 juta
subscriber. Sementara itu, total video yang dihasilkan oleh channel “Fadil Jaidi”
hanya 190 video, total ini terbilang paling sedikit jika dibandingkan yang lainnya,
terutama channel SL Media yang menghasilkan 2,688 unggahan video terbanyak.
Meskipun demikian, dengan total video yang sedikit itu channel Fadil berhasil
mendapatkan subscriber paling banyak dan total video viewers sebanyak

724,766,547. Artinya channel Fadil Jaidi memiliki engagement yang tinggi.

2. Vlog yang diunggah oleh Fadil Jaidi beberapa kali masuk trending satu
YouTube, diantaranya vlog yang berjudul “HATI HATI DILLA <3,
“DILLA LAGI DILLA LAGI”, “JEPANG 2", “SAHUR HARI PERTAMA”
dan vlog terbarunya berjudul “BISMILLAHIRRAHMANIRAAHIM”
dengan durasi video 15:21 menit dan diunggah pada tanggal 8 Juni 2024.
Vlog tersebut merekam tentang keluarga Fadil yang akan melaksanakan
ibadah haji bersama pada bulan Juli 2024. Hanya dalam waktu 2 hari
setelah vlog itu tayang sudah ditonton lebih dari 1,1 juta kali pengguna dan
mendapatkan 122 ribu likes serta 7,2 ribu komentar. Hal ini menunjukkan
bahwa popularitas dan interaksi terhadap konten yang diunggah Fadil Jaidi

begitu tinggi.
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Gambar 1.4

Konten Fadil Jaidi Trending 1 YouTube

¢ : 3 DAILYMOTION (@]
\

@ Trending

Sekarang  Musik Game Film

t tahu

_ = A —
~ | Fadil Jaidi Kaget, Vlog Kepergian Adiknya Ke ~
] Korea jadi Trending 1 Youtube

Video trending

celebritiesdotid &

2 tahun yang lalu

Tak pernah diduga oleh Fadil Jaidi, Youtuber yang dikenal
sering membuat konten bersama keluarganya.

Bisa menduduki peringkat pertama trending di sosial
media Youtube.

® BISMILLAHIRRAHMANIRAAHIM )
) Baca Selengkapnya di

Fadil Jaidi 1 jt x ditonton - 1 hari yang Celebrities.id

Sumber: Youtube.com/@fadiljaidi7416 dan Celebritiesdotid

Meskipun durasi vlog Fadil Jaidi terbilang cukup singkat, tetapi mampu
menarik perhatian penonton dan mendapatkan engagement yang lumayan tinggi.
Konten vlog yang dibuat tidak hanya masuk trending 1 YouTube, tetapi juga
diberitakan di salah satu artikel online Celebritiesdotid (Celebritiesdotid, 2022).
Sehingga hal ini memperkuat alasan kenapa peneliti akhirnya memilih channel

YouTube Fadil Jaidi.

Adanya media sosial terutama platform YouTube tidak hanya
menampilkan konten-konten video yang beraneka ragam, tetapi juga
menimbulkan suatu fenomena baru dibaliknya terkait hiperrealitas yang membuat
audiens terjebak dalam dunia simulasi yang penuh dengan realitas buatan yang

berlebihan. Pada penelitian ini, peneliti tertarik untuk mengkaji fenomena tersebut
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dilihat dari beberapa vlog bertema keseharian keluarga dan menampilkan
keharmonisan keluarga pada channel YouTube Fadil Jaidi. Berdasarkan latar
belakang yang telah diuraikan, peneliti mengangkat judul “Keharmonisan
Keluarga dalam Layar: Analisis Hiperrealitas dalam Vlog Bertema

Keseharian Bersama Keluarga Pada Channel YouTube Fadil Jaidi”.

1.2 Rumusan Masalah
Berdasarkan latar belakang yang telah diuraikan sebelumnya, maka
rumusan masalah penelitian ini adalah sebagai berikut:

1. Bagaimana bentuk simulasi dan simulakra yang terlihat dalam keenam
vlog bertema keseharian keluarga dan memperlihatkan keharmonisan
keluarga pada channel YouTube Fadil Jaidi?

2. Bagaimana bentuk hiperrealitas yang terlihat dalam keenam vlog bertema
keseharian keluarga dan memperlihatkan keharmonisan keluarga pada
channel YouTube Fadil Jaidi, serta persepsi imajiner audiens terhadap

realitas keluarga Fadil Jaidi?

1.3 Tujuan Penelitian
Tujuan penelitian ini akan mengacu pada rumusan masalah, yaitu sebagai
berikut:
1. Untuk mengidentifikasi dan mengetahui bentuk-bentuk simulasi dan
simulakra yang ada di dalam keenam vlog bertema keseharian keluarga
dan memperlihatkan keharmonisan keluarga pada channel YouTube Fadil

Jaidi.
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2. Untuk mengidentifikasi dan mengetahui bentuk hiperrealitas yang ada di

dalam keenam vlog bertema keseharian keluarga dan memperlihatkan

keharmonisan keluarga pada channel YouTube Fadil Jaidi, serta persepsi

imajiner audiens terhadap realitas keluarga Fadil Jaidi.

1.4 Manfaat Penelitian

Melalui penelitian ini diharapkan dapat diperoleh manfaat sebagai berikut:

141

a.

1.4.2

Manfaat Teoritis

Adapun hasil dari penelitian ini diharapkan dapat menambah
wawasan dan pengetahuan terkait konsep simulasi, simulakra, dan
hiperrealitas dari Jean Baudrillard yang dikaitkan dengan fenomena
realitas sosial dalam vlog YouTube.

Di dunia pendidikan, khususnya Prodi llmu Komunikasi
diharapkan teori-teori yang ada di dalam penelitian ini dapat
diterapkan dalam penelitian serupa yang mengkaji fenomena
hiperrealitas yang tercipta dari proses simulasi yang dilakukan oleh
pelaku media, terutama seorang influencer atau konten kreator di

media sosial YouTube.

Manfaat Praktis

Penelitian ini diharapkan dapat menjadi bahan acuan/bahan
referensi bagi akademisi atau mahasiswa jurusan llmu Komunikasi
yang ingin melakukan penelitian dengan topik serupa, serta dapat

menjadi bahan bacaan untuk masyarakat umum.
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b. Penelitian ini diharapkan dapat mengajak masyarakat untuk lebih
kritis terhadap apa yang dilihat, didengar, atau dikonsumsi dari
media. Sebab, saat ini realitas yang ditampilkan dalam sebuah
media bukan lagi realitas yang sebenarnya, melainkan sudah
bercampur baur dengan simulasi, representasi, citra, tanda, simbol,
dan kode. Semua serba dimanipulasi demi kepentingan tertentu dan
tujuan tertentu. Oleh karena itu, penting sekali bagi masyarakat
untuk tidak menjadikan realitas di suatu media sebagai acuan baru

dalam kehidupan bermasyarakat.
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