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ABSTRAK 
 

Penelitian ini bertujuan untuk mengungkap adanya bias media dalam pemberitaan 
calon tunggal pada Pilkada Ogan Ilir 2024 di media online Sripoku.com. Fokus utama 
penelitian ini adalah menganalisis wacana pemberitaan yang ditampilkan media 
tersebut menggunakan model analisis wacana kritis Teun A. van Dijk, yang mencakup 
struktur makro, superstruktur, dan struktur mikro. Sumber data dalam penelitian ini 
adalah artikel-artikel berita dari Sripoku.com yang memuat pemberitaan tentang 
pasangan calon tunggal, Panca Wijaya Akbar dan Ardani. Hasil analisis menunjukkan 
bahwa Sripoku.com menampilkan kecenderungan bias melalui penyajian informasi 
yang membangun citra positif terhadap pasangan calon, baik secara personal, 
profesional, maupun politik. Pada aspek tematik, berita lebih banyak berfokus pada 
keberhasilan dan dukungan terhadap pasangan calon, serta minim menghadirkan 
perspektif alternatif atau kritik. Struktur penyajian berita secara skematik juga disusun 
secara sistematis untuk membentuk legitimasi pasangan calon. Dari segi semantik dan 
stilistik, penggunaan kata dan gaya bahasa menonjolkan sisi positif, seperti “optimis 
menang” dan “dicintai masyarakat”, yang menunjukkan framing menguntungkan. 
Temuan ini memperkuat teori bias media yang dikemukakan oleh Eriyanto (2012) dan 
McQuail (2010), bahwa media tidak netral dan cenderung menyajikan informasi untuk 
kepentingan tertentu. Dengan demikian, dapat disimpulkan bahwa Sripoku.com 
membentuk konstruksi wacana yang mendukung pasangan calon tunggal tanpa 
menghadirkan keberimbangan informasi, yang berpotensi memengaruhi opini publik 
secara signifikan. 

Kata Kunci: bias media, analisis wacana, Pilkada Ogan Ilir 2024, calon tunggal, 
Sripoku.com 
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ABSTRACK 

This study aims to reveal media bias in the news coverage of the sole 
candidate in the 2024 Ogan Ilir Regional Head Election as reported by the 
online media Sripoku.com. The main focus of this research is to analyze 
the discourse presented in the news using Teun A. van Dijk’s critical 
discourse analysis model, which includes macrostructure, superstructure, 
and microstructure. The data source in this research consists of news 
articles from Sripoku.com reporting on the sole candidate pair, Panca 
Wijaya Akbar and Ardani. The findings indicate that Sripoku.com shows a 
tendency toward bias by presenting information that positively frames the 
candidate pair in personal, professional, and political aspects. 
Thematically, the news emphasizes the candidates’ achievements and 
widespread support while avoiding critical or alternative perspectives. 
The schematic structure of the news is systematically arranged to reinforce 
the legitimacy of the candidates. In terms of semantics and stylistics, word 
choices and language styles highlight positive aspects, such as “optimistic 
to win” and “beloved by the people,” indicating a favorable framing. 
These findings align with the concept of media bias proposed by Eriyanto 
(2012) and McQuail (2010), who argue that the media are not neutral and 
tend to present information for particular interests. Therefore, it can be 
concluded that Sripoku.com constructs a discourse that supports the sole 
candidate pair without providing balanced information, potentially 
influencing public opinion significantly. 

Keywords: media bias, discourse analysis, Ogan Ilir Regional Election 
2024, sole candidate, Sripoku.com 
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BAB I 
PENDAHULUAN 

 

1.1 Latar Belakang 

 Pemilihan kepala daerah (Pilkada) merupakan salah satu momen penting dalam 

sistem demokrasi di Indonesia, dimana masyarakat mempunyai kesempatan untuk 

memilih secara langsung sosok pemimpin yang dianggap mampu membawa perubahan 

dan kemajuan. Pemilihan kepala daerah meliputi pemilihan gubernur, bupati, atau wali 

kota. Proses ini bukan sekadar pilihan, tetapi juga merupakan bentuk partisipasi publik 

dalam menentukan arah pembangunan daerah. Melalui Pilkada, warga negara dapat 

menilai kinerja pemimpin saat ini dan memilih calon yang mereka anggap paling 

mampu mengelola sumber daya dan memimpin kemajuan daerahnya.  

 Pilkada dijalankan langsung oleh publik, sehingga memberikan kesempatan 

kepada setiap individu untuk berperan aktif dalam pemerintahan. Secara hukum, 

pelaksanaan Pilkada diatur oleh beberapa peraturan perundang-undangan, yang 

menjadi dasar bagi setiap tahapan dan mekanisme yang berlaku. Undang-Undang 

Nomor 32 Tahun 2004 tentang Pemerintahan Daerah dan Undang-Undang Nomor 1 

Tahun 2015 tentang Penyelenggaraan Pemilihan Umum Daerah merupakan dua 

peraturan utama yang mengatur proses ini.(Asshiddiqie, 2024) 

 Peraturan Komisi Pemilihan Umum (KPU) memberikan informasi tambahan 

tentang tata cara pelaksanaan, mulai dari pendaftaran calon, kampanye, hingga 

penghitungan suara. Peraturan tersebut bertujuan untuk memastikan bahwa setiap 
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tahapan pemilihan kepala daerah dilaksanakan secara transparan, adil, dan bertanggung 

jawab, sehingga dapat terpilih pemimpin daerah yang sah. Tahapan pemilihan kepala 

daerah meliputi beberapa tahapan penting. Pertama, pendaftaran calon kepala daerah 

yang harus memenuhi persyaratan tertentu seperti usia minimal, pendidikan, dan 

dukungan partai politik atau masyarakat bagi calon independent. Kampanye pemilu 

yang memungkinkan para calon memperkenalkan diri dan menyampaikan programnya 

kepada masyarakat. Puncak dari proses ini adalah hari pencoblosan, yaitu saat pemilih 

memberikan suaranya di tempat pemungutan suara. Kemudian, penghitungan suara 

dilakukan untuk menentukan pemenang, yang hasilnya diumumkan secara resmi oleh 

KPU. 

 Semakin sering muncul isu fenomena calon tunggal dalam pemilihan kepala 

daerah (Pilkada) seperti yang terjadi di Ogan Ilir pada tahun 2024, banyak 

menimbulkan pertanyaan mengenai kualitas demokrasi dan keberagaman pilihan yang 

ditawarkan kepada pemilih. Hal ini terjadi ketika hanya ada satu calon yang diusung 

untuk menduduki posisi kepala daerah, sehingga masyarakat tidak memiliki pilihan 

alternatif. Keberadaan calon tunggal ini sering kali diinterpretasikan sebagai indikasi 

lemahnya sistem demokrasi di tingkat lokal, di mana partisipasi politik masyarakat 

dapat tereduksi. 

 Calon tunggal bisa muncul karena sejumlah faktor, termasuk konsolidasi 

kekuatan politik, dukungan partai politik yang kuat, dan pengabaian kandidat lain yang 

berpotensi layak. Dalam banyak kasus, kondisi seperti ini menciptakan situasi di mana 

pemilih terpaksa menerima pemilu yang ada, tanpa adanya proses persaingan yang 
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sehat. M. Qodri Azizy, anggota Komisi Pemilihan Umum (KPU), menyatakan, 

"Pilkada dengan calon tunggal berpotensi mengurangi legitimasi pemimpin yang 

terpilih, karena masyarakat tidak diberikan pilihan yang cukup" (Azizy, 2022)  

 Selain itu, calon tunggal juga dapat menimbulkan sikap apatis pemilih. Ketika 

masyarakat merasa tidak punya pilihan, tingkat partisipasi bisa turun dan berdampak 

pada legitimasi pemimpin terpilih. Penelitian menunjukkan bahwa dalam pemilihan 

dengan calon tunggal, tingkat kehadiran pemilih sering kali lebih rendah dibandingkan 

dengan pemilihan yang memiliki lebih dari satu calon (Suryadinata, 2021).  

 

Gambar1.1 Perbandingan partisipasi pemilih Pilkada Ogan Ilir 

Sumber : (https://infopemilu.kpu.go.id/) 

 Dalam pemilihan kepala daerah 2024 di Indonesia, terdapat 41 daerah yang 

hanya memiliki calon tunggal. Salah satunya adalah wilayah kabupaten Ogan Ilir yang 

hanya memiliki satu kandidat calon bupati yaitu Panca Wijaya Akbar dengan wakilnya 

bernama Ardani. Calon tunggal ini merupakan bupati dan wakil bupati yang menjabat 

pada periode sebelumnya dan akrab disebut sebagai Panca-Ardani.   

2020  

2024

83,58%

63,53% 
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 Keberadaan calon tunggal juga berdampak serius bagi pemberitaan media yang 

memegang peranan penting sebagai saluran informasi dalam proses demokrasi, yang 

harus memberikan informasi yang objektif kepada masyarakat. Namun, dalam situasi 

di mana hanya ada satu calon, media sering kali menghadapi tantangan dalam 

menyajikan berita dengan cara yang tidak bias. Rizal Ramli, seorang pengamat politik, 

menyoroti hal ini dengan mengatakan, "Pemberitaan media terkait calon tunggal harus 

dilakukan dengan hati-hati, agar tidak memperkuat bias dan mengabaikan suara 

masyarakat"  

 Kecenderungan media dalam menyajikan sebuah berita sering kali dipengaruhi 

oleh berbagai faktor, termasuk kepentingan politik, ekonomi, dan sosial. Media 

memiliki peranan yang kuat dalam membentuk opini publik dan mempengaruhi 

perilaku pemilih. Namun, tidak jarang media menunjukkan kecenderungan tertentu 

yang dapat mengarah pada bias dalam pemberitaan. Bias media sering kali muncul 

sebagai hasil dari kepentingan ekonomi dan politik yang mendasari produksi 

berita.(Chaffee & Metzger, 2018)  

 McChesney dalam bukunya yang berjudul Media, Arts, Policy, and 

Globalization menyatakan "Kepemilikan media yang terpusat berpotensi mengurangi 

keragaman suara dan perspektif dalam pemberitaan, sehingga menciptakan bias yang 

menguntungkan kepentingan tertentu". Hal ini menunjukkan bahwa ketika media 

dikuasai oleh segelintir orang yang memiliki kekuasaan, informasi yang disajikan 

cenderung mencerminkan pandangan dan kepentingan pemilik, bukan kebutuhan 

publik secara keseluruhan.(Crane et al., 2016) 
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 Kecenderungan yang sering terlihat adalah salience bias, yaitu media 

menyoroti aspek-aspek tertentu dari berita yang dianggap menarik atau penting bagi 

publik, namun mengabaikan informasi lain yang mungkin relevan. Menurut McQuail 

(2010) dalam bukunya “McQuail’s Mass Communication Theory”, “media tidak hanya 

menyampaikan informasi, tetapi juga membentuk cara pandang masyarakat terhadap 

isu-isu tertentu, memilih dan menekankan informasi”. 

 Dalam pemberitaan Pemiliihan Kepala Daerah (Pilkada) kabupaten Ogan Ilir 

ada banyak media yang meliput dan membahas berita terkait isu tersebut. Media-media 

yang ada di Sumatera Selatan diantaranya, Sumeks.co, Mediasriwijaya.com, 

Detiksumbagsel.com, Radarpalembang.com, Sumsel.okezone.com, Suarasumsel.id, 

Tribunsumsel.com, dan Sripoku.com, dan website media berita online lainnya. 

Sedangkan, di Ogan Ilir terdapat sejumlah media lokal yang berfokus pada pemberitaan 

di daerah tersebut, seperti Oganilirnews.com, Beritaoganilir.com, dan Pilaroganilir, 

dan lain-lain. 

 Pilkada Ogan Ilir termasuk berita yang menarik utuk diliput media karena 

hanya ada satu kandidat yang mencalokann diri. Selain itu, pemilihan kepala daerah 

kabupaten Ogan Ilir belum genap lima tahun sejak pemilihan kepala daerah 

sebelumnya yang dilaksanakan pada tahun 2020 (Sripoku.com, 2024). Dalam hal ini, 

penulis tertarik untuk meneliti media Sripoku.com dalam memberitakan calon tunggal 

dalam pemilihan kepala daerah kabupaten Ogan Ilir karena penulis menyoroti 

pemberitaan terlihat memiliki kecenderungan terhadap calon tunggal bupati Ogan Ilir 

2024 yang tampak pada jumlah pemberitaan tentang calon tunggal bupati Ogan Ilir 
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selama 2024. Berikut merupakan tabel perbandingan jumlah berita yang diterbitkan 

oleh media-media online lokal terkait calon tunggal selama 2024 sampai menjelang 

pilkada tanggal 27 november 2024. 

 Tabel 1.1 Perbandingan Jumlah berita 

No  Nama media Jumlah berita calon tunggal 
1 Tribunsemsel 15 
2 Sripoku.com  23 
3 Oganpost.com 3 
4 Sumeks.co 18 
5 Pilarinformasi.com 2 
6 Mediasriwijaya.com 1 
7 Palpos.id - 
8 Sumsel Post - 
9 Sumsel Terkini - 
10 Radar Palembang 1 

Sumber: (Diolah oleh Penulis) 

 Sripoku.com adalah media online yang menyajikan berita, foto, dan video 

terkini dari seluruh dunia. Situs ini didirikan pada 14 Oktober 2008 di bawah naungan 

Sriwijaya Pos, bekerja sama dengan Tribunnews.com, dan termasuk dalam Grup 

Kompas Gramedia. Kebutuhan untuk menyesuaikan diri dengan perkembangan digital 

sebagai tanggapan terhadap masalah yang dihadapi media cetak mendorong 

pembentukan Sripoku.com. Sripoku.com telah mengalami banyak perubahan dalam 

pengelolaan dan operasinya sejak awalnya. Sementara TribunSumsel.com merupakan 

bagian dari jaringan media Tribun Network, yang didirikan pada tahun 2015 dengan 

tujuan memberikan informasi terkini dan terpercaya tentang berbagai masalah di 

Sumatera Selatan, seperti politik, ekonomi, sosial, dan hiburan (TribunSumsel.com, 

2024) 
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Gambar1.2 Tangkapan layar judul berita Sripoku.com 

Sumber: (Sripoku.com) 

 Dalam beberapa pemberitaan sebelumnya, pemberitaan cenderung 

menekankan keunggulan calon tunggal, sementara kritik terhadap calon atau 

pembahasan kotak kosong seringkali kurang mendapat perhatian. Sripoku. com, 

sebagai salah satu media online terkemuka di Sumatera Selatan, menyajikan liputan 

luas mengenai Pilkada Ogan Ilir. Namun, terdapat indikasi bahwa media tersebut hanya 

berpihak pada kandidat yang diusung.  

Menurut Wibowo (2020) "Media memiliki kekuatan untuk membentuk narasi 

dan persepsi masyarakat, dan bias dalam pemberitaan dapat mengarah pada distorsi 

informasi yang merugikan proses demokrasi." Hal ini menunjukkan pentingnya 

analisis mendalam terhadap bagaimana Sripoku.com memberitakan calon tunggal dan 

dampaknya terhadap pemilih. 
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Gambar 1.3 Tangkapan layar laman berita 

Sumber: (Sripoku.com) 

 Penulis menggunakan model analisis wacana untuk menganalisis bahasa yang 

digunakan dalam pemberitaan Sripoku.com. Media harus memahami pentingnya 

akurasi, independensi, dan keberagaman dalam peliputan berita, serta tanggung jawab 

media untuk menyajikan informasi yang bermanfaat bagi masyarakat. Dalam kerangka 

analisis wacana berita mengenai calon tunggal pada Pemilihan Kepala Daerah 

(Pilkada) 2024, analisis wacana ini sangat penting karena memungkinkan penulis untuk 

mengevaluasi bagaimana media, khususnya Sripoku.com, menyampaikan informasi 

dan cerita tentang proses pemilihan. 

 Penelitian ini mengkaji kualitas pemberitaan dengan mengkaji unsur-unsur 

jurnalistik, memverifikasi keakuratan informasi yang diberikan untuk satu pemohon 

independensi, verifikasi ketidakberpihakan media, dan keberagaman suara, mengkaji 

sejauh mana media memberikan ruang bagi beragam sudut pandang, termasuk kritik 

dan opini public serta menganalisis pentingnya informasi yang disajikan dalam konteks 
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kepentingan publik dan mengkaji tanggung jawab media terkait informasi yang 

disajikan. 

 Pilkada Ogan Ilir memberikan konteks yang relevan bagi kajian ini karena 

mencerminkan fenomena yang lebih luas dalam sistem pemilu Indonesia, dimana 

kandidat yang unik sering muncul karena berbagai faktor, termasuk pengaruh partai 

politik dan kondisi sosial setempat. Kajian ini bertujuan untuk memperdalam dampak 

liputan media terhadap partisipasi publik dan kualitas demokrasi di Ogan Ilir, serta 

implikasinya yang lebih luas terhadap praktik pemilu di Indonesia.  

 Penulis berfokus pada pengaruh kata-kata yang digunakan media terhadap 

persepsi masyarakat dan partisipasi pemilih pada Pilkada Ogan Ilir 2024. Sehingga, 

penelitian ini diharapkan dapat memberikan pemahaman yang lebih komprehensif 

mengenai pemberitaan di media Sripoku.com, serta kontribusinya terhadap kualitas 

demokrasi di Ogan Ilir, termasuk juga saran untuk praktik jurnalistik yang lebih baik 

di masa depan. Maka berdasarkan latar belakang masalah di atas penulis ingin 

melakukan penelitian dengan judul : Bias Media Terhadap Pemberitaan Calon 

Tunggal Pilkada Ogan Ilir 2024 : Analisis Wacana Pada Media Online 

Sripoku.com  

1.2 Rumusan Masalah 

 Berdasarkan analisis masalah yang ditemukan penulis dari latar belakang di 

atas penulis menentukan rumusan masalah yaitu, bagaimana analisis wacana bias 

media Sripoku.com dalam pemberitaan calon tunggal pilkada ogan ilir 2024? 
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1.3 Tujuan  

 Dari rumusan masalah yang telah ditentukan, maka tujuan dari penelitian ini 

adalah untuk mengetahui analis wacana dari bias media Sripoku.com terhadap 

pemberitaan calon tunggal pada Pilkada Ogan Ilir 2024.  

1.4 Manfaat Penelitian 

 1.4.1 Manfaat Teoritis 

   Penelitian ini diharapkan dapat memberikan kontribusi terhadap 

pemahaman bias media dalam pemberitaan calon tunggal pada Pilkada Ogan 

Ilir 2024, dengan fokus pada analisis wacana di media Sripoku. com. Hasil 

penelitian diharapkan dapat memperdalam pemahaman mengenai pengaruh 

media dalam pembentukan opini publik, serta bagaimana wacana yang 

diciptakan oleh media dapat mempengaruhi persepsi masyarakat terhadap calon 

yang dicalonkan. Selain itu, penelitian ini dapat menjadi landasan penelitian 

selanjutnya tentang bias media dan dinamika pemberitaan dalam konteks 

politik lokal. Diharapkan, hasil penelitian ini dapat memberikan referensi yang 

berguna bagi akademisi, peneliti, dan praktisi yang tertarik pada isu media dan 

kebijakan. 

 

1.4.2 Manfaat Praktis 

1. Menjadi sumber informasi berharga bagi media untuk memahami 

pentingnya objektivitas dan keseimbangan dalam pemberitaan. Media 
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memiliki potensi untuk meningkatkan penggambarannya terhadap kandidat 

tertentu dengan meneliti pelaporan mereka dan mengidentifikasi adanya 

keberpihakan. 

2. Menjadi sumber penilaian yang berguna bagi calon pemimpin dan tim 

kampanyenya. Dengan memahami bagaimana media membentuk persepsi 

publik, kandidat dapat merancang strategi komunikasi yang lebih efektif dan 

responsif. Pengetahuan ini memungkinkan mereka mengatasi kritik dan 

membangun citra positif di mata pemilih, sehingga menciptakan hubungan 

yang lebih dekat dengan masyarakat. 

3. Menyadarkan masyarakat agar lebih kritis dalam menilai informasi yang 

diterima dari media. Dengan mengenali bias-bias dalam pemberitaan, 

masyarakat bisa lebih selektif dan bijak dalam menyikapi informasi yang 

beredar. Kesadaran ini sangat penting terutama menjelang pemilu, karena 

keputusan yang diambil oleh pemilih mempunyai dampak yang signifikan 

terhadap masa depan daerah. Penelitian ini tidak hanya bermanfaat bagi 

akademisi dan profesional media, namun juga mendorong masyarakat untuk 

berpartisipasi dalam proses politik dengan cara yang lebih terinformasi dan 

bertanggung jawab. 
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