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SUMMARY

GREVITA HEFIANANDA VELANI. Analysis of Marketing Strategy of Inthanon
Melon (Case Study at Greenhouse Agro Melon in Tanjung Agung Village
Banyuasin III District Banyuasin Regency) (Supervised by MARYADI).

The availability of modern greenhouse access can increase the productivity
and quality of melon fruit. Meanwhile, effective marketing strategies help expand
the market. The objectives of this study were (1) to identify marketing channels for
Inthanon melons at the Greenhouse Agro Melon, Tanjung Agung Village, (2) to
identify the 7P marketing mix (Product, Price, Promotion, Place, People, Process,
Physical evidence), and (3) to formulate effective marketing strategies to increase
the competitiveness of Inthanon melons. This research was conducted in Tanjung
Agung Village, Banyuasin III District, Banyuasin Regency, South Sumatra
Province in January-February 2025. The research method used was the case study
method. The data used were primary data and secondary data. The results of this
study were (1) There are two marketing channels used in the distribution of
Inthanon melons. Marketing channel 1 involves a direct relationship between
producers and consumers, the marketing profit is IDR 7,144/kg. Meanwhile,
marketing channel II through collectors as intermediaries between producers and
consumers, the marketing profit varies based on grade, namely Rp4,166/kg - A,
Rp3,166/kg - B, Rp1,166/kg - C. (2) The 7P marketing mix is running effectively,
this success is marked by the smooth marketing process and high consumer
demand. (3) The marketing strategy in Quadrant I (aggressive strategy), indicating
very profitable conditions. The most appropriate alternative strategy is the
Strengths-opportunities (SO) strategy, focusing on utilizing internal strengths to
achieve maximum market opportunities.
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RINGKASAN

GREVITA HEFIANANDA VELANI. Analisis Strategi Pemasaran Melon
Inthanon (Studi Kasus pada Greenhouse Agro Melon di Desa Tanjung Agung
Kecamatan Banyuasin III Kabupaten Banyuasin) (Dibimbing oleh MARYADI).

Tersedianya akses modern greenhouse dapat meningkatkan produktivitas dan
kualitas buah melon. Sementara strategi pemasaran efektif membantu perluasan
pasar. Tujuan penelitian ini adalah (1) Mengidentifikasi saluran pemasaran melon
Inthanon di Greenhouse Agro Melon Desa Tanjung Agung, (2) Mengidentifikasi
bauran pemasaran 7P (Product, Price, Promotion, Place, People, Process, Physical
evidence), dan (3) Merumuskan strategi pemasaran yang efektif untuk
meningkatkan daya saing melon Inthanon. Penelitian ini dilaksanakan di Desa
Tanjung Agung Kecamatan Banyuasin III Kabupaten Banyuasin Provinsi Sumatera
Selatan pada Bulan Januari-Februari 2025. Metode penelitian yang digunakan
adalah metode studi kasus. Data yang digunakan adalah data primer dan data
sekunder. Hasil penelitian ini adalah (1) Terdapat dua saluran pemasaran digunakan
dalam distribusi melon Inthanon. Saluran pemasaran I melibatkan hubungan
langsung antara produsen dan konsumen, keuntungan pemasarannya sebesar
Rp7.144/kg. Sementara itu, saluran pemasaran II melalui pedagang pengumpul
sebagai perantara produsen dan konsumen, keuntungan pemasarannya bervariasi
berdasarkan grade, yaitu Rp4.166/kg - A, Rp3.166/kg - B, Rpl.166/kg - C. (2)
Bauran pemasaran 7P berjalan efektif, keberhasilan ini ditandai dari kelancaran
proses pemasaran dan tingginya permintaan konsumen. (3) Strategi pemasaran pada
Kuadran 1 (strategi agresif), menunjukkan kondisi yang sangat menguntungkan.
Strategi alternatif yang paling sesuai adalah strategi Strengths-opportunities (SO),
berfokus pada pemanfaatan kekuatan internal untuk meraih peluang pasar secara
maksimal.

Kata kunci: greenhouse, melon inthanon, strategi pemasaran
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BAB 1
PENDAHULUAN

1.1. Latar Belakang

Melon (Cucumis melo L.) kini semakin digemari dan mendapatkan
popularitas secara global. Buah ini memiliki beragam varietas dengan karakteristik
yang berbeda-beda, khusunya dari sisi rasa, bentuk, warna, maupun tekstur daging
buahnya. Melon menjadi buah yang populer di kalangan pembeli maupun penjual,
menyebabkan permintaannya terus meningkat seiring makin banyaknya orang yang
menyukainya. Kandungan nutrisi dan mineral dalam buah melon yang mendukung
kesehatan, termasuk mengatur berat badan. Kandungan serat dan kalium yang
tinggi pada buah melon membantu melindungi tubuh dari penumpukan lemak,
sehingga dapat menurunkan risiko penyakit jantung dan stroke (Nurpanjawi et al.,
2021).

Melon Inthanon merupakan varietas melon unggul dengan kadar brixnya
yang tinggi memberikan rasa manis, menjadikannya populer di Indonesia. Melon
Inthanon memiliki karakteristik unik yang membedakannya dari jenis melon
lainnya, seperti kulit berwarna kuning dengan jaring halus dan daging buah
berwarna hijau kekuningan yang lembut dan juicy. Kandungan nutrisi melon
Inthanon, seperti vitamin A mendukung fungsi penglihatan, kulit, dan sistem imun,
sedangkan vitamin C berfungsi untuk memperkuat ketahanan tubuh. Sebagai buah
yang kaya akan khasiat, melon Inthanon menjadi pilihan yang digemari dan
memiliki potensi besar untuk dikembangkan lebih lanjut dalam bidang pertanian di
Indonesia (Susanto et al., 2022).

Pemasaran merupakan proses bisnis yang menggunakan mekanisme pasar
untuk menciptakan pertukaran nilai guna memuaskan kebutuhan dan keinginan
manusia. Proses ini meliputi konsumen, kebutuhan konsumen, produk, promosi
dan penetapan harga. Sebagai bagian integral dari organisasi, pemasaran mencakup
berbagai proses mulai dari perancangan, penciptaan, penyebarluasan, hingga
penyampaian nilai-nilai kepada pelanggan. Ketika pemasaran dilakukan dengan
efisien dan adil, keseluruhan pemasaran dapat meningkatkan efisiensi ekonomi.

Definisi lain menyebutkan bahwa, pemasaran didefinisikan sebagai bidang
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keilmuan bisnis yang mencakup penyusunan strategi sistematis untuk mengelola
proses pembentukan, penyajian, serta pertukaran nilai dari produsen kepada seluruh
pihak terkait (Sope, 2023).

Strategi pemasaran merupakan elemen krusial yang wajib dimiliki setiap
perusahaan dalam bisnisnya, karena hal ini berkaitan dengan pencapaian target
perusahaan. Agar target tersebut tercapai, strategi pemasaran harus dirancang secara
menyeluruh, terencana dan terintegrasi. Dalam merumuskan strategi pemasaran,
melalui kerangka SWOT yang terdiri dari kekuatan, kelemahan, peluang dan
ancaman yang berperan penting sebagai alat identifikasi terhadap kapabilitas
internal dan tantangan eksternal (Hardiansyah et al., 2024). Bagi usaha pertanian
seperti melon, perumusan strategi pemasaran yang efektif mensyaratkan
pertimbangan keunggulan produk, seperti kualitas dan nilai tambah, serta
memanfaatkan peluang pasar yang semakin meningkat.

Menurut data Badan Pusat Statistik (BPS) tahun 2023, Indonesia mencatat
angka produksi melon yang signifikan mencapai 118.696 ton pada tahun 2022 dan
sedikit menurun menjadi 117.794 ton pada tahun 2023. Meskipun terjadi penurunan
secara nasional, Sumatera Selatan berhasil mencatatkan produksi melon sebesar
1.543 ton pada tahun 2023, menempatkannya sebagai produsen melon terbesar ke-
11 di Indonesia. Dengan kontribusi 1,3% dari total produksi melon nasional,
Sumatera Selatan menunjukkan potensi yang cukup menjanjikan dalam
pengembangan budidaya melon. Meskipun Sumatera Selatan belum menjadi
produsen utama, dengan upaya yang berkelanjutan provinsi ini memiliki potensi
besar untuk terus berkembang sekaligus berkontribusi lebih besar terhadap
ketahanan pangan dan perekonomian nasional. Data produksi melon di Provinsi

Sumatera Selatan selama periode 2020 hingga 2023 dapat dilihat pada Tabel 1.1.

Tabel 1.1. Produksi Melon di Provinsi Sumatera Selatan Tahun 2020 - 2023

Tahun Produksi (Ton)
2020 1.242
2021 2.101
2022 1.928
2023 1.534

Jumlah 6.805

Sumber: Badan Pusat Statistik Provinsi Sumatera Selatan (2024)
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Berdasarkan Tabel 1.1. menunjukkan data produksi terjadi pola perubahan
besar yang terjadi secara tahunan. Pada tahun 2020, produksi melon mencapai 1.242
ton. Pada tahun 2021, produksi melon meningkat secara signifikan menjadi 2.101
ton atau mengalami kenaikan sebesar 69,16%. Namun pada tahun 2022, produksi
melon mengalami penurunan sebesar 8,23% menjadi 1.928 ton. Penurunan
produksi kembali terjadi pada tahun 2023, di mana produksi melon turun menjadi
1.543 ton atau 20,43% lebih rendah dari tahun sebelumnya. Secara keseluruhan
total produksi melon di Sumatera Selatan mencapai 6.805 yang menunjukkan
potensi besar untuk dikembangkan lebih lanjut.

Dari sisi luas panen, Sumatera Selatan memiliki 194 hektar lahan yang
digunakan untuk budidaya melon. Kabupaten Banyuasin berkontribusi dengan
menempati peringkat keempat, memiliki luas lahan sebesar 21 hektar dari total luas
panen melon di Sumatera Selatan. Data ini mengindikasikan bahwa Sumatera
Selatan memiliki potensi yang signifikan untuk pengembangan budidaya melon,
termasuk varietas unggul seperti melon Inthanon. Informasi mengenai luas panen

melon di Provinsi Sumatera Selatan pada tahun 2023 dapat dilihat pada Tabel 1.2.

Tabel 1.2. Luas Panen Melon di Provinsi Sumatera Selatan Tahun 2023

No. Kabupaten/Kota Luas Panen (Ha)
1. Ogan Komering Ulu 7
2. Ogan Komering Ilir 40
3. Muara Enim 15
4. Lahat -
5. Musi Rawas 27
6. Musi Banyuasin 6
7. Banyuasin 21
8. Ogan Komering Ulu Selatan -
9. Ogan Komering Ulu Timur 65

10. Ogan Ilir -
11. Empat Lawang -
12. Penukal Abab Lematang Ilir -

13. Musi Rawas Utara -
14. Kota Palembang 1
15. Kota Prabumulih 14
16. Kota Pagar Alam -
17. Kota Lubuklinggau 0

Jumlah 194

Sumber: Badan Pusat Statistik Provinsi Sumatera Selatan (2024)
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Budidaya melon di Kabupaten Banyuasin menunjukkan perkembangan yang
sangat positif dalam beberapa tahun terakhir. Para petani di daerah ini mulai
mengadopsi metode pertanian modern, seperti penggunaan greenhouse yang
memungkinkan peningkatan kualitas dan kuantitas hasil panen secara signifikan.
Tingginya permintaan buah melon memberikan prospek cerah bagi pengembangan
budidaya melon di daerah ini. Banyuasin memiliki peluang besar untuk menjadi
sentra produksi melon di Provinsi Selatan. Adapun luas panen melon di Kabupaten

Banyuasin tahun 2021 - 2024 dapat dilihat pada Tabel 1.3.

Tabel 1.3. Luas Panen Melon Menurut Kecamatan di Kabupaten Banyuasin Tahun

2021 - 2024
Luas Panen (Ha)

No. Kecamatan 2021 2022 2023 2024
1.  Rantau Bayur - - - -
2.  Betung - - -
3. Suak Tapeh 3 2 5 5,8
4. Pulau Rimau - - - -
5. Tungkal Ilir 7 - - 7
6. Selat Penuguan - 0 - -
7. Banyuasin III 2 13 - 14
8. Sembawa 1 1 1 0,25
9.  Talang Kelapa 4 - 1 -
10.  Tanjung Lago 2 12 14 3
11. BanyuasinI - - - -
12.  Air Kumbang 17 10 - -
13. Rambutan - - - -
14.  Muara Padang 6 - - -
15.  Muara Sugihan - - - -
16.  Makarti Jaya - - - -
17.  Air Salek - - - -
18.  Banyuasin Il - - - -
19.  Karang Agung Ilir - - - -

20.  Muara Telang 2 - - -
21.  Sumber Marga Telang - - -
Banyuasin 43 38 21 30,05

Sumber: Badan Pusat Statistik Provinsi Sumatera Selatan (2024)

Berdasarkan Tabel 1.3. dapat dilihat bahwa luas panen melon di Kabupaten
Banyuasin mengalami fluktuasi dalam periode 2021- 2024. Pada tahun 2021, luas
panen melon mencapai 43 hektar. Namun, pada tahun 2022, luas panen menurun

menjadi 38 hektar. Tahun 2023 menunjukkan penurunan dengan luas panen
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mencapai 21 hektar. Sementara itu, tahun 2024 mencatat total luas panen sebesar
30,05 hektar. Penurunan ini menunjukkan adanya tantangan dalam budidaya melon,
seperti faktor cuaca yang tidak menentu, serangan hama, atau fluktuasi harga pasar.
Merujuk pada data dari Bada Pusat Statistik (BPS) salah satu kecamatan yang
menonjol dalam produksi melon adalah Kecamatan Banyuasin III. Pada tahun
2021, produksi melon di kecamatan ini mencapai 114,8 ton. Pada tahun 2022,
produksi melon meningkat signifikan menjadi 195,4 ton. Akan tetapi, pada tahun
2024, jumlah produksi mengalami penurunan signifikan hingga mencapai 37,9 ton.

Meskipun potensi budidaya melon di Kabupaten Banyuasin cukup besar,
fluktuasi hasil panen dari tahun ke tahun menunjukkan perlunya strategi yang lebih
baik untuk mengoptimalkan produksi dan distribusi. Perkembangan usahatani
melon di Desa Tanjung Agung, Kecamatan Banyuasin I1I, menunjukkan tren yang
semakin meningkat, menandakan bahwa komoditas ini memiliki potensi signifikan
untuk menjawab kebutuhan pasar yang terus mengalami peningkatan. Namun,
tantangan seperti ketidakseimbangan antara produksi dan distribusi menjadi
hambatan yang perlu diatasi. Hal ini menegaskan pentingnya perancangan
pendekatan pemasaran yang lebih berdampak, yang tidak terbatas pada peningkatan
volume produksi, namun juga berfokus pada perluasan jangkauan pasar,
perkembangan kualitas produk, serta pembangunan jaringan distribusi yang lebih
efisien dan terintegrasi.

Permintaan terhadap buah melon yang terus meningkat di pasar menunjukkan
prospek yang sangat menjanjikan dan peluang besar bagi pelaku industri pertanian.
Sebagai upaya mengoptimalkan potensi ini, pemanfaatan prospek usaha melon
harus diimbangi dengan perencanaan strategi pemasaran. Hal ini bertujuan untuk
memastikan pertumbuhan yang berkelanjutan serta meminimalkan risiko kesalahan
dan kerugian yang mungkin terjadi. Berdasarkan uraian dan data yang telah
disajikan, penelitian ini bertujuan untuk mengevaluasi saluran pemasaran, bauran
pemasaran, serta strategi yang digunakan dalam budidaya melon Inthanon, dengan
studi kasus di Greenhouse Agro Melon, Desa Tanjung Agung, Kecamatan

Banyuasin I1I, Kabupaten Banyuasin.
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1.2. Rumusan Masalah

Berdasarkan penjelasan pada bagian latar belakang, permasalahan yang akan

dibahas dalam penelitian ini dapat dirumuskan sebagai berikut:

1.

Bagaimana saluran pemasaran melon Inthanon pada Greenhouse Agro Melon di
Desa Tanjung Agung Kecamatan Banyuasin III Kabupaten Banyuasin?
Bagaimana bauran pemasaran melon Inthanon pada Greenhouse Agro Melon di

Desa Tanjung Agung Kecamatan Banyuasin III Kabupaten Banyuasin?

. Bagaimana strategi pemasaran melon Inthanon pada Greenhouse Agro Melon di

Desa Tanjung Agung Kecamatan Banyuasin III Kabupaten Banyuasin?

1.3. Tujuan dan Kegunaan Penelitian

Berdasarkan permasalahan yang telah diuraikan, tujuan dari penelitian ini

adalah sebagai berikut:

1.

Mengidentifikasi saluran pemasaran melon Inthanon pada Greenhouse Agro

Melon di Desa Tanjung Agung Kecamatan Banyuasin III Kabupaten Banyuasin.

. Mengidentifikasi bauran pemasaran (7P: Product, Price, Promotion, Place,

people, process, physical evidence) melon Inthanon yang diterapkan pada
Greenhouse Agro Melon di Desa Tanjung Agung Kecamatan Banyuasin III
Kabupaten Banyuasin.

. Menganalisis dan merumuskan strategi pemasaran yang efektif untuk

meningkatkan daya saing melon Inthanon pada Greenhouse Agro Melon di Desa
Tanjung Agung Kecamatan Banyuasin 111 Kabupaten Banyuasin.

Adapun kegunaan dari penelitian ini adalah sebagai berikut:

. Dapat menyampaikan informasi serta masukan yang berharga bagi Greenhouse

Agro Melon guna menjadi landasan dalam proses pengambilan keputusan yang

tepat dalam mendukung pengembangan usaha secara berkelanjutan.

. Diharapkan dapat memberikan kontribusi sebagai referensi serta sumber

informasi bagi berbagai pihak untuk memperluas atau mendalami studi dalam

sektor pertanian, khususnya dalam strategi pemasaran buah melon.

. Diharapkan penelitian ini dapat menjadi literatur studi pustaka yang mendalam

dan menyediakan sumber informasi yang akurat, sehingga dapat bermanfaat bagi

penelitian selanjutnya dalam mengembangkan penelitian terkait topik sejenis.
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