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ABSTRACT

ABSTRACT
Grounded in the strategic importance of digital media for shaping political image, this
research uncovers the construction of Donald Trump's political branding during the
2024 U.S. Presidential election campaign on YouTube. Employing a corpus linguistics
method and the brand personality theory of Geuens et al. (2009), the study reveals that
Trump's  branding is built wpon three domimont dimensions: aggressiveness,
constructed through crisis rhetoric and attacks on opponents; responsibility,
established via narratives of achievement and law enforcement; and simplicity, which
serves as a foundational delivery style using straightforward, repetitive language. This
discourse ¢ffectively reflects a conservative-populist ideology and confirms that
political speeches function as a primary instrument for brand building, rather than

merely as a tool of persuasion.

Keywords: Political Branding, Brand Personality, Donald Trump, Corpus Linguistic
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ABSTRAK

ABSTRAK

Penelitian ini dilandasi oleh pentingnya media digital sebagai ruang strategis dalam
membentuk citra politik, Bertujuan untuk mengungkap konstruksi political branding
Donald Trump dalam kampanye Pilpres Amerika Serikat 2024 di YouTube dengan
menggunakan metode linguistik korpus dan teori brand personality dari Geuens et al.
{2009). Hasilnya menunjukkan branding Trump ditopang oteh tiga dimensi dominam:
aggressiveness, yang dibangun melalui retorika krisis dan serangan terhadap lawan;
responsibility, yang dikonstruksikan melalui narasi pencapaian dan penegakan hukum;
serta simplicity, yang berfungsi sebagai gaya penyampaian fundamental melalui bahasa
yang lugas dan repetitif. Wacana terscbut secara efektif mencerminkan ideologi
konservatif-populis dan membuktikan bahwa pidato politik adalah instrumen utama
pembentukan brand, bukan sekadar alat persuasi.

Kata Kunci: Political Branding, Brand Personality, Donald Trump, Linguistik
Korpus
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BAB I

PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang Penelitian

Tahun 2024 menjadi tahun yang penting bagi banyak negara, termasuk
Amerika Serikat, yang menyelenggarakan pemilihan presiden (pilpres) dengan
pengaruh besar terhadap dinamika global. Sebagai kekuatan ekonomi dan militer
utama dunia, kebijakan presiden terpilih akan memengaruhi tidak hanya stabilitas
domestik tetapi juga hubungan internasional. Posisi Amerika Serikat sebagai
anggota tetap Dewan Keamanan Perserikatan Bangsa-Bangsa (PBB) sejak 1945,
dengan hak veto dalam keputusan-keputusan penting, semakin menegaskan

perannya dalam menjaga perdamaian dan keamanan global.

Pilpres Amerika Serikat juga mencerminkan beragam isu penting, seperti
ekonomi, imigrasi, dan kebijakan luar negeri. Kebijakan luar negeri presiden baru
akan berdampak pada hubungan Amerika dengan The North Atlantic Treaty
Organization (NATO), China, Rusia, dan Uni Eropa, serta pada konflik yang
sedang berlangsung, seperti dukungan kepada Ukraina. Hingga 2023, Amerika
Serikat telah memberikan lebih dari $50 miliar bantuan militer dan ekonomi kepada
Ukraina sebagai bentuk komitmen terhadap stabilitas Eropa dan aliansi NATO
(Congressional Research Service, 2024). Ketegangan di Timur Tengah, khususnya
konflik Israel-Palestina, juga menjadi tantangan besar bagi Amerika Serikat,

mengingat negara ini adalah salah satu pendukung utama Israel di kawasan tersebut.

Selain itu, Amerika Serikat memiliki pengaruh besar dalam ekonomi global

dengan produk domestik bruto (PDB) terbesar di dunia, hingga pada tahun 2023,



pencapaian PDB Amerika Serikat telah menyentuh angka mencapai $27,36 triliun

(World Bank, 2024).

Grafik 1.1 Produk Domestik Bruto Amerika Serikat 2023

United States (20

GDP (current USS) 27.36 TI'""OI'I

UNITED STATES

Sumber: Website World Bank

Dapat dilihat pada grafik 1.1 bahwa PDB Amerika Serikat pada tahun 2023
mencapai titik tertinggi sepanjang sejarah negara tersebut. Perpaduan antara
kekuatan politik, ekonomi, dan peran internasional menjadikan pilpres Amerika
Serikat sebagai salah satu momen terpenting yang akan memengaruhi kebijakan

global dalam jangka panjang.

Dengan keterlibatan Amerika Serikat dalam berbagai isu global, perhatian
dunia kini tertuju pada pilpres Amerika Serikat 2024. Strategi kampanye kandidat
pun mengalami perubahan signifikan, memanfaatkan media sosial seperti
Instagram, X, TikTok, Facebook, dan YouTube untuk menjangkau voters secara
langsung. Hal in1 menciptakan hubungan yang lebih personal antara kandidat dan
audiens global, menjadikan kampanye politik lebih inklusif di era digital. Salah satu
kandidat yang aktif menggunakan media sosial adalah Donald Trump atau yang
kerap disapa sebagai Trump. Dilansir dari Detik News (2024), Trump resmi
menjadi calon presiden Partai Republik setelah memperoleh 1.725 suara delegasi,

jauh melebihi syarat 1.237 suara, dan mengungguli Ted Cruz yang hanya



memperoleh 475 suara (BBC Indonesia, 2016). Dalam konvensi tersebut, Trump
mengumumkan Senator Ohio, JD Vance, sebagai calon wakil presiden. Sejak
penetapan tersebut, Trump aktif menjalankan kampanye, baik melalui media sosial
maupun secara langsung. Akun Instagram resminya mencatat lebih dari 390 konten
kampanye yang dibagikan dari Juli hingga awal November 2024, termasuk siaran

langsung yang menampilkan kegiatan kampanye di berbagai wilayah.
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Gambar 1.1 Profile Instagram Donald Trump
Sumber: Akun Instagram Donald Trump
Pada gambar 1.1, dapat dilihat profile Instagram resmi milik Donald Trump
yang memiliki total 26,3 juta pengikut aktif dengan total unggahan yang telah
diunggah mencapai angka 7,268 unggahan, serta beberapa unggahan ketika Trump
sedang melakukan kampanye di berbagai wilayah hingga poster mengenai jadwal

kampanye yang akan dilakukan.

Tidak hanya aktif di media sosial Instagram, Trump juga mengelola akun

YouTube yang sangat aktif dalam menyebarkan konten kampanye politiknya.



Dengan 3,68 juta subscribers dan lebih dari 4.300 video yang telah diunggah, kanal
YouTube-nya menjadi salah satu sarana utama dalam membangun brand politik

dan menjangkau masyarakat.
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Gambar 1.2 Akun YouTube Donald Trump
Sumber: Akun YouTube Donald Trump
Pada gambar 1.2 terlihat akun YouTube resmi Donald Trump rutin
membagikan berbagai jenis konten, mulai dari liputan berita terkait pemilihan
presiden Amerika Serikat, hingga pembahasan isu-isu penting yang diangkat oleh
para calon presiden. Konten-konten tersebut juga mencakup pidato dan kampanye
yang dilakukannya di berbagai daerah, yang sering kali disiarkan secara /live

streaming.

Selain memiliki kompetensi di bidang politik, Trump lebih dahulu dikenal
sebagai seseorang yang sangat berkompeten dalam bidang hiburan dan bisnis.
Trump sudah lebih dulu dikenal luas sebagai seorang pengusaha sukses yang
memiliki berbagai perusahaan di berbagai sektor, mulai dari properti hingga
hiburan. Trump juga mendirikan Yayasan Donald J. Trump Foundation, sebuah
organisasi yang berfokus pada kegiatan amal, termasuk memberikan sumbangan
kepada berbagai badan amal dan proyek sosial (The Conversation, 2019). Selain

itu, ia juga mendirikan Trump University, sebuah lembaga pendidikan yang



bertujuan untuk memberikan kursus dan pelatihan di bidang bisnis. Lembaga ini
beroperasi dengan menawarkan pelatihan kepada peserta yang ingin mempelajari
strategi bisnis dan investasi yang diklaim berasal dari pengalaman dan kesuksesan

Donald Trump sendiri.
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Gambar 1.3 Peresmian Trump University
Sumber: Website Vox.com
Pada gambar 1.3 terlihat Trump yang sedang memberikan pengumuman
mengenai peresmian Trump University pada tahun 2005. Departemen Pendidikan
Negara Bagian New York memperingatkan Trump University bahwa lembaga
tersebut tidak dapat beroperasi di New York tanpa lisensi sebagai institusi
pendidikan resmi. Namun, peringatan ini diabaikan oleh Trump University.
Sehingga, pada tahun 2010, jaksa agung Texas membuka penyelidikan terhadap

lembaga ini (Vox, 2015).

Selain membangun berbagai perusahaan di sektor yang beragam, Trump
juga memiliki keterlibatan yang kuat dalam dunia media. Ia telah mempublikasikan
19 buku yang mencantumkan namanya sebagai penulis. Buku pertamanya, The Art
of The Deal (1987), menjadi buku terlaris versi New York Times dan membantu
memperkuat citranya sebagai pebisnis sukses. Meskipun buku ini sebenarnya

ditulis oleh Tony Schwartz, dengan Trump yang hanya bertindak sebagai co-



author, The Art of The Deal berhasil melambungkan namanya hingga ia dijuluki

“Emblem of The Successful Tycoon” (The New Yorker, 2016).

Trump juga terlibat aktif dalam bidang hiburan, ia sering tampil sebagai
cameo dalam sejumlah film dan acara televisi dari tahun 1985 hingga 2001. Salah
satu pencapaian terbesarnya dalam dunia hiburan adalah keterlibatannya dalam
reality show “The Celebrity Apprentice”. Dalam acara tersebut, Trump
bertanggung jawab sebagai co-producer sekaligus pembawa acara utama dari tahun

2004 hingga 2015 (New York Times, 2016).

Gambar 1.4 Donald Trump dalam acara “Celebrity Appretience”
Sumber: Website New York Times
Pada gambar 1.4, Trump sedang memandu acara pada salah satu episode
dari reality show “The Celebrity Appretience” bersama dengan Penn Jillette dan

Trace Adkins sebagai kontestan dalam acara tersebut pada tahun 2013.

Donald Trump yang berpengalaman di bidang hiburan dan bisnis, awalnya
tidak aktif dalam dunia politik. Meski sering mendukung Partai Republik atau
Demokrat, ia tidak pernah serius mencalonkan diri hingga Juli 2015, saat

mengumumkan pencalonannya sebagai presiden Amerika Serikat. Walau awalnya



tidak dianggap serius oleh banyak analis politik, Trump berhasil unggul dalam jajak
pendapat dan diumumkan sebagai calon presiden dari Partai Republik (Politico,

2016).

Pada pilpres 2016, Trump mencetak sejarah dengan mengalahkan Hillary
Clinton dari Partai Demokrat, menjadikannya Presiden ke-45 Amerika Serikat.
Dengan slogan "Make America Great Again," ia menarik dukungan dari pemilih
konservatif dan kelas pekerja. Namun, pada pilpres 2020, Trump gagal
memperpanjang masa jabatannya setelah kalah dari Joe Biden. Yang berhasil
memenangkan pemilu dengan 81,3 juta suara (51,3%), mengungguli Trump yang
meraih 74,2 juta suara (46,8%) (ABC News, 2020). Kekalahannya menandai akhir

masa jabatan Trump.

Dalam pidato perpisahannya di Pangkalan Udara Gabungan Andrews,
Trump menyampaikan rasa terima kasihnya dan menguraikan pencapaian
pemerintahannya. Trump juga diketahui tidak pernah mengucapkan selamat kepada
Joe Biden dan menjadi presiden pertama yang tidak menghadiri pelantikan
penerusnya sejak Andrew Johnson tidak menghadiri pelantikan Ulysses S. Grant
pada tahun 1869. Namun juru bicara Gedung Putih, Judd Deere, mengatakan bahwa
Trump telah meninggalkan surat untuk Joe Biden yang merupakan tradisi dari

presiden untuk meninggalkan surat kepada penerusnya (BBC, 2021).

Setelah masa jabatan Joe Biden berakhir pada tahun 2024, Amerika Serikat
kembali menggelar pemilihan presiden. Trump terpilih kembali sebagai calon
presiden dari Partai Republik dan resmi memenangkan pemilu yang berlangsung

pada Selasa, 5 November 2024. Pada Rabu, 6 November 2024, Trump dinyatakan



sebagai presiden ke-47 Amerika Serikat setelah mengamankan 270 suara elektoral,
termasuk kemenangan di negara bagian swing seperti Wisconsin, Michigan, dan
Pennsylvania, yang sebelumnya mendukung Joe Biden pada 2020 (AP News,

2024).

Kamala Harris, kandidat dari Partai Demokrat, menelepon untuk mengakui
kekalahannya dan memberi selamat kepada Trump, diikuti oleh Joe Biden yang
juga mengucapkan selamat dan mengundang Trump ke Gedung Putih untuk
memulai masa transisi kekuasaan (AP News, 2024). Pelantikan Donald Trump
sebagai presiden ke-47 telah dilaksanakan pada Senin, 20 Januari 2025, pukul 12
siang waktu setempat di Gedung Capitol, Washington, DC, menandai awal masa

jabatannya (NBC New York, 2024).

Kamala Harris Donald Trump @
ﬁ 226 312

: electoral votes electoral votes

Gambar 1.5 Hasil Suara Pilpres Amerika Serikat 2024

Sumber: Apnews.com

Pada gambar 1.5 dapat dilihat bahwa Trump telah berhasil mendominasi
electoral votes terhadap beberapa negara bagian yang cukup berpotensi, dengan
total suara sebanyak 312. Sedangkan Kamala Harris hanya mampu mengumpulkan

sebanyak 226 electoral votes.



Trump menunjukkan keahlian dalam media, pemasaran, dan branding yang
tercermin dalam pengelolaan bisnisnya dan strategi kampanye politiknya.
Kemenangannya sebagai presiden ke-45 pada 2016 dan kembeali terpilih pada 2024
menunjukkan keberhasilannya dalam membangun political branding yang kuat dan
konsisten melalui komunikasi politik yang efektif. Hal ini juga membuktikan
kemampuannya mempertahankan kepercayaan publik dan mengelola citra politik
secara berkelanjutan. Menurut Moy & Neumann (2023), komunikasi politik bukan
hanya sarana penyampaian informasi melalui media, tetapi juga alat penting dalam
membangun persepsi publik terhadap kandidat. Dalam konteks political branding,
komunikasi politik digunakan untuk membentuk citra kandidat sebagai "brand"

yang unik dan menarik.

Dalam kampanye politik, keberhasilan kandidat tidak hanya ditentukan oleh
strategi komunikasi, tetapi juga oleh bagaimana mereka mengartikulasikan ideologi
politik yang mereka usung. Ideologi politik menjadi landasan utama dalam
membentuk pesan kampanye serta membangun identitas politik kandidat di mata
publik. Hal ini selaras dengan yang dijelaskan oleh Heywood (2021), yakni ideologi
politik mencerminkan serangkaian nilai dan prinsip yang mengarahkan tindakan

politik serta membentuk orientasi vofers terhadap kandidat.

Trump selama masa kampanye dikenal sebagai sosok dengan ideologi
politik yang menggabungkan konservatisme dan populisme (Conley, 2020 &
Gringrich, 2017). Sebagai seorang konservatif, Trump mengedepankan tatanan
sosial yang stabil serta peran pemerintah yang tidak terlalu besar, terutama dalam
hal ekonomi dan keamanan nasional. Sementara itu, sebagai populis, ia mengklaim

membela kepentingan rakyat biasa melawan elit politik yang dianggap korup dan



tidak berpihak pada masyarakat umum. Kedua ideologi ini tercermin jelas dalam
berbagai kampanye yang ia lakukan, terutama melalui strategi Make America Great
Again yang mencerminkan patriotisme dan nasionalisme ekonomi, serta Drain the
Swamp yang menggambarkan perlawanan terhadap elit politik Washington.
Dengan pendekatan ini, Trump membangun citra politik sebagai pemimpin rakyat

yang siap melawan tatanan elit dan memperjuangkan kepentingan warga Amerika.

Dalam konteks kampanye dari Donald Trump, ideologi yang ia bawa sangat
berpengaruh dalam membangun wacana politik yang kuat sehingga mampu
mencerminkan nilai-nilai yang menjadi ciri khas dari dirinya. Oleh karena itu,
selain memainkan peran dalam membangun narasi kampanye, ideologi politik juga
menjadi bagian dari strategi political branding. Para kandidat politik perlu
menerapkan elemen political branding untuk memengaruhi persepsi publik.
Political branding adalah strategi membangun citra yang konsisten dan menarik,
mencakup posisi kandidat dalam isu-isu politik, personalitas, dan ideologi.
Branding membantu kandidat membangun "brand" yang khas, menarik audiens,

dan mempertahankan hubungan dengan klien (Montoya & Vandehey, 2009).

Trump menjadi contoh kandidat yang sukses memanfaatkan branding
melalui slogan populernya, "Make America Great Again," untuk menegaskan
keunikannya. Menurut McNally & Speak (2011), kekuatan sebuah brand terletak
pada bagaimana keunikan tersebut memberikan manfaat kepada orang lain.
Newman (2016) menambahkan bahwa polittkk modern menuntut kandidat
membangun hubungan jangka panjang dengan voters, bukan hanya berfokus pada
perolehan suara, melainkan juga menciptakan koneksi emosional yang mendalam

dengan masyarakat.
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Political branding bekerja melalui dua tahapan utama, yaitu positioning dan
differentiation. Tahap positioning bertujuan untuk mengkomunikasikan keunikan
identitas sebuah brand. Sementara itu, differentiation adalah proses di mana
keunikan identitas brand yang telah dikomunikasikan diharapkan dapat dipahami
dengan jelas oleh segmen audiens yang menjadi target (Cosgrove, 2012). Dalam
proses ini, dibutuhkan sebuah alat yang strategis bagi kandidat politik untuk
memperkuat identitas mereka secara langsung kepada voters, yaitu dengan

menggunakan teknologi, terkhusus media sosial.

Dengan penggunaan media sosial, kandidat dapat membangun citra diri
serta koneksi yang lebih personal dengan masyarakat. Hal ini yang berusaha
diterapkan oleh Trump pada kampanye yang di pilpres Amerika Serikat 2024. Pada
penelitian ini, pembahasan akan berfokus pada bagaimana political branding yang
dibentuk oleh Donald Trump dengan menggunakan konsep brand personality yang
diidentifikasi oleh Jennfier L. Aaker (1997) sebagai kerangka analisis. Brand
personality adalah sekumpulan karakteristik kepribadian manusia yang dikaitkan
dengan sebuah brand (Aaker, 1997), yang berfungsi sebagai alat bagi politisi untuk
menerapkan strategi diferensiasi dalam upaya political branding (Kaur & Sohal,

2022).

Pengembangan brand personality dalam political branding memiliki peran
penting dalam menentukan keberhasilan politisi untuk mendapatkan dukungan
publik (Jain et al., 2018). Brand personality terdiri dari lima dimensi utama, yaitu
sincerity, excitement, competence, sophistication, dan ruggedness. Dimensi ini
membantu voters mengenali karakteristik kandidat melalui strategi komunikasi

yang digunakan (Aaker, 1997). Strategi komunikasi dalam pernyataan kandidat

11



tidak hanya mencerminkan strategi political branding, tetapi juga bagaimana
kandidat ingin dipersepsikan publik. Dalam konteks ini, analisis linguistik korpus

relevan untuk mengeksplorasi kalimat yang membentuk citra kandidat.

Analisis linguistik korpus menggunakan komputer untuk mempelajari data
bahasa dalam skala besar, seperti teks atau transkrip ucapan. Dengan pendekatan
ini, peneliti dapat mengidentifikasi pola bahasa secara sistematis (McEnery &
Hardie, 2012). Metode ini memberikan wawasan mendalam tentang bagaimana
Trump membentuk persepsi publik melalui retorika dalam kampanye pilpres
Amerika Serikat 2024. Data korpus penelitian ini diambil dari dua video kampanye
dan pidato kongres oleh Trump di akun YouTube resmi. Kampanye yang telah
dilaksanakan, selain disampaika secara langsung kepada masyarakat di berbagai

daerah, juga disiarkan melalui video live streaming.

FULL SPEECH: Trump addresses Congress.

LIVE: President Trump & VP ance in Grs FOX 5 New York &

sl (5] [ s}
@ e G P Do
stoc

Viowa Sirvamed 3 monthe sao

2390240 views Mar 8, 2025

Gambar 1.6 Tiga Video Pidato Donald Trump
Sumber: Akun YouTube Donald Trump & Fox 5 New York
Pada Gambar 1.7 dapat dilihat tiga video yang digunakan sebagai sumber
data dalam penelitian ini. Video pertama (sebelah kiri) menunjukkan kampanye
Trump di Grand Rapids, Michigan, pada Sabtu, 20 Juli 2024. Kampanye ini
merupakan acara perdana Trump bersama wakilnya, JD Vance, setelah secara resmi
ditetapkan sebagai calon presiden dari Partai Republik, dan telah ditonton sebanyak

510 ribu kali. Video kedua (tengah) juga menunjukkan kampanye di Grand Rapids,

12



Michigan, yang merupakan kampanye terakhir Trump selama masa Pilpres
Amerika Serikat 2024, tepatnya pada Senin, 4 November 2024, dengan jumlah
penonton sebanyak 473 ribu kali. Video ketiga (sebelah kanan) menampilkan pidato
kenegaraan Trump di Kongres Amerika Serikat pada 4 Maret 2025. Pidato ini
disampaikan setelah Trump kembali menjabat sebagai Presiden AS dan membahas
berbagai isu kebijakan serta respons terhadap tantangan politik. Video ini diambil
dari kanal YouTube Fox 5 New York karena memiliki jumlah penonton tertinggi,
sehingga mencerminkan eksposur yang luas dan relevansi dalam melihat strategi

komunikasi Trump pasca-pemilu.

Video-video tersebut dipilih berdasarkan jumlah penonton terbanyak serta
relevansi dengan konteks strategi komunikasi Donald Trump, baik dalam
kampanye maupun respons terhadap isu sosial, sehingga mampu mencerminkan
daya tarik dan jangkauan pesan kampanye. Video tersebut nantinya akan ditranskrip
untuk dianalisis guna mengidentifikasi strategi komunikasi yang digunakan dalam
membangun political branding. Analisis ini bertujuan untuk memahami bagaimana
pesan-pesan dalam kampanye mencerminkan dimensi brand personality, yang pada

akhirnya berkontribusi pada pembentukan citra Trump di mata publik.

1.2 Rumusan Masalah

Berdasarkan konteks yang telah dipaparkan dalam latar belakang penelitian,
peneliti merumuskan beberapa pertanyaan yang menjadi inti permasalahan dalam

penelitian ini, yang dirincikan sebagai berikut:
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1. Apa saja tema dominan yang muncul dalam wacana kampanye Donald
Trump di YouTube, dan bagaimana tema-tema tersebut berkontribusi
pada branding politiknya?

2. Bagaimana wacana kampanye Donald Trump di YouTube
mencerminkan ideologi politiknya dan bagaimana ideologi tersebut

dipromosikan kepada masyarakat?

1.3 Tujuan Penelitian

Dengan rumusan masalah seperti yang telah dipaparkan, maka penelitian ini

memiliki tujuan yang linear. Rincian tujuan penelitian yakni sebagai berikut:

1. Menganalisis tema dominan yang muncul dalam wacana kampanye
Donald Trump di YouTube, dan bagaimana tema-tema tersebut
berkontribusi pada branding politiknya.

2. Menganalisis wacana kampanye Donald Trump di YouTube
mencerminkan ideologi politiknya serta bagaimana ideologi tersebut

dipromosikan kepada masyarakat.

1.4 Manfaat Penelitian

Berdasarkan tujuan penelitian yang telah dipaparkan sebelumnya, maka
penelitian ini diharapkan dapat memberikan banyak manfaat kepada pembaca yakni

manfaat teoritis dan praktis.

1.4.1 Manfaat Praktis

Secara praktis, penelitian ini dapat menjadi pedoman bagi para

praktisi politik dan tim kampanye dalam menyusun strategi branding yang
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1.4.2

efektif, khususnya dalam konteks media sosial dan platform digital. Dengan
pemahaman yang lebih mendalam tentang elemen branding yang berhasil
menarik voters, penelitian ini dapat membantu para kandidat atau konsultan
politik merancang kampanye yang lebih berdampak terhadap persepsi
masyarakat. Selain itu, penelitian ini juga dapat memberikan wawasan bagi
masyarakat dalam menilai kualitas dan kredibilitas kandidat politik

berdasarkan strategi branding mereka.

Manfaat Teoritis

Secara teoritis, penelitian ini diharapkan dapat memberikan
kontribusi pada pengembangan teori political branding, terutama dalam
memahami bagaimana elemen-elemen tertentu dari personal brand politisi
dapat memengaruhi persepsi publik. Selain itu, penelitian ini berpotensi
memperkaya kajian komunikasi politik dan branding dengan menyoroti
penggunaan analisis korpus untuk memahami bahasa dan branding dalam
kampanye politik. Hasil penelitian ini juga bisa dijadikan referensi untuk
penelitian  selanjutnya, khususnya dalam melihat relevansi dan

perkembangan political branding di era digital.
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