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ABSTRAK 

PENGARUH CITRA MEREK DAN DISKON HARGA TERHADAP 

KEPUTUSAN PEMBELIAN PRODUK SOSIS KANZLER PADA 

MAHASISWA FAKULTAS EKONOMI UNSRI 

Oleh :  

Dian Puspita; Ahmad Maulana 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh citra merek dan diskon harga 

terhadap keputusan pembelian produk sosis Kanzler pada mahasiswa Fakultas 

Ekonomi Universitas Sriwijaya. Jenis penelitian ini adalah penelitian kuantitatif 

dengan pendekatan kausal. Populasi dalam penelitian ini adalah seluruh mahasiswa 

Fakultas Ekonomi Universitas Sriwijaya yang pernah membeli sosis Kanzler, 

dengan jumlah sampel sebanyak 100 responden yang ditentukan menggunakan 

rumus Slovin dan teknik purposive sampling. Pengumpulan data dilakukan melalui 

kuesioner dengan skala Likert. Analisis data dilakukan melalui uji validitas, 

reliabilitas, uji asumsi klasik, analisis regresi linear berganda, serta pengujian 

hipotesis (uji t, uji F, dan koefisien determinasi). Hasil penelitian menunjukkan 

bahwa secara parsial dan simultan, citra merek dan diskon harga berpengaruh 

signifikan terhadap keputusan pembelian produk sosis Kanzler pada mahasiswa 

Fakultas Ekonomi Universitas Sriwijaya. Implikasi penelitian ini menegaskan 

bahwa perusahaan perlu memperkuat citra merek produk melalui strategi 

komunikasi yang efektif serta tetap mengoptimalkan strategi promosi berupa diskon 

harga untuk menjangkau konsumen dengan daya beli terbatas, khususnya segmen 

mahasiswa. 

Kata Kunci : Citra Merek, Diskon Harga, Keputusan Pembelian 
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ABSTRACK 

THE EFFECT OF BRAND IMAGE AND PRICE DISCOUNTS ON THE 

PURCHASE DECISION OF KANZLER SAUSAGE PRODUCTS AMONG 

STUDENTS OF THE FACULTY OF ECONOMICS, UNSRI 

By  

Dian Puspita; Ahmad Maulana 

 

This study aims to analyze the effect of brand image and price discount on 

purchasing decisions of Kanzler sausage products among students of the Faculty of 

Economics, Sriwijaya University. The research is motivated by the increasing 

competition in the processed food industry and the phenomenon of rising sausage 

consumption among students, despite health concerns associated with processed 

meat products. This research is a quantitative study with a causal approach. The 

population consists of all students of the Faculty of Economics, Sriwijaya 

University who have purchased Kanzler sausages. A total of 100 respondents were 

selected using the Slovin formula with purposive sampling technique. Data were 

collected through a questionnaire using a Likert scale. The data analysis methods 

include validity and reliability tests, classical assumption tests, multiple linear 

regression analysis, and hypothesis testing (t-test, F-test, and coefficient of 

determination). The results indicate that brand image has a positive and significant 

effect on purchasing decisions of Kanzler sausages. Price discount also has a 

positive and significant effect on purchasing decisions. Simultaneously, brand 

image and price discount significantly influence purchasing decisions of Kanzler 

sausage products among students of the Faculty of Economics, Sriwijaya 

University. The implications of this research suggest that companies should 

strengthen the brand image through effective communication strategies while 

optimizing promotional strategies such as price discounts to reach consumers with 

limited purchasing power, particularly within the student segment. 

Keywords : Brand Image, Price Discount, Purchasing Decision 
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BAB I  

PENDAHULUAN 

 

1.1 Latar Belakang  

Industri makanan dan minuman di Indonesia mengalami pertumbuhan pesat 

dan menjadi penyumbang terbesar terhadap PDB sektor manufaktur (Tamin et al., 

2024). Selain itu, sektor ini memainkan peran penting dalam pemulihan ekonomi 

pasca pandemi COVID-19 dengan meningkatkan penyerapan tenaga kerja serta 

mendorong pertumbuhan konsumsi rumah tangga (Chodijah et al., 2023). 

Perubahan pola konsumsi yang semakin mengarah pada produk yang praktis dan 

berkualitas turut mendorong perkembangan industri ini. Konsumen modern, 

terutama yang memiliki gaya hidup sibuk, cenderung memilih produk makanan 

yang mudah diolah dan dikonsumsi tanpa harus mengorbankan rasa serta kualitas 

(Zhang & Gallardo, 2022).  

Salah satu subsektor yang mengalami pertumbuhan signifikan dalam 

industri makanan adalah produk olahan berbasis daging, seperti sosis siap saji. 

Produk ini menjadi pilihan utama karena selain praktis, sosis juga memiliki 

kandungan gizi yang dapat menunjang aktivitas sehari-hari. Seiring dengan 

meningkatnya permintaan, industri sosis siap saji menghadapi persaingan yang 

semakin ketat dengan hadirnya berbagai merek yang menawarkan keunggulan 

berbeda-beda. Faktor utama yang memengaruhi daya saing dalam industri ini 

meliputi kualitas bahan baku, inovasi produk, serta strategi pemasaran yang 
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digunakan oleh setiap perusahaan, oleh karena itu, produsen perlu terus berinovasi 

dalam menciptakan produk yang tidak hanya lezat dan bergizi tetapi juga memiliki 

nilai tambah bagi konsumen (Wibowo et al., 2018). 

Popularitas sosis dapat dikaitkan dengan kepraktisannya dalam penyajian, 

rasa yang disukai oleh berbagai kalangan usia, serta variasi produk yang beragam. 

Namun, dibalik popularitasnya, konsumsi sosis secara berlebihan dapat membawa 

risiko kesehatan, seperti peningkatan tekanan darah, obesitas, dan bahkan kanker, 

terutama kanker usus besar, akibat kandungan zat aditif dan pengawet yang 

digunakan dalam proses pengolahan (Borges & Santana, 2020). Berdasarkan data 

dari Global Cancer Statistics (Globocan) tahun 2022, kanker kolorektal atau kanker 

usus besar merupakan jenis kanker ketiga terbanyak di dunia setelah kanker paru-

paru dan kanker payudara, dengan persentase sebesar 9,6% dari total kasus baru. 

Selain itu, kanker kolorektal juga menempati peringkat kedua sebagai penyebab 

kematian akibat kanker secara global, yaitu sebesar 9,3%, setelah kanker paru-paru 

yang mencapai 18,7% (UUIC, 2024). Tingginya prevalensi dan angka kematian 

akibat kanker kolorektal menunjukkan bahwa penyakit ini menjadi ancaman serius 

bagi kesehatan masyarakat, terutama dengan pola makan tinggi daging olahan dan 

rendah serat yang menjadi salah satu faktor risikonya.  

Akan tetapi, kenyataan di lapangan menunjukkan adanya kontradiksi antara 

kesadaran akan risiko kesehatan dan perilaku konsumsi masyarakat. Survei Jakpat 

tahun 2024 menunjukkan bahwa 85% responden di Indonesia mengonsumsi sosis, 

menjadikannya makanan olahan daging beku kedua yang paling digemari setelah 

nugget (GoodStats Data, 2024). Fenomena ini mengindikasikan bahwa 
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pertimbangan rasional seperti kesehatan tidak selalu menjadi prioritas utama dalam 

pengambilan keputusan pembelian. Salah satu faktor yang dapat menjelaskan 

tingginya konsumsi produk sosis di tengah risiko kesehatannya adalah pengaruh 

citra merek dan insentif harga. Hal ini didukung dengan hasil survei Nielsen (2022) 

mengungkapkan bahwa sebagian besar konsumen Indonesia, yakni sebesar 74%, 

lebih memilih produk dari merek yang sudah dikenal dan memiliki reputasi baik, 

meskipun harganya lebih tinggi dibandingkan merek lain. Sementara itu, temuan 

dari NielsenIQ (2023) menunjukkan bahwa 86% konsumen Indonesia menyukai 

skema promosi berupa diskon langsung, menjadikannya strategi promosi yang 

paling disukai. Hal ini menegaskan bahwa persepsi terhadap merek dan insentif 

harga sering kali lebih dominan dibanding pertimbangan rasional seperti kandungan 

gizi atau risiko kesehatan. Banyak konsumen tetap memilih produk tertentu karena 

kepercayaan terhadap merek atau tergiur oleh potongan harga. Hal ini menunjukkan 

bahwa keputusan pembelian tidak selalu bersifat rasional, melainkan kerap 

dipengaruhi oleh persepsi, simbolisme merek, serta dorongan emosional dan 

ekonomis. Kotler dan Keller (2009) menjelaskan keputusan pembelian merupakan 

proses kognitif yang mencakup pengenalan kebutuhan, pencarian informasi, 

evaluasi alternatif, keputusan untuk membeli, dan perilaku pascapembelian. Namun 

dalam praktiknya, proses ini sering kali tidak berjalan secara objektif. Citra merek 

yang positif dapat menciptakan persepsi kualitas dan rasa aman terhadap produk, 

sedangkan diskon harga memberikan stimulus ekonomi yang kuat untuk melakukan 

pembelian, oleh karena itu, meskipun produk seperti sosis memiliki potensi risiko 
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kesehatan, kekuatan citra merek dan strategi harga tetap menjadi penentu utama 

dalam memengaruhi perilaku konsumen.  

Dalam konteks pemasaran, keberhasilan citra merek suatu produk tidak 

terjadi secara kebetulan. Citra merek memainkan peran penting dalam membentuk 

persepsi dan preferensi konsumen terhadap suatu produk (Rihayana et al., 2022). 

Citra merek mencerminkan bagaimana suatu merek dipersepsikan oleh konsumen 

berdasarkan pengalaman, promosi, dan opini publik (Sintiya & Suzanto, 2023). 

Merek yang memiliki citra positif cenderung lebih mudah mendapatkan 

kepercayaan dari konsumennya, sehingga mereka lebih cenderung memilih produk 

dari merek tersebut dibandingkan merek lain yang kurang dikenal atau memiliki 

reputasi yang kurang baik (Nugraha & Nurdiansyah, 2022). Bahkan Haryadi & 

Syharuddin (2023) menyatakan bahwa citra merek yang kuat juga dapat 

meningkatkan loyalitas konsumen, di mana mereka akan tetap memilih merek yang 

sama meskipun terdapat alternatif produk lain yang lebih murah atau memiliki fitur 

serupa. Kemudian dalam  industri makanan olahan seperti sosis, citra merek tidak 

hanya mencerminkan kualitas rasa dan kemasan, tetapi juga persepsi terhadap 

keamanan konsumsi, kredibilitas produsen, serta nilai gizi yang ditawarkan. Citra 

merek yang kuat inilah yang kemudian menjadi keunggulan kompetitif bagi 

sejumlah produk makanan olahan, termasuk sosis, dalam menarik perhatian dan 

kepercayaan konsumen. 

Salah satu merek yang berhasil memanfaatkan kekuatan citra merek dalam 

industri sosis adalah Kanzler. Kanzler merupakan salah satu merek sosis yang 

memposisikan diri sebagai produk premium dengan menonjolkan kualitas tinggi 
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dan cita rasa autentik khas Eropa. Berdasarkan TOP Brand Index 2024, Kanzler 

mencatatkan nilai 16,00% dan masuk dalam tiga besar bersama Champ (19,90%) 

dan Fiesta (17,30%). Bahkan, data penjualan e-commerce menunjukkan Kanzler 

unggul jauh dalam volume penjualan (Markethac.id, 2023). Nama "Kanzler" 

sendiri berasal dari bahasa Jerman yang berarti kepala negara, merepresentasikan 

kesan eksklusif dan berkualitas tinggi. Kanzler dikembangkan dengan 

mengutamakan keamanan pangan dan kualitas terbaik, tanpa tambahan MSG, 

pewarna buatan, serta telah memenuhi standar SNI (Hidayat & Rayuwanto, 2022). 

Penggunaan bumbu khas Jerman memberikan keunikan tersendiri yang 

membedakan Kanzler dari kompetitornya. Melalui kualitas bahan baku, proses 

produksi yang higienis, dan strategi komunikasi yang menekankan pada citra 

premium, Kanzler berhasil membangun citra merek yang kuat dan dipercaya 

sebagai produk sosis yang lebih sehat dan berkelas.   

Tabel 1.1 TOP Brand Index 2024 Produk Sosis 

No. Merek TOP Brand Index 2024 Predikat 

1.  Champ 19.90% TOP 

2.  Fiesta 17.30% TOP 

3.  Kanzler 16.00% TOP 

4.  So Good 12.30% - 

5.  So Nice 11.40% - 

       Sumber : www.topbrand-award.com (2024) 

Meskipun Kanzler dikenal sebagai merek sosis premium dengan harga yang 

relatif tinggi, brand ini tetap menunjukkan daya saing yang kuat di pasar. 

Keberhasilan ini menunjukkan bahwa citra merek yang kuat mampu menjadi 

keunggulan kompetitif yang signifikan, bahkan melampaui merek-merek lain yang 

menawarkan harga lebih terjangkau seperti So Good (12,30%) dan So Nice 
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(11,40%), yang tidak memperoleh predikat TOP. Temuan ini memperkuat dugaan 

bahwa citra merek dapat memberikan pengaruh besar terhadap keputusan 

pembelian. Namun demikian, dalam segmen tertentu seperti mahasiswa yang 

cenderung memiliki keterbatasan daya beli, harga tetap menjadi pertimbangan 

utama.  

Tabel 1.2 Perbandingan Harga Produk Sosis di Indonesia 2025 

No Merek & Varian Berat Harga 

(Rp) 

Harga per 

100 gr (Rp) 

1 So Nice Sedaap Sosis Ayam 375 gr 13.900 3.700 

2 Champ Sosis Ayam 1.000 gr 44.550 4.455 

3 Belfoods Chicken Sausages 200 gr 14.500 7.250 

4 Kimbo Sosis Sapi Goreng 372 gr 33.000 8.871 

5 Fiesta Sausage Chiken  400 gr 37.900 9.475 

6 Kanzler Frankfurter Cocktail 500 gr 46.000 9.200 

7 Bernardi Sosis Sapi 500 gr 52.900 10.580 

8 Riverland Smoked Arabiki 

Beef 

360 gr 39.500 10.972 

9 Kimbo Gold Plus Bratwurst 

Cheese 

360 gr 51.000 14.167 

10 So Good Sosis Sapi Premium 300 gr 47.600 15.867 

11 Kanzler Bratwurst Cheese 360 gr 71.367 19.824 

     Sumber : hemat.id (2025) 

Tabel di atas menunjukkan terdapat variasi harga yang cukup signifikan 

antar merek, yang mencerminkan segmentasi produk dari yang ekonomis hingga 

premium. Data menunjukkan bahwa produk So Nice Sedaap Sosis Ayam memiliki 

harga paling ekonomis, yakni sekitar Rp3.700 per 100 gram, sementara produk 

Kanzler Bratwurst Cheese berada pada posisi paling premium dengan harga 

mencapai Rp19.824 per 100 gram. Varian lain dari Kanzler, yaitu Frankfurter 

Cocktail, juga termasuk dalam kelompok harga tinggi, yakni Rp9.200 per 100 gram. 
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Kemudian, jika dibandingkan dengan merek-merek lain seperti Champ (Rp4.455 

per 100 gram) dan Belfoods (Rp7.250 per 100 gram), terlihat bahwa Kanzler 

memosisikan diri sebagai produk premium dengan harga jauh lebih tinggi.  

Meskipun harga sosis Kanzler relatif tinggi dibandingkan merek lainnya 

seperti pada varian Kanzler Bratwurst Cheese yang mencapai Rp19.824 per 100 

gram namun nilai penjualannya tetap berada pada tingkat yang tinggi. Data 

penjualan e-commerce dari Markethac.id (2023) mendukung kekuatan merek 

Kanzler, di mana dalam periode 1 hingga 15 Oktober 2023, Kanzler mencatatkan 

penjualan tertinggi dengan 9.491 unit terjual, jauh melampaui kompetitor seperti 

Champ (2.839 unit) dan So Nice (1.029 unit). Hal ini menunjukkan bahwa 

konsumen tidak hanya mempertimbangkan harga dalam keputusan pembelian, 

tetapi juga menilai faktor lain seperti kualitas bahan, cita rasa, kepercayaan terhadap 

merek, serta citra premium yang melekat pada produk. Sehingga dengan strategi 

positioning yang kuat di segmen menengah ke atas, Kanzler mampu 

mempertahankan daya tarik pasar dan memperoleh penjualan yang signifikan 

meskipun bersaing di kategori harga premium. 

Diskon harga adalah pengurangan harga yang diberikan oleh penjual kepada 

pembeli sebagai insentif untuk mendorong pembelian lebih banyak atau 

mempercepat transaksi (Kotler & Keller, 2022). Diskon ini dapat diberikan dalam 

berbagai bentuk, seperti diskon harga langsung, diskon berdasarkan jumlah 

pembelian, atau insentif musiman. Konsumen cenderung lebih tertarik untuk 

membeli suatu produk ketika mereka merasa mendapatkan keuntungan finansial, 

seperti diskon harga atau promosi khusus (Sheehan et al., 2019). Diskon dapat 
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menurunkan hambatan harga sementara waktu, memberi konsumen insentif untuk 

mencoba atau membeli ulang produk yang mungkin awalnya dianggap terlalu 

mahal. Hal ini mengarah pada pertanyaan penting dalam pemasaran yaitu sejauh 

mana diskon harga dapat mengimbangi pengaruh harga tinggi, terutama untuk 

merek seperti Kanzler yang mengandalkan citra merek sebagai kekuatan utama, 

oleh karena itu, menjadi menarik untuk menelusuri bagaimana kombinasi antara 

citra merek dan diskon harga dapat memengaruhi keputusan pembelian sosis 

Kanzler, khususnya di kalangan mahasiswa yang cenderung memiliki keterbatasan 

daya beli. 

Berdasarkan penjelasan di atas, meningkatnya isu kesehatan akibat 

makanan daging olah justru dibarengi dengan peningkatan pembelian masyarakat 

atas produk tersebut. Kondisi ini menunjukkan adanya kontradiksi antara ancaman 

kesehatan yang melekat pada produk sosis dengan kenyataan penjualan di lapangan. 

Sehingga terdapat faktor lain non-kesehatan seperti yang memengaruhi kondisi ini 

seperti strategi pemasaran seperti citra merek dan diskon harga. Hal ini sejalan 

dengan pendapat yang menyatakan bahwa citra merek dan promosi harga dapat 

membentuk persepsi konsumen terhadap nilai suatu produk, sehingga 

mempengaruhi keputusan pembelian (Hidayat & Rayuwanto, 2022; Rahmad 

Hidayat, 2022; Roviqoh & Supriati, 2022; Sheehan et al., 2019). Sosis Kanzler 

menunjukkan bahwa keberhasilan citra merek produk menumbuhkan loyalitas 

konsumen dan memperkuat peringkat penjualan di pangsa pasar. Harga jual produk 

yang relatif mahal bukanlah hambatan untuk Kanzler dapat bersaing dengan 

kompetitor dengan harga yang lebih ekonomis, sebab hal ini dapat diatasi dengan 
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strategi diskon harga guna menjangkau konsumen yang cenderung memiliki 

keterbatasan daya beli seperti mahasiswa, oleh karena itu, penting untuk meneliti 

lebih lanjut bagaimana citra merek yang dibangun oleh Kanzler, serta sejauh mana 

diskon harga mampu mengimbangi pengaruh harga yang relatif tinggi terhadap 

keputusan pembelian, khususnya di kalangan mahasiswa yang umumnya memiliki 

keterbatasan daya beli. Sehingga berdasarkan pertimbangan tersebut, penelitian ini 

mengambil subjek mahasiswa Fakultas Ekonomi Universitas Sriwijaya. Pemilihan 

subjek ini juga didasarkan pada pertimbangan efisiensi dan efektivitas waktu, 

mengingat lokasi yang mudah dijangkau oleh peneliti yang juga merupakan bagian 

dari fakultas tersebut 

Urgensi penelitian ini menjadi semakin jelas ketika mempertimbangkan 

adanya kesenjangan dalam hasil-hasil penelitian terdahulu mengenai pengaruh citra 

merek dan diskon harga terhadap keputusan pembelian. Hasil penelitian 

menunjukkan bahwa citra merek memiliki pengaruh signifikan positif terhadap 

keputusan pembelian konsumen (Hermiyenti & Wardi, 2019; Sihotang & 

Supriyono, 2024; Sintiya & Suzanto, 2023). Sedangkan, penelitian lain menemukan 

bahwa citra merek tidak berpengaruh signifikan negatif terhadap keputusan 

pembelian konsumen (Erawan et al., 2024; Hermiyenti & Wardi, 2019; Setyawati 

et al., 2023). Kemudian hasil penelitian menemukan bahwa diskon harga signifikan 

positif terhadap keputusan pembelian konsumen (Gustia & Yulinda, 2022; Lugina 

et al., 2022; Roviqoh & Supriati, 2022; Sheehan et al., 2019). Hal ini berbanding 

terbalik dengan penelitian yang dilakukan oleh yang menyatakan bahwa diskon 
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harga signifikan negatif terhadap keputusan pembelian konsumen (Prastiwi et al., 

2019). 

Berdasarkan latar belakang di atas, dapat disimpulkan bahwa perlu 

dilakukan penelitian lebih lanjut mengenai perngaruh citra merek dan diskon harga 

terhadap keputusan pembelian sosis Kanzler. Dengan memahami faktor-faktor yang 

memengaruhi keputusan pembelian, hasil penelitian ini diharapkan dapat 

memberikan wawasan bagi berbagai pihak. Dari sisi akademis, penelitian ini dapat 

menjadi referensi bagi studi-studi selanjutnya yang membahas strategi pemasaran 

dalam industri makanan olahan. Dari sisi praktis, hasil penelitian ini dapat 

membantu perusahaan dalam merancang strategi pemasaran yang lebih efektif guna 

meningkatkan daya saing dan loyalitas pelanggan. Selain itu, penelitian ini juga 

memberikan manfaat bagi konsumen, khususnya mahasiswa, dalam memahami 

faktor-faktor yang memengaruhi keputusan mereka dalam membeli suatu produk. 

Sehingga, berdasarkan pada latar belakang yang telah diuraikan dan perbedaan hasil 

pada penelitian terdahulu, maka peneliti bermaksud melakukan penelitian yang 

berjudul ”Pengaruh Citra merek dan Diskon Harga terhadap Keputusan Pembelian  

Sosis Kanzler pada Mahasiswa Fakultas Ekonomi Universitas Sriwijaya”. 

1.2 Rumusan Masalah  

Berdasarkan latar belakang di atas dapat ditarik perumusan masalah pada 

penelitian ini yaitu sebagai berikut :  

1. Apakah citra merek berpengaruh signifikan secara parsial terhadap 

keputusan pembelian sosis Kanzler? 
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2. Apakah diskon harga berpengaruh signifikan secara parsial terhadap 

keputusan pembelian sosis Kanzler? 

3. Apakah citra merek dan diskon harga berpengaruh signifikan secara 

stimultan terhadap keputusan pembelian sosis Kanzler? 

1.3 Tujuan Penelitian  

Berdasarkan pada latar belakang dan rumusan masalah yang telah 

diuraikan, maka tujuan dari penelitian ini yaitu : 

1. Untuk mengetahui pengaruh citra merek terhadap keputusan pembelian 

sosis Kanzler. 

2. Untuk mengetahui pengaruh diskon harga terhadap keputusan 

pembelian sosis Kanzler.  

3. Untuk mengetahui pengaruh citra merek dan diskon harga secara 

stimultan terhadap keputusan pembelian sosis Kanzler. 

1.4 Manfaat Penelitian  

1.4.1 Manfaat Teoritis 

Secara Teoritis, penelitian ini diharapkan dapat memberikan kontribusi 

dan nilai guna, terutama dalam bidang studi manajemen pemasaran. Penelitian 

ini juga akan menjadi panduan bagi pemilik usaha makanan olahan, khususnya 

sosis siap saji, dalam memahami pengaruh citra merek dan diskon harga. Selain 

itu, hasil penelitian ini diharapkan dapat menjadi referensi untuk penelitian-

penelitian yang akan datang. 
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1.4.2 Manfaat Praktis 

a. Bagi Penulis 

Penelitian ini memberikan manfaat yang signifikan dalam menambah 

perspektif, pengetahuan, dan pengalaman pribadi bagi penulis. Khususnya 

dalam bidang pemasaran, penelitian ini mengeksplorasi bagaimana citra merek 

dan diskon harga memengaruhi proses pengambilan keputusan konsumen 

dalam melakukan pembelian. Dengan memahami hubungan antara kedua faktor 

tersebut, penulis dapat memperoleh wawasan yang lebih mendalam tentang 

perilaku konsumen dan efektivitas berbagai strategi pemasaran. Selain itu, hasil 

penelitian ini diharapkan dapat menjadi landasan untuk pengembangan praktik 

pemasaran yang lebih inovatif dan responsif terhadap kebutuhan konsumen. 

b. Bagi Akademisi 

Penelitian ini diharapkan dapat memberikan kontribusi yang signifikan bagi 

kalangan akademik, terutama dalam memperkaya daftar literatur kepustakaan 

yang berkaitan dengan manajemen pemasaran. Dengan demikian, hasil 

penelitian ini dapat dijadikan referensi yang berharga untuk penelitian 

selanjutnya. Selain itu, penelitian ini juga diharapkan dapat membuka wawasan 

baru bagi para peneliti dan praktisi di bidang pemasaran, serta mendorong 

diskusi lebih lanjut mengenai strategi pemasaran yang efektif dalam industri 

makanan olahan. Dengan menambahkan perspektif baru, penelitian ini 

berpotensi untuk memperdalam pemahaman tentang pengaruh citra merek dan 
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diskon harga terhadap keputusan pembelian, sehingga dapat memberikan nilai 

tambah bagi pengembangan ilmu pengetahuan di bidang ini. 
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