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ABSTRAK

Bokot merupakan aksi kolektif yang dilakukan masyarakat schagai bentuk protes terhadap
kchijakan atau entitas tertentu, dalam hal ini terhadap produk-produk yang diasosiasikan dengan
Isracl. Penclitian ini bertujuan untuk menganalisis dampak dari boikot produk pro-Israel terhadap
perkembangan pasar lokal di Indonesia. Dengan menggunakan pendekatan kualitatif dan
kerangka teori konstruktivisme, penclitian ini mengkaji bagaimana nilai-nilai sosial, agama, serta
dinamika media sosial mendorong masyarakat Indonesia untuk mengubah pola konsumsi. Hasil
penelitian menunjukkan bahwa boikot terhadap produk pro-Israel telah membuka ruang bagi
pertumbuhan produk lokal, khususnya di scktor makanan, minuman, dan gaya hidup, meskipun

disertai risko PHK dan fluktuasi ekonomi. Boikot juga mencerminkan identitas kolektif

masyarakat Indonesia yang dipengaruhi oleh solidaritas terhadap Palestina. Perubahan ini menjadi
momentum strategis bagi pelaku industri lokal untuk meningkatkan daya saing melalui inovasi
dan kualtas produk.

Kata kunci: Boikot, Produk Pro-Isracl, Konstruktivisme, Pasar Lokal, Ekonomi,
Solidaritas
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ABSTRACT

A bayeoit 15 a collective action undertaken by socicty as a form of prolest against certain
policies or enfities i this case, against products associated with Isracl. This study aims to
analyze the impact of the boyvott of pro-Isracl products on the development of the local market
in Indonesia. Using a qualitative approach and the framework of constructivist theory, this
research examines how social values, religious beliefs, and the dynamies of social media
ufluence Indonesian society in shifting consumption patterns. The findings indicate that the
bayvort of pro-Israel products has created space for the growth of local products, particularly
in the food, beverage, and lifestyle sectors, despite being accompanied by the risks of layoffs
arxd economic fluctuations. The boycolt also reflects the collective identity of Indonesian society,
which is shaped by solidarity with Palestine. This shift represents a strategic momentum for
local industry players 1o enhance competitiveness through innovation and product quality.
Keywords: Boycont, Pro-Israel Products, Constructivism, Local Market, Economy, Solidarity
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BAB 1

PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Definisi Boikot menurut Kamus Besar Bahasa Indonesia (KBBI), boikot merupakan
sebuah tindakan kolektif yang dilakukan dengan cara menahan diri untuk tidak
menggunakan, membeli, atau berinteraksi dengan individu maupun organisasi tertentu
sebagai bentuk protes atau tekanan agar terjadi perubahan; dalam praktiknya, boikot berarti
aksi bersama untuk menolak segala bentuk kerja sama, baik dalam urusan perdagangan,
komunikasi, partisipasi, ataupun aspek lain yang serupa, sedangkan pemboikotan sendiri
merujuk pada proses atau tindakan nyata dalam melakukan boikot terhadap sesuatu, yang
pada intinya bertujuan untuk mengekspresikan ketidakpuasan atau sebagai wujud protes dari
pihak-pihak yang merasa dirugikan atau tidak setuju dengan kebijakan atau perilaku pihak

yang diboikot (Refendy, 2022).

Perselisihan antara Israel dan Palestina adalah salah satu konflik bersenjata yang
paling lama dan kompleks dalam sejarah modern dunia, di mana masalah yang mendasarinya
melibatkan berbagai aspek seperti sejarah, agama, budaya, dan politik yang saling terkait
dengan rumit. Salah satu penyebab utama dari ketegangan ini adalah klaim yang saling
bertentangan mengenai kepemilikan tanah di wilayah Palestina, yang mencakup kawasan

Jalur Gaza, Tepi Barat, dan Yerusalem Timur.

Sejarah konflik Palestina-Israel dimulai pada awal abad ke-20 ketika Kesultanan
Ottoman mengalami kekalahan dari Inggris dalam Perang Dunia I, yang mengakibatkan

pengambilalihan wilayah Palestina oleh Inggris. Pada tahun 1917, Deklarasi Balfour



dikeluarkan, yang mendukung pembentukan rumah nasional bagi orang Yahudi di Palestina,
mendorong imigrasi bangsa Yahudi dari berbagai belahan dunia ke tanah tersebut. Selama

periode ini, jumlah imigran Yahudi meningkat secara signifikan, yang menyebabkan

ketegangan antara komunitas Yahudi dan Arab Palestina semakin meningkat (Zamzami,
2024). Setelah Perang Dunia Il usai, mandat atas Palestina yang sebelumnya berada di tangan
Inggris kemudian diambil alih oleh Perserikatan Bangsa-Bangsa, yang selanjutnya
mengajukan rencana pembagian wilayah tersebut menjadi dua negara, satu untuk bangsa
Yahudi dan satu lagi untuk masyarakat Arab Palestina, sebagaimana tercantum dalam
Resolusi PBB Nomor 181 pada tahun 1947. Akan tetapi, penolakan dari pihak Arab Palestina
terhadap rencana pembagian ini justru memicu terjadinya Perang Arab-Israel pertama pada
tahun 1948, yang berakhir dengan kemenangan di pihak Israel, berdirinya negara Israel, serta

menyebabkan terjadinya pengungsian besar-besaran rakyat Palestina (Sumbar, 2023).

Upaya perlawanan yang dilakukan oleh Palestina telah berlangsung secara terus-
menerus sejak organisasi ini berdiri pada tahun 1987, dan puncaknya terjadi pada Oktober
2023 ketika mereka meluncurkan operasi serangan besar yang dinamai “Taufan Al Agsa,”
yang melibatkan aksi penetrasi ke wilayah Israel, pengambilan sejumlah besar sandera, serta
menyebabkan banyak korban jiwa di pihak Israel; peristiwa inilah yang kemudian dijadikan
alasan oleh Israel untuk mendeklarasikan perang sebagai respons terhadap serangan tersebut
ke Jalur Gaza, sementara dalam pernyataan resminya, Palestina menegaskan bahwa operasi
Taufan Al Agsa merupakan langkah yang diperlukan dan bentuk respons yang wajar

terhadap seluruh konspirasi Israel terhadap rakyat Palestina.

Laporan-laporan mencatat bahwa serangan Palestina mengakibatkan kematian sekitar
1.139 orang dan penangkapan sekitar 240 orang sebagai tawanan. Sementara itu, Israel dan

negara-negara Barat menuduh pejuang Palestina melakukan kejahatan perang selama

2



serangan tersebut, termasuk penyiksaan dan pemerkosaan, namun Palestina menolak
tuduhan tersebut dengan menyatakan bahwa operasi mereka ditujukan untuk menyerang
situs militer Israel dan menangkap tentara, dengan tujuan untuk menekan pemerintah Israel
agar membebaskan ribuan warga Palestina yang ditahan di penjara Israel. (Ammar, 2024)

Tabel 1. Data korban dan kerusakan Akibat Serangan Israel di Jalur Gaza

(7 Oktober — 12 Juni 2024)

Jenis Dampak Serangan Jumlah Keterangan
Anak-anak: 15.620
Terbunuh 45.223
Perempuan: 10.173
Terluka 86.240
Menjadi pengungsi 1.700.000
Rumah yang hancur total 141.920
Rumah yang hancur
) 312.000
sebagian
Jurnalis yang terbunuh 146
Petugas medis yan
. ) yang 1126
dibunuh
Fasilitas publik yang 467 Sekolah
hancur 696 Masjid
3 Gereja
361 Fasilitas medis
203 Situs warisan budaya
182 Kantor media

Sumber: Euro-Med Human Right Monitor (2024)
Aikbat serangan tersebut, muncul berbagai bentuk respon diplomatik dan aksi protes
bermunculan dari komunitas internasional, dengan puncaknya terjadi pada bulan November
2023 ketika negara-negara anggota Organisasi Konferensi Islam (OKI) mengadakan

pertemuan khusus di Riyadh. Dalam pertemuan tersebut, yang juga dihadiri oleh Indonesia



sebagai salah satu anggota aktif, para pemimpin negara-negara OKI dengan tegas mengutuk
tindakan Israel dan mendesak seluruh anggotanya untuk mengambil langkah-langkah
konkret dalam merespons kejahatan perang yang dilakukan Israel. Salah satu langkah yang

paling menonjol adalah kampanye Boycott, Divestment, Sanction (BDS) yang secara aktif

mengorganisir gerakan pemboikotan dan penerapan sanksi sosial terhadap berbagai merek,
sektor industri, dan entitas bisnis yang dianggap memberikan dukungan terhadap

pendudukan Israel atas wilayah Palestina (Utama, 2023).

Indonesia sebagai negara muslim tentunya ikut merespon serangan tersebut,
Berbagai demostrasi dilakukan oleh masyarakat di kota-kota besar seperti Jakarta,
Yogyakarta, dan Surabaya. Berbagai kelompok masyarakat di Indonesia menunjukkan
solidaritas dan dukungan aktif terhadap perjuangan rakyat Palestina dengan mengambil
beragam bentuk aksi, mulai dari kelompok-kelompok yang secara lantang menyerukan
perlawanan terhadap Israel dan bahkan mengadvokasi pengiriman pasukan militer ke
wilayah konflik, hingga organisasi-organisasi yang giat mengampanyekan gerakan
pemboikotan terhadap berbagai produk dan merek dagang yang beredar di Indonesia yang
diketahui memiliki hubungan atau afiliasi dengan kepentingan Israel dan kelompok Israel

(Mariza.D, 2024).



Gambar 1.1 Gerakan Boikot Produk Pro-Israel

di Salah Satu Restoran Fast Food di Lombok

4.
L

McDonald's

Sumber (Firmansyah, 2023)

Boikot yang dipicu oleh serangan Israel terhadap Palestina, mencerminkan
solidaritas masyarakat Indonesia terhadap isu kemanusiaan dan hak asasi manusia. Namun,
dampak dari aksi ini tidak hanya terbatas pada aspek moral dan politik, tetapi juga memiliki
implikasi yang luas terhadap perekonomian lokal. Masyarakat Indonesia menunjukkan
bahwa pilihan konsumsi mereka sangat dipengaruhi oleh nilai-nilai sosial dan keagamaan,
terutama dalam merespons konflik Israel-Palestina. Gerakan boikot produk pro-Israel yang
muncul pascaserangan Oktober 2023 merupakan cerminan kepedulian masyarakat,
khususnya kelompok muslim, terhadap penderitaan rakyat Palestina. Dampak gerakan
boikot ini cukup signifikan, dengan penjualan produk pro-Israel menurun drastis hingga
45%. Konsekuensi ekonomi yang ditimbulkan sangat nyata, seperti yang dialami PT Nestle
Indonesia yang terpaksa mem-PHK 126 karyawannya pada 31 Oktober 2023

(Airlangga.A.R, 2023).

Aksi boikot terhadap berbagai produk yang dikaitkan dengan Israel telah
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menciptakan gelombang keresahan yang mendalam, khususnya di antara berbagai
perusahaan besar yang menjadi target aksi tersebut. Sejumlah merek internasional terkemuka
yang beroperasi di Indonesia, seperti McDonald's, Kentucky Fried Chicken (KFC),
Starbucks, Pizza Hut, dan Burger King, merasakan dampak dari gerakan boikot ini. Situasi
ini memunculkan serangkaian pertanyaan yang rumit dan membutuhkan analisis mendalam
terkait bagaimana gerakan boikot tersebut dapat mempengaruhi kondisi ekonomi Indonesia
secara menyeluruh. Fenomena ini tidak hanya berdampak pada perusahaan-perusahaan
tersebut secara individual, tetapi juga menimbulkan diskusi serius mengenai potensi efek
yang lebih luas terhadap berbagai sektor ekonomi di Indonesia. Meskipun demikian, aspek
dampak ekonomi gerakan boikot ini masih menjadi topik perdebatan, dengan beberapa pihak
berpendapat bahwa gerakan ini mungkin tidak akan memberikan dampak yang signifikan

pada skala ekonomi nasional (Hidayat, 2021).

Ajakan untuk ikut melakukan Gerakan boikot di bermula ketika tersebar kabar di
internet bahwa McDonald's melakukan pembagian makanan tanpa biaya kepada pasukan
militer Israel, sebuah tindakan yang memicu gelombang kemarahan dan kritik keras dari
berbagai pihak di seluruh dunia. Bersamaan dengan itu, Starbucks juga menjadi sasaran
boikot karena persepsi yang berkembang bahwa perusahaan ini terus memberikan dukungan
finansial kepada Israel. Situasi ini semakin berkembang dengan meningkatnya solidaritas
internasional terhadap Palestina, terutama dari negara-negara yang berada di kawasan Timur
Tengah dan wilayah-wilayah dengan populasi Muslim yang signifikan (Antoni.H, 2024).
Sebagai konsekuensi dari gerakan boikot yang meluas ini, kedua perusahaan waralaba
tersebut mengalami dampak finansial yang nyata, ditandai dengan penurunan signifikan

dalam angka penjualan mereka di berbagai lokasi yang terkena dampak aksi boikot.

Tingkat partisipasi pengguna internet di Indonesia, yang juga dikenal sebagai



warganet atau netizen, dalam aksi boikot yang merupakan bagian dari gerakan Boycott,
Divestment, and Sanctions (BDS) telah menciptakan dinamika yang signifikan dalam
konteks gerakan sosial tersebut. Dinamika ini terlihat melalui fenomena vigilantisme
digital,sebagai tindakan main hakim sendiri yang terjadi di ranah digital. Media Sosial
berperan penting dalam membangun opini publik dan menyebarkan informasi dalam
Gerakan boikot ini. Media sosial berfungsi sebagai platform utama untuk menyerukan
boikot, menyebarkan informasi mengenai konflik Israel-Palestina, serta mengumpulkan

dukungan secara massal untuk gerakan tersebut (Septiazi.R, 2023).

Gambar 1.2 Makanan & minuman yang menjadi sasaran utama

produk yang diboikot warga Indonesia

Ragam Produk yang Jadi Sasaran Boikot Publik Indonesia
Berkaitan dengan Aksi Boikot Produk Terafiliasi Israel

Makanan &
minuman

Pakaian &
aksesoris
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kecantikan &
kesehatan

Teknologi &

elektronik 112

Lainnya 15,0

oI

25 50 75 100
Persentase (%)

Sumber: Survei GoodStats (Juli 2024) Mstats
Sumber (Lubis, 2024)

Produk-produk yang dianggap pro-Israel di Indonesia telah menjadi fenomena sosial

dan ekonomi yang signifikan, terutama di tengah meningkatnya ketegangan geopolitik antara



Israel dan Palestina. Fenomena ini menggambarkan bagaimana preferensi konsumen dapat
digerakkan oleh kesadaran sosial dan komitmen keagamaan. Perubahan pola konsumsi tidak
sekadar soal ekonomi, melainkan juga ekspresi solidaritas dan protes terhadap kondisi
kemanusiaan. Untuk mengatasi potensi risiko yang mungkin timbul, diperlukan pemahaman
mendalam tentang dinamika sosial-keagamaan yang memengaruhi perilaku konsumen. Hal
ini penting agar dampak boikot dapat dimitigasi dan tidak merugikan pihak-pihak yang tidak

terlibat langsung dalam konflik.

Di Indonesia, berbagai elemen masyarakat, termasuk para pemuka agama,
mahasiswa, organisasi non-pemerintah (LSM), dan aktivis sosial, telah aktif

mengkampanyekan boikot terhadap produk-produk pro-Israel, terutama sejak awal tahun

2000-an. Mereka melakukan sosialisasi dan edukasi untuk mendorong masyarakat agar tidak
membeli atau mengonsumsi berbagai produk dari Israel, seperti makanan, minuman, obat-
obatan, kosmetik, dan layanan pariwisata. Menariknya, gerakan boikot ini ternyata
memberikan dampak positif yang signifikan bagi perkembangan produk lokal di Indonesia.
Dengan adanya boikot terhadap produk Israel, secara otomatis tercipta ruang pasar yang
sebelumnya diisi oleh produk-produk asing tersebut, yang kini dapat dimanfaatkan oleh

produk-produk dalam negeri sebagai alternatif (Mentari.C, 2023).

Kesempatan ini dimanfaatkan oleh produsen lokal untuk berinovasi dan
meningkatkan kualitas produk mereka. Proses ini tidak hanya membantu meningkatkan daya
saing produk lokal tetapi juga memperkuat ekonomi domestik. Masyarakat semakin sadar
akan pentingnya mendukung produk lokal sebagai bentuk solidaritas terhadap perjuangan
Palestina serta untuk memperkuat perekonomian nasional. Dengan demikian, boikot
terhadap produk Israel bukan hanya sekadar aksi protes, tetapi juga menjadi katalisator bagi

pertumbuhan industri lokal yang lebih berkelanjutan di Indonesia.



1.2 Rumusan Masalah

Berdasarkan latar belakang masalah di atas, maka rumusan masalah untuk penelitian
ini yaitu “Bagaimana dampak boikot produk pro-Israel terhadap perkembangan pasar produk

lokal di Indonesia?”

1.3 Tujuan Penelitian

Tujuan penelitian penulis yang berjudul “Dampak Boikot Produk Pro-israel Terhadap
Perkembangan Pasar Produk Lokal di Indonesia” yaitu menganalisis bagaimana suatu
gerakan boikot terhadap suatu produk dapat berdampak pada perkembangan pasar produk

lokal.

1.4 Manfaat Penelitian

a. Manfaat Teoritis

Secara teoritis, penelitian ini diharapkan dapat memperkaya pemahaman dalam studi
Hubungan Internasional, khususnya terkait Gerakan boikot produk pro-israel terhadap

perkembangan pasar produk lokal di Indonesia.

b. Manfaat Praktis

Secara praktis, penelitian ini diharapkan dapat memberikan wawasan mengenai

dampak boikot, serta menjadi referensi bagi penelitian selanjutnya.
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