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                                                        MOTTO 

 

“ Allah tidak mengatakan hidup ini mudah. Tetapi Allah berjanji, bahwa 

sesungguhnya Bersama kesulitan ada kemudahan ” 

(QS. Al-Insyirah 5-6) 

 

 

 

“ The water filled my lungs I screamed so loud but no one heard a thing.  

Rain came pouring down when I was drowning that’s when I could finally breathe ” 

(Clean-Taylor Swift) 
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“ Untuk Kedua Orang Tua Tercintaku Herlinda dan Yonefi sebagai tanda bakti 
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karya kecil ini kepada mama dan ayah yang telah memberikan kasih sayang dan 

segala dukungan. Semoga ini dapat menjadi langkah awal untuk membuat mama 

dan ayah bahagia, karna ku sadar selama ini belum bisa untuk memberikan hal 

yang lebih dari ini ” 
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BAB I  

PENDAHULUAN 

 

 

1.1 Latar Belakang        

Perkembangan teknologi pada saat ini tentunya sudah sangat mengalami 

kemajuan. Setiap kalangan masyarakat merasakan adanya kemajuan teknologi dan 

hal tersebut mempengaruhi banyak aspek dalam kehidupan mereka. Salah satu 

aspek yang mempengaruhi kehidupan seluruh kalangan masyarakat saat ini adalah 

media baru (new media). Media baru (new media) adalah bentuk baru dari media 

massa yang telah berkembang dari waktu ke waktu. Media baru (new media) 

didefinisikan sebagai perkembangan dari teknologi media massa digital atau 

komunikasi berdasarkan internet yang menjadikan interaksi seseorang atau format 

digital teks, audio, dan video dapat dilakukan secara langsung dengan mudah 

melalui perangkat yang dibantu oleh internet (Varenia & Phalguna, 2022). 

Beberapa contoh dari media baru adalah blog, website, media sosial, dan aplikasi 

layanan streaming atau intinya merupakan media yang tersambung oleh internet. 

Internet sangat berkembang pada saat ini dan dibutuhkan oleh kalangan 

masyarakat dalam kehidupan sehari-hari. Berdasarkan data dari Kementerian 

Komunikasi dan Digital, tercatat jumlah pengguna Internet pada awal tahun 2025 

di Indonesia adalah 221 juta atau setara dengan 79,5 persen dari total populasi 

masyarakat Indonesia (Wisnubroto, 2025). Hal tersebut menjadikan Indonesia 

sebagai salah satu negara dengan pengguna internet terbesar di dunia. Menurut 

Ummah, Khatoni, dan Khairurromadhan dikutip dari (Imarshan, 2021) kehadiran 
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internet dan media sosial menjadikan segala bentuk informasi menjadi sangat 

terbuka dan tentunya mudah untuk dikunjungi oleh siapa pun. 

Pemanfaatan teknologi dapat memberikan manfaat positif maupun negatif. 

Dilihat dari segi  positif  teknologi memberikan  kemudahan  akses ke  berbagai  

platform  digital untuk sekedar   mendapatkan hiburan, menjalin   komunikasi, 

memperluas   jaringan   dan ilmu pengetahuan,  serta  untuk  mendapatkan  

informasi. Di  sisi  lain, banyak  ditemui  adanya tayangan-tayangan yang tidak 

pantas dijadikan konsumsi publik yakni tayangan nonedukatif, seperti  kekerasan,  

berita  palsu  (hoax),  SARA,  serta  adegan  dewasa (Darmawan & Lestari, 2024).   

Melihat  banyaknya  tayangan nonedukatif, maka  sangat  diperlukan 

tayangan edukatif. Tayangan edukatif tersebut berisi isi pesan yang terdiri dari 

pengetahuan di berbagai bidang yang ditujukan kepada siswa, mahasiswa,  guru,  

maupun  dosen. Secara  tidak  langsung,  konten-konten  edukatif di  berbagai media  

sosial dapat membantu meningkatkan motivasi  belajar siswa  maupun  mahasiswa. 

Motivasi  belajar  yang  baik  dapat  meningkatkan prestasi  akademik  siswa  karena 

konsentrasi, fokus, kerja  keras,  ulet,  dan  ketekunan mereka.  Sementara  itu,  

motivasi belajar  dapat meningkatkan kemampuan literasi,  baik  literasi  membaca,  

menulis,  maupun  literasi  digital. Kemampuan  literasi  merupakan  keterampilan  

utama  yang  harus  dikuasai  seseorang dan diterapkan di kehidupan sehari-hari 

untuk menghadapi kehidupan di masa yang akan datang (Darmawan & Lestari, 

2024). 

 

 



3 

 

Hasil survei yang disampaikan oleh UNESCO menyatakan bahwa  

Indonesia berada diurutan  kedua  dari  bawah  berkaitan  dengan  literasi  dunia 

(Anawati et al., 2022).  Hal ini menunjukkan bahwa minat membaca di Indonesia 

sangat rendah. Menurut hasil data statistik UNESCO, minat baca pelajar di negara 

Indonesia saat ini hanya 0,001%. Yang mana hal ini berarti  hanya satu  dari  seribu  

orang  di  Indonesia  yang  rajin membaca.  Fakta  dari hal ini sangat  

memprihatinkan lalu survei tersebut  menunjukkan  bahwa  terjadi perubahan yang 

cukup signifikan di sektor pendidikan sebagai dampak dari pandemi Covid-19.  

Secara  tidak  langsung,  hal  ini  juga  dipengaruhi  oleh  motivasi  belajar.  Motivasi  

belajar adalah  daya  penggerak  pada  psikis  yang  ada  pada  diri  siswa  yang  

mampu  memberikan dorongan untuk belajar guna mencapai tujuan dari belajar 

tersebut. Untuk mengembalikan kembali motivasi belajar saat minim literasi 

membaca maka dapat dimanfaatkan tayangan edukatif menarik yang dapat 

didengarkan oleh khalayak umum.  

Saat ini masyarakat tidak hanya menjadikan televisi atau radio sebagai opsi 

paling utama untuk mendapatkan tayangan edukatif ataupun nonedukatif, karena 

dengan berkembangnya internet pada saat ini maka sudah banyak pula layanan 

untuk streaming yang dapat dikunjungi dan dinikmati (Imarshan, 2021). Salah satu 

bentuk media baru yang diakses melalui internet dan beberapa tahun terakhir 

mendapat perhatian dari masyarakat adalah podcast.  

Menurut Phillips dalam (Susilowati & Faiziyah, 2020), podcast merupakan 

berkas audio digital yang diciptakan lalu diunggah secara online melalui beberapa 

platform yang ada di Internet untuk dibagikan secara luas kepada orang lain. 

Podcast merujuk pada berkas audio yang didistribusikan dalam bentuk format 
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digital lalu salah satu akses untuk membuka berkas audio tersebut adalah secara 

langsung dari gawai. Podcast sekarang ini sedang populer di aplikasi layanan 

streaming YouTube dan Spotify. 

Saat ini berbagai macam konten seperti podcast menjadi kegemaran banyak 

orang di Indonesia karena memudahkan para pendengarnya untuk mendengar 

dimana saja. Berdasarkan riset yang dilakukan oleh We Are Social (pada gambar 

1.1) menyebutkan bahwa per bulan Februari 2025 secara global negara Indonesia 

merupakan pendengar podcast tertinggi. Berdasarkan catatan survei 42,6% yang 

menjadi responden di negara Indonesia berumur 16 tahun keatas dan merupakan 

pendengar rutin podcast setiap minggu. Dari hasil survey dan riset tersebut didapat 

bahwa para pendengar podcast didominasi oleh usia 16 tahun keatas yang 

menjadikan mahasiswa menjadi salah satu pendengar dari podcast karena 

mahasiswa memiliki rentang umur diatas 16 tahun (Yonatan, 2025).    

               

Gambar 1.1 Negara Indonesia menjadi Pendengar Podcast Tertinggi 

Sumber: goodstats.id (2025) 
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 Podcast mempunyai berbagai topik pembahasan dan berbagai tema yang 

tersedia diantaranya komedi, pengetahuan umum, keuangan, parenting, kesehatan, 

hiburan, hingga motivasi dan kisah inspirasional (Ramadhani Jonerd & Nuraeni, 

2023). Salah satu topik pembahasan podcast yang memiliki peminat paling tinggi 

adalah motivasi dan inspirasi.  

                   

Gambar 1. 2 Genre Podcast Favorit 2025 

Sumber : goodstats.id (2025) 

 

 Berdasarkan riset dan survei IDN Research Institute 2025 didapatkan hasil 

bahwa penonton sangat menyukai mendengar podcast yang membawa topik 

pembicaraan mengenai motivasi dan inspirasi, jika dilihat dari data survei 

responden  yang memilih topik tersebut adalah sebanyak 64% (Yonatan, 2025). 

Banyak penonton dan pendengar podcast memilih topik tersebut karena dapat 

menambah pengetahuan dan menjadi termotivasi setelah mendengar obrolan dari 

podcast dengan tema tersebut. 

Dikarenakan permintaan penonton podcast di Indonesia mengalami 

lonjakan menjadikan banyaknya pembuat konten khususnya di YouTube yang 

menjadi bersaing untuk menciptakan podcast yang menggabungkan audio dan 

visual secara bagus dan menarik (Nurhaepi & Setiawan, 2024). Berdasarkan riset 



6 

 

dari Populix dalam menikmati konten podcast mayoritas dari responden memilih 

dan lebih menyukai podcast dalam bentuk audio visual dan YouTube menjadi 

platform yang lebih unggul dan dipilih oleh penonton dibandingkan dengan 

platform TikTok dalam mendengarkan podcast (Dicky, 2024). 

Salah satu channel YouTube yang berisikan berbagai macam konten podcast 

dan terkenal di Indonesia adalah channel milik Denny Sumargo. Dalam channel 

Denny Sumargo banyak sekali bintang tamu fenomenal yang menjadi narasumber 

untuk podcast yang akan ditayangkan sehingga banyak yang tertarik untuk 

menonton.  

Salah satu episode di podcast Denny Sumargo yang menarik dan banyak 

diperbincangkan oleh penonton adalah “Rahasia di Balik Kecerdasan Mereka!! – 

Clash of Champions”. Pada podcast tersebut Denny Sumargo mengundang para 

cast jebolan game show Clash of Champions yang memiliki latar akademik dan 

prestasi nasional sampai internasional.  

Podcast episode Clash of Champions tersebut menjadi sorotan dikarenakan 

pada saat penayangan podcast ini game show Clash of Champions sedang menarik 

perhatian masyarakat luas sebagai acara yang diisi oleh mahasiswa berprestasi dari 

dalam negeri maupun luar negeri lalu mereka bersaing dalam berbagai aspek seperti 

logika, hafalan, numerik, dan lainnya. Oleh karena itu banyak masyarakat yang 

penasaran dengan para peserta acara tersebut dan mulai mengikuti mereka di sosial 

media untuk melihat bagaimana kehidupan mahasiswa berprestasi. Lalu podcast ini 

merupakan podcast pertama yang dihadiri oleh para peserta Clash of Champions 

yang menjadikan video podcast ini trending di YouTube. 
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Gambar 1. 3 Podcast Denny Sumargo Episode Clash of Champions Trending 

                                 Sumber : TikTok @corooriental (2024) 

 

Podcast episode Clash of Champions ini memperoleh penayangan sebesar 

6.945.401 dan 321.000 suka dari penonton selama periode 10 Juli 2024-02 Mei 

2025 atau kurang lebih 9 bulan penayangan. Pada saat penayangan perdana, podcast 

tersebut dalam kurun waktu 17 jam sudah mendapatkan 1.500.000 penonton dan 

trending (pada gambar 1.4) yang menandakan bahwa adanya lonjakan penonton 

pada podcast episode Clash of Champions ini.  

Dalam episode tersebut para para peserta Clash of Champions yaitu Sandy, 

Shakira dan Xaviera banyak membahas bagaimana cara mereka bisa berprestasi dan 

membahas nilai-nilai kehidupan mereka seperti bekerja keras, parenting orang tua, 

cara belajar mereka dan lain sebagainya yang bisa membuat penonton termotivasi 

untuk belajar khususnya para pelajar atau mahasiswa dalam meningkatkan nilai 

mereka. Hal tersebut banyak dibahas sampai ke berbagai platform salah satunya 

yaitu Twitter (X).  
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Salah satu komunitas di Twitter (X) yang dibuat untuk menjadi wadah untuk 

para penonton Clash of Champions yang mahasiswa ataupun umum untuk bertukar 

pikiran, berbagi pengalaman belajar dan mengutarakan pendapat mereka tentang 

hal yang berkaitan dengan acara ataupun peserta adalah komunitas Clash of 

Champions & AoC. Komunitas ini mempunyai interaksi yang sangat aktif untuk 

membahas apa isi dari podcast Denny Sumargo yang diisi oleh peserta clash of 

champions dan bagaimana pengaruh podcast tersebut dalam memberikan motivasi 

kepada penonton.  

             

Gambar 1. 4 Ulasan penonton podcast Denny Sumargo episode Clash of 

Champions di komunitas X Academy & Clash of Champions 

                                            Sumber : Twitter (X) (2025) 

  Dari beberapa ulasan diatas yang dikirim ke komunitas bisa dilihat bahwa 

tayangan podcast tersebut mempunyai terpaan dan isi pesan yang inspiring sehingga 

dapat mempengaruhi motivasi para penontonnya, contohnya seperti yang dikatakan 

oleh akun @hyukailuuv “cerita dari kalian bener-bener memotivasi, aku beneran 

nangis sedikit tadi” lalu ada akun @cheollyeochin “Isi podcast nya beneran inspiring 

dan full of positivity”.   
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  Sebelum penelitian berlanjut peneliti melakukan pra-riset. Berdasarkan 

hasil pra-riset yang peneliti lakukan di komunitas X (Twitter) Clash of Champions & 

AoC bahwasanya para penonton Clash of Champions ini banyak yang sedang 

menjadi mahasiswa S1 dengan perolehan data 52,5% dari 61 jawaban (data di gambar 

1.5). Maka dari itu peneliti menetapkan mahasiswa S1 yang menjadi subjek 

penelitian dalam penelitian ini.  

 

 

Gambar 1. 5 Diagram Pra-Riset Pendidikan yang sedang ditempuh anggota 

komunitas X Academy & Clash of Champions 

                                 Sumber : data diolah oleh peneliti (2025) 

 

 

  Lalu untuk memperkuat penelitian ini, peneliti juga melakukan pra-riset 

apakah anggota komunitas X (Twitter) Clash of Champions & AoC merasakan ada 

peningkatan motivasi belajar atau tidak dan hasilnya berdasarkan pada diagram 

gambar 1.6, persentase penonton yang meningkat motivasi belajarnya setelah 

menonton podcast Denny Sumargo episode Clash of Champions adalah 85,2% dari 

61 jawaban dan terdapat 14,8% yang merasakan biasa saja setelah menonton podcast 

tersebut.  
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Gambar 1.6 Diagram Pra-Riset anggota komunitas X Academy & Clash of 

Champions yang merasa termotivasi setelah menonton podcast 

                                 Sumber : data diolah oleh peneliti (2025) 

 

  Berdasarkan latar belakang dan pra-riset yang telah dibuat, peneliti ingin 

mengkaji lebih dalam dan lebih luas lagi mengenai penelitian ini. Urgensi dari 

penelitian ini adalah untuk mengkaji bagaimana terpaan tayangan dan isi pesan dari 

podcast sebagai bentuk dari media baru sebagai alternatif dari membaca dapat 

mempengaruhi motivasi belajar dan juga penelitian ini dapat berkontribusi dalam 

pengembangan teori efek media dan komunikasi persuasif. Lalu penelitian ini diteliti  

karena saat ini podcast sedang menjadi kegemaran masyarakat Indonesia dan topik 

yang banyak ditonton adalah tentang motivasi & inspirasi. Podcast Denny Sumargo 

episode Clash of Champions ini menarik untuk diteliti karena sangat booming pada 

penayangan dan banyak masyarakat yang mendapatkan motivasi dari podcast 

tersebut.  

  Oleh karena itu, penelitian ini bertujuan untuk mengetahui apakah benar-

benar terdapat pengaruh dari terpaan dan isi pesan tayangan podcast Denny Sumargo 

episode Clash of Champions terhadap motivasi belajar pada mahasiswa S1 di 

Komunitas X (Twitter) Clash of Champions & AoC.     
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1.2 Rumusan Masalah  

Berdasarkan latar belakang yang telah dijelaskan diatas, maka didapatkan 

rumusan masalah dalam penelitian ini adalah: 

1. Bagaimana pengaruh terpaan tayangan podcast Denny Sumargo episode 

Clash of Champions terhadap motivasi belajar mahasiswa S1 Komunitas 

X Clash of Champions & AoC? 

2. Bagaimana pengaruh isi pesan  podcast Denny Sumargo episode Clash of 

Champions terhadap motivasi belajar mahasiswa S1 Komunitas X Clash 

of Champions & AoC? 

3. Bagaimana pengaruh terpaan tayangan dan isi pesan dari tayangan podcast 

Denny Sumargo episode Clash of Champions terhadap motivasi belajar 

mahasiswa S1 Komunitas X Clash of Champions & AoC? 

1.3 Tujuan Penelitian  

Berdasarkan uraian dari latar belakang dan rumusan masalah diatas, maka 

tujuan dalam penelitian ini yang ingin dicapai adalah :  

1. Menganalisis pengaruh terpaan tayangan podcast Denny Sumargo episode 

Clash of Champions terhadap motivasi belajar mahasiswa S1 Komunitas 

X Clash of Champions & AoC. 

2. Menganalisis pengaruh isi pesan podcast Denny Sumargo episode Clash 

of Champions terhadap motivasi belajar mahasiswa S1 Komunitas X Clash 

of Champions & AoC. 

3. Menganalisis apakah terdapat pengaruh terpaan tayangan dan isi pesan 

tayangan podcast Denny Sumargo episode Clash of Champions terhadap 

motivasi belajar mahasiswa S1 Komunitas X Clash of Champions & AoC. 
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1.4 Manfaat Penelitian 

Penelitian ini diharapkan dapat memberi manfaat yang baik dan berguna 

secara teoritis maupun praktis. Adapun manfaat dari penelitian ini yaitu : 

1.4.1 Manfaat Teoritis 

Secara teoritis penelitian ini diharapkan dapat memberikan manfaat 

dalam menyumbangkan pemikiran, pengetahuan, serta menjadi referensi 

untuk yang akan melakukan penelitian tentang pengaruh untuk 

meningkatkan motivasi belajar. Lalu penelitian ini diharapkan dapat 

memberikan kontribusi terhadap pengembangan ilmu komunikasi, 

khususnya dalam ranah komunikasi massa dan media baru. 

1.4.2 Manfaat Praktis  

Hasil penelitian ini diharapkan dapat bermanfaat untuk perkembangan 

di bidang media teknologi dan dapat meningkatkan motivasi belajar para 

mahasiswa S1 yang sedang menempuh pendidikan dan berguna untuk para 

pendidik untuk kedepannya nanti. 
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