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ABSTRAK
Palembang terkenal dengan kuliner khasnya pempek (mpek-mpek) yaitu hasil olahan ikan dan sagu, yang disajikan dengan saus berwarna coklat yang disebut cuka atau cuko (bahasa Palembang). Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui faktor mana  di antara faktor sosial, budaya, dan pribadi yang dominan berpengaruh terhadap penentu keputusan pembelian pempek di Kota Palembang. Populasi penelitian ini adalah masyarakat umum kota Palembang sebagai konsumen makanan pempek, jumlah sampel yang diambil sebanyak 100 responden. Data diuji secara validitas dan reliabilitas sebelum dilakukan analisa selanjutnya. Teknik analisa data menggunakan analisa frekuensi, analisa tabulasi silang dan regresi linier berganda.  Hasil penelitian menunjukkan Faktor Budaya yang mempengaruhi sebesar 0,339 terhadap keputusan pembelian. Mengingat pempek merupakan makanan khas kota Palembang dan sudah menjadi tradisi masyarakat pada umumnya mengkonsumsi makanan tersebut, maka faktor budaya menjadi penentu keputusan untuk membeli pempek. Faktor Budaya merupakan faktor yang dominan berpengaruh terhadap penentu keputusan pembelian.
Kata Kunci : Faktor sosial, budaya, pribadi dan penentu keputusan pembelian

