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BAB I

PENDAHULUAN

1.1. Latar Belakang

Seiring dengan kemajuan komunikasi dan informatika, media massa

mengalami perkembangan dari media cetak ke media elektronik, dan saat ini

masyarakat mulai menggunakan media baru seperti internet. Fenomena media baru

saat ini sudah menjangkau hampir ke seluruh masyarakat dunia, media baru turut

memberi andil yang besar pada perubahan komunikasi massa di masyarkat. Menurut

Nawiroh Vera (2016) media baru memungkinkan orang untuk membuat,

memodifikasi, dan berbagi informasi dengan orang lain dengan menggunakan alat

yang relatif sederhana, gratis atau murah. Penggunaan media baru membutuhkan

perangkat mobile dengan menggunakan akses jaringan internet. Menurut Nawiroh

(2016) media baru memiliki beragam fitur yang merupakan konsekuensi dari ciri

konvergensi seperti media online dan media sosial.

Nawiroh (2016) menjelaskan media online secara garis besar adalah semua

bentuk media yang dapat diakses melalui jaringan internet. Sedangkan secara khusus

yang dimaksud media online adalah semua jenis media massa yang dipublikasikan

melalui internet secara online, baik itu media cetak maupun media elektronik. Adapun

media online seperti Chat room, E-mail, Mailing list/news group, World wide web

(WWW), dan lain-lain.

Selain itu Nawiroh (2016) juga mengungkapkan media sosial banyak di akses

oleh masyarakat untuk membangun interaksi sosial di dunia maya menggunakan

media sosial. Menurut Mc.Quail media sosial merupakan kategori media baru (new

media). Sedangkan menurut Van Dijk (2013) mendefinisikan media sosial sebagai

platform media yang fokus pada eksistensi pengguna dengan fasilitas dalam

beraktivitas maupun berkolaborasi sehingga akan membangun hubungan

antarpengguna. Berdasarkan hasil riset dari Kementerian Komunikasi dan Informatika

(Kemenkominfo) mengungkapkan bahwa pengguna internet di Indonesia pada tahun

2013 mencapai 63 juta orang. Dari angka tersebut, 95 persennya menggunakan

internet untuk mengakses media sosial. Melalui media sosial setiap orang bisa

membuat, menyunting sekaligus mempublikasikan sendiri
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konten berita, promosi, artikel, foto dan video. Menurut Zarella (2010) media

sosial adalah situs yang menjadi tempat orang-orang berkomunikasi dengan

teman-teman di dunia nyata dan dunia maya. Saat ini banyak fasilitas media sosial

yang dapat digunakan, seperti aplikasi media sosial Facebook, Twitter,WhatsApp,

Line, Youtube, dan Instagram.

Munculnya media sosial pada saat ini membawa instagram lahir sebagai

media baru yang banyak digunakan oleh masyarakat dengan fitur-fitur kekinian.

Instagram merupakan aplikasi media sosial yang bersahabat dengan handphone

sehingga lebih mudah untuk digunakan oleh masyarakat. Hal ini dibuktikan oleh

artikel dari kompas.com yang menyatakan bahwa instagram pertama kali dirilis

melalui App Store untuk perangkat iOS. Jika dilihat dari akun yang dimiliki

instagram, saat ini penikmatnya cukup banyak karena instagram dapat diterima

oleh semua lapisan masyarakat. Penelitian dari perusahaan Research Market

Dunia, TNS oleh m.TribunNews.com yang diakses pada tahun 2016 menyatakan

bahwa pengguna aktif instagram merupakan orang berusia 16-24 tahun dan

mayoritasnya adalah perempuan. Dewasa ini dapat dilihat dari akun official

instagram @instagram pada tahun 2019 memiliki pengikut lebih dari 290 juta

pengguna.

Gambar.1.1.

Akun Instagram @instagram

(sumber : http//instagram.com)
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Unggahan pada akun official @instagram juga mencapai hingga 5.794

postingan. Akun @instagram merupakan akun aktif digunakan sehingga dapat

terjadi perubahan baik pada jumlah pengikut, unggahan dan diikuti dengan cepat.

Berdasarkan survey WeAreSocial.net dan Hootsuite yang diakses melalui

Katadata.co.id menyatakan bahwa pada tahun 2018 lalu Indonesia menduduki

posisi tiga besar sebagai pengguna aktif Instagram setelah Amerika Serikat dan

Brazil dengan total 800 juta pengguna aktif instagram di seluruh dunia.

Gambar.1.2.

Jumlah Pengguna Aktif Instagram

(Sumber : katadata.co.id)

Gambar.1.2. menyatakan bahwa negara pertama dengan pengguna aktif

instagram terbesar di dunia adalah Amerika Serikat sebanyak 110 juta pengguna.

Pada posisi selanjutnya ditempati oleh Brazil dengan jumlah 57 juta pengguna

aktif dan Indonesia ada di urutan ketiga dengan jumlah 55 juta pengguna aktif

instagram. Dengan begitu banyak masyarkat Indonesia mengenal dengan aplikasi

instagram.

Tingginya minat pemakaian instagram dipengaruhi oleh fasilitas yang

dimiliki instagram seperti membagikan foto dan video secara bebas dan terbuka

sehingga semua orang merasa bahwa instagram seperti album online yang bisa

menyimpan momen dengan mudah. Selain itu, merujuk dari artikel

hilmansky.com yang menyatakan bahwa pemakaian instagram semakin sangat
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populer di Indonesia karena karakter masyarakat Indonesia yang suka berbagi

layaknya selebriti membuat fitur-fitur seperti instagram story dan unggahan

foto-foto yang ditambah dengan edit unggahan menggunakan filter-filter pada

instagram guna menarik penikmatnya. Pada artikel ibig.id ada beberapa jenis

konten yang berhasil menarik perhatian followers instagram diantaranya seputar

gaya hidup dan fashion. Salah satu contoh akun yang cukup mempengaruhi

pengikutnya adalah akun instagram @Awkarin. Awkarin memiliki nama lengkap

Karin Novilda, menurut wowkeren.com (diakses pada tanggal 22 Juli 2019)

@Awkarin seorang selebgram, vlogger dan singer yang saat ini berusai 22 tahun.

Karin Novilda mulai populer di sosial media sejak tahun 2016 lalu. Menjadi

seorang selebgram membuat Awkarin kerap dicontoh kaum anak muda, tak

terkecuali dari segi kehidupan dan cara berpakaian.

Gambar.1.3.

Artikel Awkarin

(Sumber :https://www.moneysmart.id/awkarin-fashionable-tiru-7-outfit-versi-murmernya/)

Dalam artikel moneysmart.id @Awkarin menjadi kiblat fashion bagi kaum

remaja. Pada artikel tersebut Awkarin menjadi trend center fashion bagi kaum

remaja dan menampilkan beberapa icon busana yang kekinian. Menurut artikel ini

busana yang dikenakan @Awkarin mulai dari playsuit, mini dress, t-shirt, mini

skirt, denim jaket, crop top sabrina dan kerap kali ia menggunakan sepatu

sneakers. Selain itu Awkarin membagikan foto gaya berbusana di akun instagram

pribadi miliknya yang memiliki pengikut hingga 4,5 juta akun pengikut (diakses

pada instagram @awkarin tanggal 25 Juli 2019) yang tidak jarang memberikan

komentar pada beberapa unggahan akun Karin Novilda. Berikut 5 dari 7 foto yang

ada pada artikel tersebut.



15

Gambar 1.4.

Unggahan foto Karin Novilda pada akun @Awkarin

(Sumber : https://www.instagram.com/p/Bn6NzgwAcjT/?utm_source=ig_embed)

Gambar diatas menampakkan pakaian Karin Novilda begitu santai dengan

menggunakan kaos dan celana jeans dilengkapi dengan sepatu dan aksesoris

seperti kacamata membuat dirinya tetap tampak kekinian. Sehingga netizen pun

tertarik untuk memberi komentar pada fotonya seperti ungkapan cinta seperti akun

Iqbaal.fds yang memberikan emoticon hati dan pertanyaan seputar barang yang

dikenakan Karin Novilda hingga pernyataan yang mengatakan pakaian Karin

Novilda pada foto diatas termaksud busana casual yang dikenakan.

Gambar 1.5.

Unggahan foto Karin Novilda pada akun @Awkarin

(Sumber : https://www.instagram.com/p/BoEh4t-AgM2/?utm_source=ig_embed)

Pada gambar selanjutnya, Karin Novilda mengenakan pakaian jumpsuit

dilengkapi dengan aksesoris bandana pada kepalanya membuat ia nampak begitu
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fashionable seperti komentar-komentar netizen pada akunnya yang memberikan

emoticon hati dan pujian seperti ungkapan akun “@Jihansaskya gak pernah kalah

saing soal fashion.

Gambar 1.6.

Unggahan foto Karin Novilda pada akun @Awkarin

(Sumber : https://www.instagram.com/p/Bnuj934hO_2/?utm_source=ig_embed)

Pada gambar ini, Karin Novilda menggunakan busana yang tampak rapi

dan formal. Lengkap dengan rok dan kemeja serta tas dan sepatu layaknya orang

yang akan pergi kerja. Namun fashion Karin Novilda tetap dianggap bagus,

bahkan sesekali adapula yang memuji kualitas gambar yaang diunggah akun

@awkarin.

Gambar 1.7.

Unggahan foto Karin Novilda pada akun @Awkarin

(sumber : https://www.instagram.com/p/BlJ7z3xAu11/?utm_source=ig_embed)

Foto ini menampakkan gaya rambut yang diikat tipis, Karin Novilda

menggunakan model baju sabrina dan celana krem lengkap dengan paduan tas
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kecilnya, pemilik akun @awkarin lagi-lagi menerima pujian cantik dari netizen

yang memberikan komentar pada fotonya tersebut.

Gambar 1.8.

Unggahan foto Karin Novilda pada akun @Awkarin

(sumber : https://www.instagram.com/p/BlU6k0GAFLJ/?utm_source=ig_embed)

Tidak kalah dengan foto-foto sebelumnya, gaya Karin Novilda pada foto

ini juga mencuri perhatian netizen pada kolom komentar. Menggunakan jacket

denim, kaos putih dan celana pendek serta dilengkapi sepatu kets putih membuat

gaya sporty Karin Novilda semakin cantik. Lagi-lagi netizen kembali memuji

kecantikan pemilik akun @awkarin ini dan menyukai postingan yang

diunggahnya.

Jadi pemilik akun Karin Novilda memiliki gaya berbusana yang sering

menjadi contoh bagi pengikutnya. Banyaknya pujian dan pertanyaan seputar

barang yang digunakan menunjukkan minat seseorang untuk melakukannya dan

memiliki barangnya. Adanya komentar yang diberikan netizen kepada Karin

Novilda di akunnya @awkarin membuat ia menjadi salah satu selebgram hits

yang sering dicontek gaya berbusananya.
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Gambar 1.9.

Artiker tentang fashion Awkarin

(Sumber :https://www.fimela.com/fashion-style/read/3222246/seksi-sampai-hijabers-gaya-awkari

n-dan-4-selebgram-hits)

Menurut fimela.com Karin Novilda termaksud selebgram yang eksis di

dunia maya karena outfit fashion-nya. Karin Novilda memiliki feed instagram

yang teratur karena beberapa outfit yang dikenakannya berhubungan dengan

endoresement sehingga gaya fashion-nya tidak diragukan lagi.

Karin Novilda merupakan seorang remaja yang terkenal di dunia maya

melalui media sosial. Berdasarkan data dari Sociabuz.com, Karin Novilda pemilik

akun instagram @awkarin memiliki rate engagement yang berkisar 3,61% dengan

like rata-rata 163,319/post, 163,929 engagement/post, dan 610 comment/post.

Tentu hal ini akan menjadi pengaruh yang akan membawa perubahan pada gaya

hidup masyarakat karena tingginya minat masyarakat dalam berinteraksi dengan

akun instagram @Awkarin. Akun instagram @Awkarin merupakan akun yang

memiliki kehidupan remaja dengan penuh pandangan negatif karena pada akun

tersebut @Awkarin sering mengunggah kehidupan pribadinya yang suka merokok,

mabuk-mabukan hingga foto-foto vulgar yang di unggahnya. Hal tersebut

dianggap tidak cocok dengan budaya Timur yang diterapkan di Indonesia.

Masyarakat mengkhawatirkan keadaan remaja yang nantinya akan mengikuti cara

hidup role model @Awkarin yang dianggap kekinian dengan outfit yang tidak

jarang tertutup.

Selain itu, rasa ingin dianggap sama dengan orang lain akan menggiring

tingginya minat untuk mengikuti trend yang sedang tesebar di instagram dengan
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tujuan untuk mencapai kepuasan pada diri sendiri. Dengan kata lain remaja akan

terpengaruh dengan apa yang menarik perhatiannya, khususnya kepada pengguna

aktif instagram yang saat ini mengikuti dan menjadi penggemar akun instagram

Karin Novilda. Semakin sering ia melihat akun Karin Novilda maka akan tinggi

pula ketertarikan seseorang untuk mengikuti gaya Karin Novilda.

Berdasarkan uraian diatas peneliti akan melakukan analisis pada

peng-imitasian fashion pengikut akun instagram Karin Novilda. Pada penelitian

ini juga, analisis melibatkan pengikut akun @Awkarin. Hal ini juga bertujuan

untuk membuka wawasan kita tentang baik dan buruk tentang fashion yang layak

ditiru bagi pengguna-pengguna instagram khususnya pengikut akun @awkarin.

Maka judul penelitian ini adalah “Imitasi Fashion Pengikut Instagram Karin

Novilda.”

1.2. Rumusan Masalah Penelitian

Berdasarkan latar belakang diatas, yang menjadi permasalahan dalam

penelitian ini adalah “Bagaimana Imitasi Fashion penggemar Karin Novilda pada

akun Instagram @Awkarin?”

1.3. Tujuan Penelitian

Tujuan dari dilakukannya penelitian ini adalah untuk mengetahui imitasi

fashion penggemar Karin Novilda pada akun instagram @Awkarin.

1.4. Manfaat Penelitian

Adapun manfaat dari penelitian ini memiliki manfaat secara teoritis,

akademis dan praktis terhadap perkembangan ilmu pengetahuan khususnya ilmu

komunikasi.
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1. Manfaat Teoritis

Secara teoritis, penelitian ini diharapkan dapat memberikan kontribusi di bidang

ilmu komunikasi khususnya broadcasting berhubungan dengan Imitasi Fashion

pengikut Instagram akun Karin Novilda.

2. Manfaat Akademis

Secara Akademisi, penelitian diharapkan bermanfaat bagi para praktisi media,

para pemerhati dalam bidang Ilmu Komunikasi, para akademisi, dan masyarakat

pada umumnya. Penelitian ini dapat dijadikan rujukan untuk penelitian

selanjutnya.

3. Manfaat Praktis

Secara Praktis, Penelitian ini diharapkan dapat membantu menambah pengetahuan

masyarakat dalam memahami Imitasi Fashion pengikut Instagram akun Karin

Novilda.
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