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ABSTRAK 

Skripsi ini berjudul Manajemen Penyiaran Radio Swara Maspero Kabupaten OKU 

Timur tahun 2019, skripsi ini dibuat untuk mengetahui bagaimana Manajemen 

Penyiaran Radio Swara Maspero Kabupaten OKU Timur tahun 2019. Dalam 

penelitian ini peneliti menggutakan metode kualitattif dengan pendekatan 

penelitian menggunakan Observasi, Dokumentasi dan Wawancara. Radio 

merupakan salah satu media massa elektronik selain televisi. Sebelum kemunculan 

televisi dan media online, radio telah menjadi bagian dari masyarakat karena dapat 

memberikan informasi dan hiburan. Radio Swara Maspero merupakan salah satu 

radio FM pertama yang mengudara di OKU Timur. Pada masanya, Radio Swara 

Maspero merupakan radio yang terkenal di kabupaten OKU Timur dan Radio 

Swara Maspero juga memiliki jangkauan yang luas hingga keluar kabupaten, 

memiliki karakteristik pendengar yang berbeda – beda dan pemasang iklan yang 

berlimpah yang membuat stasiun Radio Swara Maspero sukses pada masanya. 

Namun seiring perkembangannya, Radio Swara Maspero seolah kehilangan 

pendengar dikarenakan perkembangan jaman. Masyarakat OKU Timur terkhusus 

pendengar Radio Swara Maspero lebih ingin menikmati siaran gambar dan mencari 

hiburan di media sosial. Faktor ini menyebabkan Radio Swara Maspero harus 

memiliki Manajemen Penyiaran yang baik dalam stasiun radionya dari 

Perencanaan, Pengorganisasian, Pengarahan dan memberikan pengaruh, dan 

Pengawasan. 
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ABSTRAK 

The thesis was titled Radio Broadcasting Management of Swara Maspero East 

OKU District in 2019, this thesis was made to determine how the management of 

Radio Swara Maspero East OKU District in 2019. In this research researchers are 

able to formulate a quality method with a research approach using observation, 

documentation and interviews. Radio is one of the electronic mass media in 

addition to television. Before the advent of television and online media, Radio has 

become part of the community because it can provide information and 

entertainment. Radio Swara Maspero was one of the first FM radios to air in East 

OKU. At the time, Radio Swara Maspero was a well-known radio in the East OKU 

District and Radio Swara Maspero also had a wide range to exit the district, having 

different listener characteristics and abundant advertisers that made the Radio 

station Swara Maspero successful in its time. But as the development, Radio Swara 

Maspero seemed to lose listeners due to the development of the era. The East OKU 

community, dedicated to Radio Swara Maspero, would prefer to enjoy broadcast 

pictures and to seek entertainment on social media. This factor causes Radio Swara 

Maspero to have a good broadcasting management within its radio stations from 

planning, organizing, directing and giving influence, and supervision. 

Key Word : Radio Broadcasting Management and Radio Swara Maspero 

  Advisor I           Advisor II 

    

Dr. Andries Lionardo, S.Ip, M.Si Oemar Madri Bafadhal, S.I.Kom, M.Si 

NIP. 197905012002121005  NIP. 199208222018031001  

 

Head of Communication Science 

 

 

Dr. Andries Lionardo, S.Ip, M.Si 

NIP : 197905012002121005 

 

 



 

Universitas Sriwijaya |1 
 

BAB I                                                                                                           

PENDAHULUAN 

1.1. Latar Belakang 

Media massa atau media penyiaran adalah wadah atau media untuk 

menyampaikan pesan kepada khalayak umum. Jenis komunikasi yang melibatkan 

pemberi pesan dan khalayak umum adalah komunikasi massa. Komunikasi massa 

membutuhkan media massa agar pesan yang disampaikan dapat diterima oleh 

khalayak umum atau masyarakat. Dalam perkembangannya media massa terbagi 

menjadi tiga, yakni : media cetak, media elektronik, dan media online. Media cetak 

terdiri dari ; koran, tabloid, majalah, buku dan lain – lain. Media elektronik terdiri 

dari ; radio dan televisi. Media online adalah media massa yang menggunakan 

jejaring internet contohnya adalah media sosial. 

Pada perkembangan media massa, media elektronik seperti televisi lebih 

cenderung diminati oleh masyarakat Indonesia karena menyajikan audio dan video. 

Selain media elektronik televisi, media online juga menjadi makanan sehari – hari 

masyarakat Indonesia karena dapat membantu komunikasi jarak jauh dan dapat 

dinikmati kapan saja dan dimana saja. Namun meskipun begitu, media massa cetak 

dan media elektronik radio masih diminati oleh golangan tertentu seperti 

masyarakat pedesaan atau masyarakat kota yang masih bergantung pada media 

massa cetak dan media elektronik radio. 

Menurut IDN Research Institute yang dilansir melalui databoks.co.id, 

konsumsi media massa oleh generasi milenial Indonesia pada tahun 2019 sebagai 

berikut 
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Sebanyak 89 % generasi milenial Indonesia mengkonsumsi media massa 

televisi, 46 % mengkonsumsi video online seperti youtube, 27 % mengkonsumsi 

surat kabar harian, 24 % mengkonsumsi radio, 8 % mengkonsumsi film, 7% portal 

berita, 2 % surat kabar digital, dan 1 % majalah. Generasi milenial dilansir memalui 

Quipper.com adalah generasi yang lahir pada era 1981 - 1995.  

Pada saat ini masyarakat kota hingga pedesaan menggunakan media massa 

untuk berbagai keperluan. Melalui media massa, masyarakat minimal mendapatkan 

beragam hiburan dan informasi terbaru tentang berbagai hal yang terjadi diberbagai 

belahan dunia. Kalaupun terjadi pengecualian, ada masyarakat yang belum 

menikmati media massa, mungkin hanya bagi masyarakat suku terasing saja 

(Moondry, 2008:12). 

Media massa yang akan dibahas pada penelitian ini adalah media elektronik 

radio. Radio telah digunakan lebih dulu sebelum adanya televisi. Radio merupakan 

media massa yang masih eksis digunakan hingga saat ini. Sebelum menggunakan 

televisi, semua orang menggunakan radio untuk mendapatkan informasi. Dimulai 

dari zaman Belanda, zaman Jepang, zaman Kemerdekaan, dan zaman orde baru. 

Mulai dari radio yang jangkauannya luas, sampai yang mempersempit diri dalam 

segmentasi.  

Radio dikenal sebagai media praktis dan sederhana. Penyampaian pesan yang 

dilakukan dengan lisan atau suara menciptakan suasana begitu akrab. Ikatan 

emosional antara radio dengan pendengarnya lebih mudah terbentuk dibandingkan 

melalui media lainnya karena radio sangat tersegmentasi dan personal. Walaupun 

bermunculan media yang lebih modern, radio tidak pernah ditinggalkan oleh 

pendengarnya. Sebagai sarana hiburan, promosi dan informasi tetap menjadi pilihan 

walaupun dalam porsi terbatas.  

Radio merupakan media massa paling luas dan populis. Menurut Michael 

C.Keith (2000), tidak ada sejengkal tanah dan permukaan laut pun yang tidak 

terjamah oleh sinyal elektromagnetik yang dipancarkan oleh lebih dari 35.000 

stasiun radio di seluruh dunia. Total jangkauan radio melebihi media televisi dan 

surat kabar atau media cetak (Asep Syamsul M.Romli,2017 :1). 
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Agar radio terus bertahan, tetap jaya di udara, dan digemari pendengar Radio 

harus memiliki manajemen media yang bertugas dan bertanggung – jawab atas 

suksesnya sebuah radio. Manajemen sendiri memiliki arti suatu proses untuk 

mencapai tujuan organisasi. Manajemen media disini menurut Peter Pringle 

memiliki fungsi perencanaan, pengorganisasian, pengarahan dan pengawasan 

(Morrisan,2008:138).  

Mengelola bisnis media penyiaran merupakan salah satu bisnis yang paling 

sulit dan paling menantang dibandingkan dengan jenis industri lainnya. Mengelola 

media penyiaran pada dasarnya adalah mengelola manusia. Keberhasilan media 

penyiaran sejatinya ditopang oleh kreatifitas manusia yang bekerja pada tiga pilar 

utama yang merupakan fungsi vital yang dimiliki setiap media penyiaran yaitu 

teknik, program, dan pemasaran. Keberhasilan media penyiaran bergantung pada 

bagaimana kualitas orang – orang yang bekerja pada ketiga bidang tersebut. Namun 

demikian, kualitas manusia saja tidak cukup jika tidak disertai dengan kemampuan 

pimpinan media penyiaran bersangkutan dalam mengelola sumber daya manusia 

yang ada. Karena alasan inilah manajemen yang baik mutlak diperlukan pada media 

penyiaran. Untuk mendapatkan kualitas yang baik maka diperlukan juga 

manajemen penyiaran yang baik (Morrisan,2008:133).  

Saat ini perkembangan jumlah stasiun Radio di Indonesia sangatlah pesat, pada 

tahun 2016 dirujuk dari Kementerian Komunikasi dan Informatika Republik 

Indonesia terdapat kurang lebih ada sekitar 2.845 lembaga penyiaran Radio. Untuk 

di Sumatera Selatan tercatat ada 71 Radio Swasta yang mengudara di 12 Kabupaten 

dan 4 kota. Data tersebut diolah oleh peneliti dengan melakukan pencarian di 

internet daftar radio swasta di setiap kabupaten atau kota di Sumatera Selatan. 

Kabupaten Ogan Komering Ulu Timur atau sering disebut OKU Timur merupakan 

salah satu kabupaten baru di Sumatera Selatan. Kabupaten OKU Timur baru berdiri 

pada tahun 2002 yang mana merupakan pecahan dari kabupaten Ogan Komering 

Ulu ( OKU ). Kabupaten OKU Timur merupakan kabupaten dengan berbagai suku 

dengan suku asli adalah suku komering yang kemudian ada suku jawa, ogan, bali, 

dan sejumlah suku lainnya (Website resmi OKU Timur). Di Kabupaten OKU 

Timur, radio FM baru mengudara pada tahun 2000 dan resmi mengudara pada tahun 
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2001. Radio FM yang pertama kali mengudara di kabupaten OKU Timur adalah 

Radio Swara Maspero dan saat ini di kabupaten OKU Timur terdapat tiga radio 

swasta yang berkembang yaitu : Radio Swara Maspero, Radio Dhimas Bersaudara, 

dan Radio BKM.  

Tabel 1. Radio Swasta di OKU Timur 

No Nama Radio Alamat 

1. 
Radio Swara Maspero FM 106,0 

MHz  
Jln. Charitas, Belitang BK 10  

2. 

PT. Radio Dhimas Bersaudara ( RDB 

) FM 

106,8 MHz 

BK 5, Kecamatan Buay Madang 

Timur 

3.  Radio BKM FM 100,1 MHz Kota Martapura 

(Sumber : okutimurnews.id) 

 

Radio Swara Maspero merupakan salah satu radio swasta yang berkembang di 

OKU Timur yang menggunakan musik sebagai program yang disiarkan setiap 

harinya, total 11 program musik yang disiarkan setiap harinya dengan jenis musik 

yang berbeda - beda. Jenis musik yang terdapat di Radio Swara Maspero adalah 

musik dangdut (40%), Pop Indo (50%), Campur Sari (10%). Berdasarkan observasi 

yang dilakukan oleh peneliti, peneliti mendapatkan bahwa masyarakat OKU Timur 

lebih milih Radio Swara Maspero sebagai pilihan radio untuk didengarkan. Selain 

itu pemilihan jenis musik oleh Radio Swara Maspero yang sesuai dengan selera 

masyarakat OKU Timur juga menjadi faktor mengapa masyarakat OKU Timur 

lebih memilih Radio Swara Maspero daripada Radio yang lainnya.  

Pada masanya Radio Swara Maspero sangat dikenal dikalangan pemuda dan 

orang tua. Namun seiring jalan, Radio Swara Maspero seperti ditinggalkan oleh 

pendengar dikarenakan faktor jaman yang mana masyarakat lebih ingin menikmati 

audio dan visual daripada hanya sekedar audio saja. Faktor ini juga menyebabkan 

penurunan jumlah iklan yang mana iklan tersebut menjadi sumber pendapatan 

utama bagi stasiun Radio Swara Maspero. Penurunan jumlah iklan ini terbukti dari 

hasil penelitian yang dilakukan oleh peneliti dan didapatkan bahwa jumlah 
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pemasang iklan dari tahun 2017, 2018 dan 2019 mengalami penurunan. Angka 

penurunan tersebut dapat dilihat dari diagram berikut : 

 

Dilihat dari diagram diatas, pada tahun 2017 Radio Swara Maspero 

mendapatkan iklan dalam jumlah 30 iklan untuk setiap bulannya dan pada tahun 

2018 Radio Swara Maspero mendapatkan iklan dalam jumlah 25 Iklan. Pada tahun 

2017 ke 2018 Radio Swara Maspero mengalami penurunan sebanyak 5 iklan. 

Penurunan terjadi lagi pada tahun 2019 yakni Radio Swara Maspero hanya 

mendapatkan iklan sebanyak 11 Iklan untuk setiap bulannya.   

Dari berbagai faktor yang ada yakni perbedaan suku atau karakteristik 

masyarakat yang berbeda dan penurunan jumlah pendengar dan pemasang iklan, 

menyebabkan Radio Swara Maspero harus memiliki manajemen yang baik dalam 

penyiarannya. Dikarenakan manajemen penyiaran sangat mempengaruhi kualitas 

stasiun penyiaran radio. peneliti akan meneliti bagaimana Manajemen Penyiaran 

Radio Swara Maspero dalam memanajemen radionya hingga tetap eksis pada saat 

ini. Manajemen penyiaran ini berkaitan dengan bagaimana perencanaan, 

pengorganisasian, pengarahan dan memberikan pengaruh, serta pengawasan Radio 

Swara Maspero. 
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1.2.Rumusan Masalah 

Berdasarkan latar belakang yang telah dijelaskan di atas, rumusan masalah 

dalam penelitian ini adalah Bagaimana Manajemen Penyiaran Radio Swara 

Maspero Kabupaten OKU Timur tahun 2019? 

1.3.Tujuan Penelitian 

Berdasarkan Rumusan Masalah di atas, peneliti ingin meneliti dengan tujuan 

untuk mengetahui Bagaimana Manajemen Penyiaran Radio Swara Maspero 

Kabupaten OKU Timur tahun 2019. 

1.4.Manfaat Penelitian 

1.4.1. Manfaat Teoritis 

Penelitian ini diharapkan mampu memberikan pengembangan baru 

mengenai penyiaran radio dan diharapkan dapat menjadi referensi, bahan 

penelitian, serta sumber bacaan dilingkungan FISIP Universitas Sriwijaya 

dan diharapkan dapat memberikan jawaban terhadap permasalahan yang 

sedang diteliti yaitu Manajemen Penyiaran Radio Swara Maspero 

Kabupaten OKU Timur tahun 2019 

1.4.2. Manfaat Praktis 

Penelitian ini diharapkan dapat berguna untuk mengembangkan 

pengetahuan bagi mahasiswa, praktisi, pekerja radio, pengamat lembaga 

publik dan pihak – pihak lain yang ingin mengetahui Manajemen Penyiaran 

Radio di Stasiun Radio Pada umumnya, dan Radio Maspero pada 

khususnya. 
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