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ABSTRAK

Untuk melakukan peningkatan pada ekspor non-migas, terutama produk kayu yang diolah
menjadi produk dekorasi rumah yang saat ini diminati oleh individu dan kelompok untuk
menjadikan rumah lebih dekoratif. Salah satu pasar yang potensial untuk meningkatkan
ekspor produk dekorasi rumah adalah pasar dekorasi rumah di Uni Eropa,

Penelitian ini dilakukan dengan tujuan untuk menjelaskan bagaimana upaya Pemerintah
Indonesia untuk meningkatkan ekspor di sektor dekorasi rumah di pasar Uni Eropa.
Penelitian ini menggunakan teori perdagangan internasional yangmana menggunakan
model berlian porter untuk menjelaskan faktor-faktor vang ada di sektor dekorasi rumah
dan bagaimana upaya pemeritah untuk memberi solusi dalam meningkatkan faktor-faktor
tersebut dan teori kerjasama internasional yang berhubungan dengan bagaimana upaya
pemermtah dalam melakukan kerjasama-kerjasama dalam sektor dekorasi rumah. Metode
yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode penelitian kualitatif,

Hasil penelitian i1 menunjukkan bahwa pemerintah Indonesia telah melakukan berbagai
upaya dalam meningkatkan ekspor produk dekorasi rumah dengan cara meningkatkan
kualitas produk melalui faktor sumber daya alam, sumber daya manusia, sumber daya
modal, sumber daya infrastruktur, kemudian bagaimana strategi dan struktur, dan
bagaimana menghindari persaingan di sektor tersebut dan upaya pemerintah dalam
meningkatkan ekspor melalui upaya internal dan eksternal.

Kata kunci : Ekspor, Dekorasi Rumah, Pasar Uni Eropa, Perdagangan Internasional,
Model Berlian Porter, Teori Kerjasama Internasional, Upaya Pemerintah Indonesia
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ABSTRACT

To increase non-oil and gas exports, especially wood products that are processed into
home decoration products which are currently in demand by individuals and groups to
make their homes more decorative. One of the potentinl marfkeis to increase exports of
home decoration products is the home decoration market in the European Union,

This study was conducted with the aim of explaining how the Indonesian Government's
efforts to increase exports in the home decoration sector in the European Union market,
This study uses the theory of international trade which uses the Porter diamond model to
explain the factors that exist in the home decoration sector and how the government's
efforts to provide solutions to improve these factors and the theory of international
cooperation relate to how the government's efforts in conducting cooperation in the home
décor sector. The method used in this study is a qualitative research method.

The results of this study indicate that the Indonesian government has made various efforts
to increase exports of home decoration products by improving product quality through
factors of natural resources, human resources, capital resowrces, infrastructure resources,
then how to strategy and structure, and how to avoid competition. in the sector and the

government's efforts to increase exports through internal and external efforts.
Keywords: Export, Home Decoration, European Union Market, International Trade,
Porter's Diamond Model, International Ceoperation Theory, The Efforts Of The

Indonesian Government
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BAB |

PENDAHULUAN

1.1. Latar Belakang

Globalisasi memberikan tanda-tanda pada bidang-bidang yang spesifik di
perdagangan internasional. Sekarang perusahaan tidak hanya bisa barang saja yang di
perdagangkan, jasa pun bisa di perdagangkan. Jika sebuah perusahaan ingin dapat
mengakses pasar internasional, yang merupakan peluang baru untuk pengembangan
bisnis. Dengan demikian, perdagangan internasional yang didukung oleh proses
globalisasi, dengan pasar di luar perbatasan negara. (Surugiu & Surugiu, 2015).
Perdagangan internasional dapat memberi peluang kepada produsen dan distributor
untuk mencari produk, layanan, serta komponen yang hanya diproduksi di luar negeri.

Selain menyediakan konsumen dengan berbagai variasi barang dan jasa,
perdagangan internasional meningkatkan pendapatan dan lapangan kerja (Seyoum,
2008). Untuk mendapatkan produk yang tidak di produksi di negara tersebut, negara
melakukan perdagangan bebas. Negara tersebut akan mengimpor produk dari luar
negaranya, kemudian negara yang memproduksi barang tersebut akan mengekpor
produknya ke negara lain. Karena inilah, perdagangan internasional yang dilakukan
antar negara, dapat menyebabkan ketergantungan dan dapat meningkatkan
pertumbuhan ekonomi untuk negara pengekspor. Karena hal inilah Indonesia lebih
mendorong pertumbuhan ekonomi dan pendapatan negaranya melalui ekspor produk.

Dalam hal perdagangan nonmigas, kontribusi ekspor tahun 2019 didominasi
oleh ekspor produk primer dengan share 51,7%. Adapun kontribusi ekspor produk
manufaktur tahun 2019 hanya 48,3%. Namun demikian, proporsi ini lebih baik dari

tahun 2018 dimana rasio ekspor produk primer dan manufaktur sebesar 54,7 : 45,3.



Terkait kinerja impor nasional, Berdasarkan klasifikasi Broad Economic Categories
(BEC), impor Indonesia tahun 2019 didominasi oleh Bahan Baku Penolong dengan
kontribusi sebesar 73,7%, diikuti oleh Barang Modal (16,6%) dan Barang Konsumsi
(9,6%). Saat ini, Indonesia sendiri sedang mencanangkan untuk lebih mengekspor
produk non-migas. Sesuai dalam Rencana Strategi Kementerian Perdagangan terbaru,
Indonesia lebih mendorong ekspor produk nonmigasnya keluar negeri. Menurut data
yang disediakan oleh Statistik Kementerian Perdagangan, setiap tahun Pemerintah
Indonesia dan Kementerian Perdagangan lebih mengoptimalkan ekspor di bidang non-
migas, data dapat di lihat di bawah ini (Gambar 1.1)

Gambar 1.1. Neraca Perdagangan Indonesia
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Di setiap tahunnya, Indonesia memiliki target ekspor produk-produk non-migas.
Namun, targetnya setiap tahun tidak selalu terpenuhi, data dapat di lihat di Gambar 1.2.
Untuk tahun 2021 ini, Kementerian Perdagangan sendiri menargetkan ekspor non-
migas sebesar 164,76 miliar USD. Untuk menambah ekspor non-migas ke luar negeri

dan untuk mencapai target, dekorasi rumah terutama yang ramah lingkungan saat ini



sedang di minati banyak orang dan ini merupakan salah satu sektor yang memiliki
peluang tinggi untuk meningkatkan ekspor Indonesia ke luar negeri dan untuk

membantu memenuhi target ekspor produk-produk non-migas setiap tahunnya.

Gambar 1.2. Target dan Realisasi Ekspor Non-Migas
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Istilah aksesoris rumah digunakan untuk menggambarkan berbagai barang
fungsional dan dekoratif yang dirancang untuk digunakan di tempat tinggal konsumen.
Ini mencakup sebuah pengelompokan produk yang luas yang sering tumpang tindih
dengan kategori lain seperti furnitur, meja, taman, dan seni (Agency et al., 2007).
Selama 50 tahun terakhir, meningkatnya kekayaan di ekonomi industri telah
menimbulkan keinginan untuk ekspresi diri dan pengembangan diri. Orang ingin
membedakan dirinya dari orang lain saat mereka mencari individualitas dan orisinalitas.
Perubahan kehidupan sosial berdampak langsung pada kebutuhan masyarakat serta tren
mode yang selalu berubah pasti mencerminkan selera atau kebutuhan mereka.

Kemajuan teknologi, yang menjadi ciri zaman modern, sebagian besar dapat diamati di
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industri furnitur juga (Genchev & Marinova, 2013). Tren dekorasi terus berubah dalam
ekonomi Eropa yang menuntut hak untuk mengekspresikan diri.

Industri dekorasi Eropa tidak menunjukkan tanda-tanda melambat, dengan
perkiraan pasar yang mencapai 225% dari tahun 2013 senilai $120,9 miliar pada tahun
2024 (Smithers, 2015). Faktanya, beberapa sektor pertumbuhan terbesar dalam desain
tahun lalu di tekstil, untuk pakaian dan dekorasi interior, kemasan dan wallpaper serta
interior (Print Week, 2015). Impor produk dekorasi rumah dan tekstil rumah Eropa
tumbuh dengan stabil antara tahun 2015 sampai 2019 dari €120 miliar menjadi €143
miliar, pada tingkat rata-rata 5,4% per tahun. Impor dari negara berkembang tumbuh
dari €47 miliar menjadi €54 miliar, dengan nilai tingkat tahunan rata-rata 3,2%. Ini
menambah pangsa pasar impor sebesar 38%. Karena sebagian besar perdagangan intra
Eropa terdiri dari produk-produk yang diekspor kembali dari negara-negara
berkembang, pangsa pasar yang sebenarnya cenderung menjadi jauh lebih tinggi. Ini
membuat Eropa menjadi pasar yang menarik (CBI Ministry of Foreign Affairs, 2021).
Pasar produk dekorasi rumah di Uni Eropa sempat mengalami penurunan pada tahun
2012 akibat adanya krisis ekonomi. Kesulitan ekonomi yang dialami pada saat itu
berdampak pada perubahan pola pikir konsumen Uni Eropa, untuk mulai beralih
kepada produk dekorasi rumah dengan harga yang terjangkau. Selain masalah ekonomi,
salah satu isu untuk produk dekorasi rumah yaitu konsumen lebih memilih produk yang
ramah lingkungan serta memiliki sustainabilitas yang tinggi.

Di Indonesia sendiri, banyak UMKM pengrajin dekorasi rumah yang produknya
baik dan layak di ekspor. Dari data yang di sediakan oleh Kementerian Perdagangan,
ekspor dekorasi rumah Indonesia dengan pangsa pasar sebesar 22,43 persen. Selama
lima tahun terakhir, perkembangan ekspor produk dekorasi rumah menunjukkan tren

positif sebesar 3,38 persen dengan nilai USD 109 juta pada 2018 (Kementerian



Perdagangan, 2019). Setiap tahun data ekspor Indonesia ke Uni Eropa menunjukkan
nilai ekspor produk dekorasi rumah mengalami peningkatan (Grafik 3), melalui data
inilah dapat di katakan bahwa ini adalah salah satu ekspor potensial bagi para

perusahaan atau UMKM Indonesia yang menggeluti bidang dekorasi rumah.

Gambar 1.3. Ekspor produk dekorasi rumah Indonesia ke Uni Eropa
berdasarkan 6 digit kode produk.
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Sumber: trademap.org

Dari grafik diatas, Kementerian Perdagangan mengharapkan perusahaan atau
UMKM vyang bergerak di sektor dekorasi rumah dapat berpartisipasi untuk
mengembangkan ekspor Indonesia, karena perusahaan dan UMKM yang mengekspor
di bidang ini masih terbilang tidak banyak. Selain itu terdapat permasalahnya di
kualitas produk yang belum memenuhi persyaratan yang di terapkan di Eropa, karena
untuk memasuki pasar Eropa di butuhkan standarisasi produk yang seperti sustainable,
fair trade dan lain-lain. Selain itu mungkin dikarenakan banyak kebijakannya yang

harus di penuhi atau ada yang tidak mengetahui tata cara untuk ekspor ke Eropa.



1.2.

1.3.

1.4.

Sesuai dengan judul, maka penulis ingin meneliti bagaimana upaya Pemerintah

Indonesia untuk mengembangkan ekspornya di sektor dekorasi rumah ke Uni Eropa.

Rumusan Masalah
Berdasarkan latar belakang yang di kemukakan penulis ingin mengetahui
bagaimana upaya peningkatan ekspor produk dekorasi rumah Indonesia ke pasar

Uni Eropa?

Tujuan Penelitian
Tujuan dilakukannya penelitian ini yakni untuk mengetahui bagaimana upaya
Pemerintah Indonesia dalam meningkatkan ekspor produk dekorasi rumahnya ke pasar

Uni Eropa melalui kerjasama dengan CBI Belanda.

Manfaat Penelitian
1.4.1. Manfaat Penelitian Teoritis
Melalui penelitian ini penulis berharap agar dapat mengembangkan
pengetahuan di bagian perdagangan terutama perdagangan internasional.
Dengan telah dilakukannya penelitian ini bisa menjadi bahan referensi bagi
peneliti lain agar menjadi lebih rinci di masa depan, khususnya mengenai

kerjasama internasional serta penyelesaian masalahnya.

1.4.2. Manfaat Penelitian Praktis
Penelitian ini diharapkan dapat menjadi masukan dan pengetahuan untuk

seluruh pihak yang bekerjasama dalam upaya untuk meningkatkan ekspor



produk-produk Indonesia terutama produk non-migas agar dapat meningkatkan

pertumbuhan ekonomi Indonesia ke depannya.
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