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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

1.1. Latar Belakang 

Kesejahteraan serta kemakmuran rakyat merupakan tujuan utama setiap negara. 

Kesejahteraan dan kemakmuran rakyat dapat diwujudkan oleh pemerintah salah 

satunya melalui pembangunan. Agar pembangunan yang adil dan merata untuk 

seluruh masyarakat di suatu negara dapat terealisasi dengan baik, pemerintah 

memerlukan dana yang cukup besar. Sumber dana bisa didapatkan melalui luar 

negeri ataupun dalam negeri. Salah satu sumber dana yang berasal dari dalam negeri 

untuk menyukseskan pembangunan negara yaitu melalui penerimaan pajak negara. 

Berdasarkan Undang-Undang No. 28 Tahun 2007 Tentang Ketentuan Umum dan 

Tata Cara Perpajakan (2007), pajak merupakan kontribusi wajib kepada negara 

yang terutang oleh orang pribadi atau badan yang bersifat memaksa berdasarkan 

Undang-Undang, dengan tidak mendapatkan imbalan secara langsung dan 

digunakan untuk keperluan negara bagi sebesar-besarnya kemakmuran rakyat. 

          Namun, kenyataannya selama enam tahun berturut-turut realisasi penerimaan 

pajak tidak selalu memenuhi target yang telah ditargetkan oleh pemerintah. 

Realisasi penerimaan pajak yang paling mendekati target penerimaan pajak terjadi 

pada tahun 2018 dengan persen realisasi sebesar 94,02%. Berikut data target dan 

realisasi penerimaan pajak, serta persentase realisasi penerimaan pajak yang terjadi 

dari tahun 2014-2020: 
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Tabel 1.1. Target dan Realisasi Penerimaan Pajak Tahun 2014-2020 

Tahun 
Target Penerimaan 

Pajak 

Realisasi Penerimaan 

Pajak 
% Realisasi 

2014 Rp 1.246,1 Triliun Rp 1.146,9 Triliun 92,00% 

2015 Rp 1.489,3 Triliun Rp 1.240,4 Triliun 83,30% 

2016 Rp 1.539,1 Triliun Rp 1.284,9 Triliun 83,50% 

2017 Rp 1.472,7 Triliun Rp 1.343,5 Triliun 91,23% 

2018 Rp 1.618,1 Triliun Rp 1.521,3 Triliun 94,02% 

2019 Rp 1.786,4 Triliun Rp 1.545,3 Triliun 86,50% 

2020 Rp 1.198,82 Triliun Rp 1.069,98 Triliun 89,25% 

Sumber: Data diolah (Kementrian Keuangan, 2021)           

          Agresivitas pajak merupakan salah satu faktor dari tidak terpenuhnya target 

realisasi penerimaan pajak. Banyak perusahaan melakukan agresivitas pajak untuk 

menurunkan kewajiban perpajakannya. Agresivitas pajak merupakan tindakan 

manipulasi terhadap penghasilan kena pajak yang bisa dilakukan dengan tindakan 

tax planning (perencanaan pajak), baik secara legal melalui tax avoidance maupun 

secara ilegal melalui tax evasion (Frank et al, 2009). Perusahaan yang melakukan 

agresivitas pajak secara ilegal atau menyalahi aturan-aturan yang ada akan 

menyebabkan perusahaan terkena masalah hukum dan mengakibatkan buruknya 

citra perusahaan karna telah melanggar hukum. Pemerintah terkena dampak atas 

agresivitas pajak yang dilakukan oleh perusahaan, yaitu kerugian karna 

menurunnya penerimaan pajak negara sehingga target penerimaan pajak menjadi 

tidak terpenuhi. 

          Agresivitas pajak sudah pernah diteliti oleh peneliti-peneliti sebelumnya 

menggunakan variabel sales growth, leverage, dan corporate social responsibility 

(CSR). Variabel independen pertama dalam penelitian ini yaitu sales growth atau 

pertumbuhan penjualan. Sales growth merupakan rasio yang menampilkan besaran 

volume peningkatan laba dari penjualan yang telah diperoleh (Claudia & Mulyani, 
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2020). Ketika perusahaan mendapatkan laba yang besar, maka beban pajak yang 

ditanggung oleh perusahaan juga menjadi besar sehingga manajer akan terdorong 

untuk melakukan agresivitas pajak. Pengaruh sales growth terhadap agresvitas 

pajak telah diteliti oleh beberapa peneliti sebelumnya dan menghasilkan penelitian 

yang berbeda-beda. Penelitian yang dilakukan oleh Na et al (2017) menyatakan 

bahwa sales growth memberikan pengaruh secara positif dan signifikan terhadap 

agresivitas pajak. Penelitian yang dilakukan oleh Susanti & Satyawan (2020) 

menyatakan bahwa sales growth memberikan pengaruh secara negatif dan 

signifikan terhadap agresivitas pajak. Dilain sisi, penelitian yang dilakukan oleh 

Wibawa & Nursiam (2021) menyatakan bahwa sales growth tidak memberikan 

pengaruh yang signifikan terhadap agresivitas pajak. 

          Leverage merupakan variabel independen kedua dalam penelitian ini. 

Widyari & Rasmini (2019) mendefinisikan leverage sebagai rasio yang digunakan 

untuk mengukur kemampuan utang jangka panjang dan utang jangka pendek 

bertujuan untuk membiayai aset perusahaan. Perusahaan mempunyai kewajiban 

untuk mengembalikan pinjaman serta membayar beban bunga secara periodik. 

Diasumsikan semakin tinggi jumlah kewajiban perusahaan maka akan berdampak 

pada tingginya beban bunga yang harus dibayar oleh perusahaan. Beban bunga 

yang tinggi akan memberikan pengaruh terhadap berkurangnya beban pajak 

perusahaan. Penelitian mengenai pengaruh leverage terhadap agresvitas pajak, 

telah diteliti oleh beberapa peneliti terdahulu, namun menghasilkan hasil penelitian 

yang tidak seragam.  Penelitian yang dilakukan oleh Hidayat & Fitria (2018) dan 

Kurniawati (2019) menyatakan bahwa leverage memberikan pengaruh secara 
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signifikan terhadap agresivitas pajak. Namun, penelitian lain yang dilakukan oleh 

Nugraheni & Murtin (2019) dan Tiaras & Wijaya (2015) menyatakan bahwa 

leverage tidak memberikan pengaruh secara signifikan terhadap agresivitas pajak. 

          Variabel independen ketiga dalam penelitian ini merupakan CSR. Menurut 

Undang-Undang Republik Indonesia No. 40 Tahun 2007 Tentang Perseroan 

Terbatas (2007) pada pasal 1 ayat 3, CSR adalah komitmen Perseroan untuk 

berperan serta dalam pembangunan ekonomi berkelanjutan guna meningkatkan 

kualitas kehidupan dan lingkungan yang bermanfaat, baik bagi Perseroan sendiri, 

komunitas setempat, maupun masyarakat pada umumnya. 

          Diasumsikan, semakin tinggi tingkat pengungkapan CSR yang dilakukan 

perusahaan, maka semakin rendah tingkat agresivitas pajak yang dilakukan oleh 

perusahaan. Semakin tinggi tingkat CSR yang diungkapkan perusahaan, berarti 

perusahaan mempunyai kepedulian terhadap lingkungan sekitar melalui 

pembayaran pajak. Penelitian mengenai pengaruh CSR terhadap agresivitas pajak 

sudah pernah diteliti oleh peneliti-peneliti sebelumnya. Hasil penelitian yang 

didapatkan dari peneliti-peneliti dahulu menghasilkan hasil penelitian yang 

beragam. Penelitian yang dilakukan oleh Fuadah & Kalsum (2021), Kurniawati 

(2019), Lanis & Richardson (2012), dan Putrianika (2020) menyatakan bahwa CSR 

berpengaruh signifikan negatif terhadap agresivitas pajak. Semakin tinggi 

perusahaan mengungkapkan CSR, maka agresivitas pajak yang dilakukan oleh 

perusahaan semakin rendah. Adapun penelitian yang dilakukan oleh Kristiadi et al 

(2020) memberikan hasil penelitian bahwa CSR memberikan pengaruh negatif 

yang tidak signifikan terhadap agresivitas pajak, menandakan semakin tinggi 
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pengungkapan CSR tidak serta merta menurunkan agresivitas pajak yang dilakukan 

oleh perusahaan. Gunawan (2017) menyatakan bahwa CSR memberikan pengaruh 

yang signifikan terhadap agresivitas pajak, yang berarti semakin luas 

pengungkapan mengenai CSR, maka tingkat agresivitas pajak yang dilakukan 

perusahaan juga ikut meningkat. Peneliti lain yaitu Arofah (2018) dan Fionasari et 

al (2017)  menyatakan bahwa CSR tidak berpengaruh terhadap agresivitas pajak. 

          Penelitian ini menggunakan sampel penelitian berupa perusahaan-

perusahaan dari sub-sektor pertanian pada periode 2016-2020 yang tercatat di Bursa 

Efek Indonesia. Periode penelitian dilakukan dengan periode waktu terbaru yaitu 

tahun 2016-2020 sehingga dari hasil penelitian yang dilakukan ini, nantinya dapat 

menghasilkan informasi yang terikini berdasarkan data-data yang tersedia dari 

Bursa Efek Indonesia. Sub-sektor pertanian dipilih dalam penelitian ini karena sub-

sektor tersebut diberitakan oleh Bisnis.com (2019), bahwa dari sub-sektor pertanian 

dicurigai melakukan penghindaran pajak melalui skema perencanaan pajak 

internasional, terlihat dari Badan Pusat Statistik yaitu belum terlihatnya kontribusi 

yang signifikan terhadap penerimaan pajak negara. 

          Berdasarkan penjelasan yang telah dijelaskan sebelumnya, penulis ingin 

meneliti bagaimana pengaruh sales growth, leverage dan CSR terhadap agresivitas 

pajak pada perusahan pertanian yang tercatat di Bursa Efek Indonesia dengan 

mengangkat judul “Pengaruh Sales Growth, Leverage, dan Corporate Social 

Responsibility Terhadap Agresivitas Pajak Pada Perusahaan Sub-Sektor Pertanian 

yang Terdaftar di Bursa Efek Indonesia Periode 2016-2020”. 
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1.2. Perumusan Masalah 

 

Bersumber dari latar belakang yang telah dijabarkan, dapat diambil perumusan 

masalah dalam penelitian ini adalah sebagai berikut: 

a. Apakah sales growth berpengaruh terhadap agresivitas pajak?. 

b. Apakah leverage  berpengaruh terhadap agresivitas pajak?. 

c. Apakah CSR berpengaruh terhadap agresivitas pajak?. 

1.3. Tujuan Penelitian 

 

Penelitian ini bertujuan untuk: 

a. Untuk mendapatkan bukti empiris apakah sales growth berpengaruh 

terhadap agresivitas pajak. 

b. Untuk mendapatkan bukti empiris apakah leverage berpengaruh terhadap 

agresivitas pajak. 

c. Untuk mendapatkan bukti empiris apakah CSR berpengaruh terhadap 

agresivitas pajak. 

1.4. Manfaat Penelitian 

 

Manfaat dari penelitian ini untuk para pembaca, dapat dikelompokkan menjadi dua 

yaitu manfaat secara teoritis dan manfaat secara prakits. Berikut manfaat dari 

penelitian ini: 

a. Manfaat Teoritis 

Penelitian ini secara teoritis diharapkan dapat memberikan sumbangan 

pemikiran dan ilmu mengenai bagaimana peran sales growth, leverage, dan 

CSR dapat memberikan pengaruh terhadap agresivitas pajak, serta dapat 
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dijadikan sebagai panduan dan acuan bagi peneliti selanjutnya yang ingin 

meneliti lebih lanjut mengenai topik ini. 

b. Manfaat Praktis  

Secara praktis penelitian ini dapat memberikan manfaat sebagai berikut: 

1). Bagi Akademik 

Secara praktis, penelitian ini diharapkan dapat memberikan manfaat 

bagi akademik untuk menambah pengetahuan dan informasi mengenai 

faktor apa saja yang dapat memengaruhi tingkat agresivitas pajak, serta 

dapat menjadi referensi bagi peneliti selanjutnya yang ingin meneliti 

mengenai topik ini.  

2). Bagi Perusahaan 

Hasil penelitian dari penelitian ini diharapkan dapat memberikan 

manfaat bagi perusahaan, sehingga hasil penelitian ini dapat dijadikan 

informasi bagi pihak manajemen untuk mengetahui dampak dari 

tindakan agresivitas pajak dan juga dapat digunakan untuk 

pertimbangan manajemen dalam mengambil keputusan ataupun 

kebijakan yang tepat dan tidak melanggar aturan/hukum yang ada.  

3). Bagi Investor 

Penelitian ini memberikan manfaat bagi investor, agar investor 

mendapat informasi dari hasil penelitian yang dilakukan ini dan 

informasinya dapat digunakan sebagai pertimbangan dalam 

pengambilan keputusan untuk melakukan investasi di suatu perusahaan 

yang memiliki operasi yang  baik. 
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4). Bagi Regulator 

Manfaat penelitian ini bagi regulator, diharapkan dapat memberikan 

sumbangan informasi untuk lebih ketat dalam mengawasi dan 

memeriksa kepatuhan wajib pajak yang dalam hal ini perusahaan serta 

tingkat agresivitas pajak, sehingga penerimaan pajak tetap mencapai 

target yang telah ditetapkan.  
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