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SUMMARY

SINDY AVISA. Economic Valuation of Jeruk Gerga Agrotourism in Pagar Alam
City South Sumatra. (Supervised by MUHAMMAD ARBI).

The purpose of this research are: (1) to identify the characteristics of tourist
and the assessment of tourist`s to the existence of Jeruk Gerga Agrotourism in
Pagar Alam City. (2) Identify the factors that influence the number of visits and
estimate the economic value of Jeruk Gerga Agrotourism in Pagar Alam City. (3)
Formulating the development strategy of Jeruk Gerga Agrotourism in Pagar Alam
City. This research was conducted from November to December 2021 in Pagar
Alam City. The method used in this research is the survey method and the
sampling method used in this research is the non-probability sampling or
purposive method with the determination of the sample using the Lemeshow
formula and obtained a total sample of 30 samples taken at 4 research locations,
namely Agrowisata Kebun Jeruk Gerga, Agrowisata Jeruk Gerga Niandi,
Agrowisata Jeruk Gerga Sidarhan Saini, dan Agrowisata Mr D.  Data collected
consists of primary data and secondary data. The results showed that 1). The
characteristics of touris who come to visit are dominated by tourists in the age
group of 17-25 years with agro-tourism attractions as the main attraction and
preference for the highest value of agro-tourism characteristics. 2). Travel costs
are a factor that significantly influences the demand function for visits to Jeruk
Gerga Agrotourism. Based on the results of the linear regression analysis that has
been carried out, the consumer surplus value is Rp122.310,64 per individual per
year of visit and the economic value of the benefits of Jeruk Gerga Agrotourism is
Rp1.394.341.296. 3). Jeruk Gerga Agrotourism is in quadrant I position and the
recommended strategy is an aggressive strategy. Based on the results of the
internal external matrix, it was found that Jeruk Gerga Agrotourism was in
number I (growth and build), meaning that it was suitable to be carried out
intensively, such as spreading information widely through promotion, quality
development of Jeruk Gerga Agrotourism, development of facilities and
infrastructure.

Keywords: agrotourism development strategy, agrotourism economic valuation,
characteristics and tourist assessment, orange gerga agrotourism.



RINGKASAN

SINDY AVISA. Valuasi Ekonomi Agrowisata Jeruk Gerga di Kota Pagar Alam
Sumatera Selatan. (Dibimbing oleh MUHAMMAD ARBI).

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk: (1) Mengidentifikasi karakteristik
pengunjung dan penilaian pengunjung terhadap keberadaan Agrowisata Jeruk
Gerga di Kota Pagar Alam. (2) Mengidentifikasi faktor-faktor yang
mempengaruhi jumlah kunjungan dan mengestimasi nilai ekonomi Agrowisata
Jeruk Gerga di Kota Pagar Alam. (3) Merumuskan strategi pengembangan
Agrowisata Jeruk Gerga di Kota Pagar Alam.Penelitian ini dilaksanakan pada
bulan November sampai Desember 2021 di Kota Pagar Alam. Metode yang
digunkaan dalam peelitian ini adalah metode survei dan metode penarikan contoh
yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode non-probability sampling atau
purposive dengan penentuan sampel menggunakan rumus Lemeshow dan didapat
jumlah sampel sebanyak 30 sampel yang diambil di 4 lokasi penelitian, yaitu
Agrowisata Kebun Jeruk Gerga, Agrowisata Jeruk Gerga Niandi, Agrowisata
Jeruk Gerga Sidarhan saini, dan Agrowisata Mr. D. Data yang dikumpulkan
terdiri dari data primer dan data sekunder. Hasil penelitian menunjukan bahwa 1).
Karakteristik pengunjung yang datang berkunjung di dominasi oleh pengunjung
dengan kelompok umur 17-25 tahun dengan atraksi agrowisata sebagai daya tarik
utama dan preferensi nilai tertinggi karakteristik agrowisata. 2). Biaya perjalanan
merupakan faktor yang berpengaruh secara signifikan terhadap fungsi permintaan
kunjungan ke Agrowisata Jeruk Gerga. Berdasarkan hasil analisis regresi liniear
yang telah dilakukan didapatkan nilai surplus konsumen sebesar Rp122.310,64
per individu per tahun kunjungan dan nilai ekonomi manfaat Agrowisata Jeruk
Gerga sebesar Rp1.394.341.296. 3). Agrowisata Jeruk Gerga berada di posisi
kuadran I dan strategi yang direkomendasikan adalah strategi agresif. Berdasarkan
hasil matriks internal eksternal didapatkan bahwa Agrowisata Jeruk Gerga berada
di angka I  (growth and build), artinya cocok untuk dilakukan secara intensif,
seperti menyebarkan informasi secara luas dapat melalui promosi, pengembangan
kualitas Agrowisata Jeruk Gerga, pengembangan sarana dan prasarana.

Kata Kunci: agrowisata jeruk gerga, karakteristik dan penilaian pengunjung,
strategi pengembangan agrowisata, valuasi ekonomi agrowisata.
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Abstract

The purpose of this research are: (1) to identify the characteristics of tourist
and the assessment of tourist`s to the existence of Jeruk Gerga Agrotourism in
Pagar Alam City. (2) Identify the factors that influence the number of visits and
estimate the economic value of Jeruk Gerga Agrotourism in Pagar Alam City. (3)
Formulating the development strategy of Jeruk Gerga Agrotourism in Pagar Alam
City. This research was conducted from November to December 2021 in Pagar
Alam City. The method used in this research is the survey method and the
sampling method used in this research is the non-probability sampling or
purposive method with the determination of the sample using the Lemeshow
formula and obtained a total sample of 30 samples taken at 4 research locations,
namely Agrowisata Kebun Jeruk Gerga, Agrowisata Jeruk Gerga Niandi,
Agrowisata Jeruk Gerga Sidarhan Siani, dan Agrowisata Mr D.  Data collected
consists of primary data and secondary data. The results showed that 1). The
characteristics of touris who come to visit are dominated by tourists in the age
group of 17-25 years with agro-tourism attractions as the main attraction and
preference for the highest value of agro-tourism characteristics. 2). Travel costs
are a factor that significantly influences the demand function for visits to Jeruk
Gerga Agrotourism. Based on the results of the linear regression analysis that has
been carried out, the consumer surplus value is Rp122,310.64 per individual per
year of visit and the economic value of the benefits of Jeruk Gerga Agrotourism is
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BAB 1

PENDAHULUAN

1.1. Latar Belakang

Indonesia merupakan negara agraris yang kaya akan sumber daya alam

(Kurniasanti, 2019). Indonesia memiliki kekayaan sumber daya alam dan sumber

daya hayati yang dapat dijadikan sebagai potensi yang cukup besar untuk

menunjang pembangunan perekonomian Indonesia. Posisi Indonesia yang berada

di zona khatulistiwa menjadi salah satu negara dengan potensi sumber daya alam

yang sangat melimpah, termasuk keindahan alam dan potensi dalam

pengembangan wisata. Potensi wisata dapat dikembangkan  menjadi penyumbang

devisa negara dan masyarakat. Selain keindahan alam yang dimiliki hampir di

setiap wilayah di Indonesia, potensi wisata yang sangat menarik minat wisatawan

terutama minat wisatawan mancanegara adalah keunikan budaya yang dimiliki

oleh bangsa indonesia yang beraneka ragam dengan ciri khas masing-masing

daerah di Indonesia (Buditiawan, 2020).

Pariwisata sebagai salah satu sektor potensial untuk dapat meningkatkan

devisa negara (Priambodo, 2016). Pariwisata tidak hanya mencakup kegiatan

didalam negeri tetapi juga mencakup kegiatan pariwisata internasional yang

melibatkan dua atau lebih negara. Kegiatan pariwisata juga ikut mendorong dan

mempercepat pertumbuhan ekonomi serta menciptakan interaksi antara

permintaan terhadap layanan dan produk wisata dengan penawaran pariwisata

antara penduduk yang berbeda secara geografis, ekonomi, budaya, dan sosial.

Pariwisata merupakan salah satu sektor perekonomian yang memberikan

sumbangan yang besar terhadap pembangunan ekonomi suatu negara.

Sumbangan devisa dari sektor pariwisata meningkat sejak 2015 sebesar 12,2

miliar US$, pada tahun 2016 sebesar 13,6 US$ dan pada tahun 2017 meningkat

sebesar 15 miliar US$. Berdasarkan data Kementrian Pariwisata bahwa jumlah

kunjungan wisatawan mancanegara terus meningkat sejak tahun 2015 sebanyak

9,7 juta, pada tahun 2016 sebanyak 11,5 juta, dan pada tahun 2017 meningkat

sebanyak 14 juta (Kementrian Pariwisata, 2018). Jumlah kunjungan wisatawan

domestik juga terus meningkat sejak tahun 2015 sebanyak 255 juta orang, tahun
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2016 sebanyak 264 juta orang dan pada tahun 2017 meningkat sebanyak 271 juta

orang (Wijanarko, 2018)

Pariwisata sebagai salah satu sektor yang telah mengambil peran penting

dalam pembangunan. Sektor pariwisata merupakan sektor yang dapat membuka

dan menambah lapangan pekerjaan bagi masyarakat disekitar lokasi pariwisata

misalnya usaha akomodasi, restoran, pemandu wisata, agen atau biro perjalanan.

Sektor pariwisata juga dapat memberikan kontribusi secara langsung terhadap

sektor-sektor lain seperti usaha perbaikan dan pembuatan jalan, pelabuhan,

bandara, program kebersihan yang dapat memberikan keuntungan baik bagi

masyarakat sekitar wisata maupun bagi wisatawan (Buditiawan, 2020).

Indonesia yang merupakan negara agraris memiliki potensi yang cukup

besar dalam bidang pertanian. Ketersediaan lahan yang luas memiliki prospek

besar untuk dapat mengembangkan berbagai macam usaha khususnya di bidang

pertanian. Hal tersebut dapat dimanfaatkan guna meningkatkan perekonomian

nasional dengan menggabungkan kegiatan pertanian dan pariwisata yang nantinya

dapat dikembangkan menjadi konsep agrowisata. Agrowisata dapat menjadi

sebuah alternatif bagi masyarakat dalam membangun dan membangkitkan

kembali pertanian yang ada di Indonesia (Kurniasanti, 2019).

Agrowisata bukan hanya merupakan usaha jasa di bidang pertanian tetapi

juga merupakan usaha yang menawarkan konsep wisata yang menjual keindahan

alam dan pengetahuan mengenai alam dan pertanian. Agrowisata juga dapat

berperan sebagai media promosi produk pertanian dan sebagai media pendidikan

serta dapat membuka lapangan dan kesempatan kerja bagi masyarakat yang

berada di wilayah agrowisata (Pambudi, 2018).

Agrowisata terus bermunculan dan menawarkan berbagai produk yang

hampir serupa tetapi terdapat keunikan masing-masing dari produk yang

ditawarkan tersebut. Sumatera Selatan merupakan salah satu provinsi yang

terdapat beberapa alternatif agrowisata serta memiliki potensi alam yang indah

untuk dikunjungi, salah satunya Agrowisata Jeruk Gerga di Kota Pagar Alam.

Kota Pagar Alam merupakan salah satu pemasok buah jeruk gerga di

Sumatera Selatan. Memiliki iklim yang sejuk menjadikan daerah Pagar Alam

cocok untuk ditanami berbagai jenis buah-buahan seperti Jeruk Gerga. Jeruk
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gerga memiliki rasa yang berbeda dari jeruk lainnya dimana dapat tumbuh subur

di daerah yang dominan dengan dataran tinggi dan kondisi lahan yang subur

sehingga pengembangan jeruk gerga yang berbasis agrowisata memiliki potensi

yang tinggi.

Kehadiran agrowisata jeruk gerga ini telah direspon baik oleh masyarakat

sekitar kota Pagar Alam karena agrowisata jeruk gerga ini menghadirkan wisata

edukasi dan pemandangan hamparan perkebunan teh serta perbukitan yang indah

dan dapat membantu mengembangkan perekonomian daerah termasuk

masyarakat. Agrowisata jeruk gerga ini masih terus melakukan perbaikan demi

perbaikan untuk pengembangannya. Perbaikan-perbaikan ini dilakukan agar

wisatawan dapat berkunjung dan menikamati beragam atraksi dan pesona seperti

pemandangan alam, petik buah secara langsung dan instalasi spot selfie di kebun

jeruk gerga.

Agrowisata jeruk gerga di Kota Pagar Alam ini merupakan agrowisata yang

membudidayakan tanaman jeruk gerga serta mengutamakan wisata edukasi dan

sebagai tempat rekreasi sehingga pengunjung pun berdatangan baik dari luar

daerah maupun dari dalam daerah. Agrowisata jeruk gerga ini juga menawarkan

paket wisata petik sendiri yang merupakan daya tarik tersendiri bagi para

pengunjung yang masuk ke kebun jeruk gerga dengan membayar dan memetik

secara langsung dari pohonnya. Semenjak hadirnya berbagai agrowisata jeruk

gerga ini, jumlah pengunjung meningkat terutama pada saat hari libur banyak

pengunjung yang berdatangan sehingga di hari dimana bukan hari libur hanya

sedikit pengunjung yang berkunjung. Berdasarkan uraian di atas, maka penulis

tertarik untuk melakukan penelitian yang berjudul “Valuasi Ekonomi Agrowisata

Jeruk Gerga di Kota Pagar Alam”.

1.2. Rumusan Masalah

Berdasarkan uraian di atas, maka permasalahan yang menarik untuk diteliti

adalah sebagai berikut:

1. Bagaimana karakteristik pengunjung dan penilaian pengunjung terhadap

keberadaan Agrowisata Jeruk Gerga di Kota Pagar Alam?
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2. Apa faktor-faktor yang mempengaruhi jumlah kunjungan dan berapa nilai

ekonomi Agrowisata Jeruk Gerga di Kota Pagar Alam?

3. Bagaimana strategi pengembangan Agrowisata Jeruk Gerga di Kota Pagar

Alam?

1.3.Tujuan dan Kegunaan

Berdasarkan rumusan masalah di atas, maka terdapat tujuan penelitian yaitu

sebagai berikut:

1. Mengidentifikasi karakteristik pengunjung dan penilaian pengunjung terhadap

keberadaan Agrowisata Jeruk Gerga di Kota Pagar Alam.

2. Mengidentifikasi faktor-faktor yang mempengaruhi jumlah kunjungan dan

mengestimasi nilai ekonomi Agrowisata Jeruk Gerga di Kota Pagar Alam.

3. Merumuskan strategi pengembangan Agrowisata Jeruk Gerga di Kota Pagar

Alam.

Berdasarkan tujuan di atas, diharapkan kegunaan dari penelitian ini adalah

sebagai berikut:

1. Penelitian ini diharapkan dapat memberikan manfaat dan menjadi bahan

masukan, bahan informasi serta referensi untuk kajian penelitian selanjutnya.

2. Penelitian ini diharapkan dapat memberikan sebuah kontribusi bagi para

stakeholder setempat dan sebagai bahan masukan dalam pengambilan

keputusan mengenai regulasi pengolahan sumber daya di wilayah tersebut.

3. Penelitian ini diharapkan dapat menjadi sumber informasi bagi pihak-pihak

yang membutuhkan dan berkepentingan.
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