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Motto: 
 

 

MOTTO PERSEMBAHAN 

 

 

 
❖ “Selalu ada harapan dan jawaban atas segala impian” 

 

❖ “Menjadi nahkoda dan berlayar untuk menuju kesuksesan” 

 

❖ “Jika tak mampu menjadi pelita penerang malam maka jadilah 

kunang-kunang perias malam” 

 

 
Kupersembahkan Kepada: 

 

 
❖ Kedua orang tua saya 

 

❖ Adik yang kusayangi 

 

❖ Teman-teman seperjuangan 

 

❖ Almamaterku 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

1.1 Latar Belakang 

 

Pembuatan video promosi ini dibuat guna untuk menjadi media promosi pada 

kedai kopi petang, Video ini akan di publikasikan di media sosial yaitu Instagram 

yang sekarang ini banyak di gunakan oleh pengguna sosial media sehingga 

masyarakat luas dapat lebih cepat mengetahui letak lokasi dari kopi petang dan 

yang paling diharapkan, produk penjualan akan meningkat dari tahun sebelumnya. 

Berdasarkan permasalahan yang ada di kedai kopi petang yaitu menurunnya 

penjualan produk dikarenakan tidak ada media promosi sehingga masyarakat 

kurang mengetahui kelebihan produk dan konsep tempat dari kedai kopi petang, 

maka dari itu video promosi ini dibuat untuk menjadi media promosi bagi kopi 

petang. 

Media   promosi   ini   menggunakan   metode   dengan    menerapkan 

strategi branding dalam meningkatkan brand awareness atau kesadaran akan 

merek sebuah   produk   dari kopi petang maka   akan   mendatangkan reaksi 

dan feedback yang besar untuk kedai kopi petang. Branding yang bagus bisa 

mengubah dan mendorong perspektif serta opini masyarakat menjadi positif dan 

akhirnya target pasar pun akan menjadi semakin luas. peningkatan brand awareness 

dalam video ini nantinya akan menampilkan produk dari kedai kopi petang dan hal 

unik yang bisa membuat konsumen ingat dengan baik. Mulai dari mempromosikan 

melalui penggunaan logo, nama, simbol, dan fasilitas serta produk yang menjadi 
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ciri khas dari kopi petang sehingga akan menghasilkan promosi yang efektif dan 

membuat konsumen mudah mengingat brand dari kopi petang. 

Sebagaimana menurut (Arief S. Sadiman, n.d.)Video promosi merupakan 

suatu media pengirim pesan yang dapat menampilkan suara serta gambar bergerak. 

Pesan tersebut dapat berupa fakta (seperti berita atau kejadian dan peristiwa 

penting) maupun fiktif (misalnya sebuah cerita rekayasa) yang bisa mengedukasi 

atau hanya bersifat informasi. 

Video promosi ini nantinya akan dipublikasikan di media sosial yang akan 

digunakan oleh konsumen untuk berbagi teks, gambar, suara, dan video informasi 

baik dengan orang lain maupun perusahaan. Saat menggunakan media sosial maka 

produk yang dijual akan bisa di kenal oleh masyarakat, dan manfaat dari media 

sosial ini dapat memudahkan penjualan produk lebih cepat melalui online, 

sehingga masyarakat akan mengetahui produk yang dijual oleh kedai kopi petang. 

Keunggulan video promosi dapat diakses oleh lebih banyak orang asalkan 

terhubung dengan jaringan internet. Selain itu, biayanya cenderung lebih murah. 

Namun harus memiliki banyak pengikut agar promosi di media sosial berjalan 

dengan efektif. 

1.2 Rumusan Masalah 

 

Berdasarkan dari latar belakang tersebut tidak adanya media promosi 

terhadap kedai kopi petang sehingga terjadi penjualan produk yang menurun, maka 

pada tugas akhir ini dibuat suatu video promosi yang dapat menarik perhatian para 

konsumen. 
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1.3 Tujuan 

 

Tujuan dari pembuatan tugas akhir ini membuat video promosi kedai kopi 

petang untuk meningkatkan brandawarness pada masyarakat sebagai media 

informasi , mulai dari menampilkan produk best seller dan fasilitas dari kedai kopi 

petang. 

1.4 Manfaat 

 

Manfaat dari video promosi ini agar memberikan informasi kepada 

konsumen tentang kedai kopi petang kepada masyarakat luas khususnya di kota 

Palembang maupun diluar Palembang kemudian video promosi ini juga bisa 

menjadi referensi untuk penggemar kopi. 

1.5 Batasan Masalah 

 

Adapun beberapa batasan masalah dalam pembuatan video promosi pada 

kopi petang yaitu: 

1. Pengambilan gambar dan video menggunakan kamera jenis Sony a6400 (lensa 

sony 35mm f1.8) 

2. Aplikasi yang digunakan adalah Adobe premiere pro 

 

3. Video ini dibuat dengan format 4k 

 

4. Media sosial Instagram akan menjadi media utama dalam media promosi ini. 

 

5. Durasi video tiga sampai lima menit 



38  

DAFTAR PUSTAKA 

 
(http://pilarmotion.com/video-promosi-dalam-dunia- bisnis/. (n.d.). Fungsi Video 

Promosi mengiklankan suatu produk atau merek Anda dengan menghasilkan 

penjualan, dan menciptakan loyalitas merek atau brand. 

(https://bieproduction.com/manfaat-pembuatan-video-promosi/. (n.d.). Tabel 

Fungsi Promosi guna membuat media promosi secara visual agar unik dan 

menarik. 

Aditya Tri Saputra. (2011). Perancangan Media Promosi Kedai Nusantara 

Jagongan Melalui Media Komunikasi Visual. 

Aprilia, C. B. (2017). Perancangan video promosi wisata kuliner kota manado 

menggunakan infografis. 

Arief S. Sadiman. (n.d.). Pengertian vidoe dalam promosi suatu media pengirim 

pesan yang dapat menampilkan suara serta gambar bergerak. Pesan tersebut 

dapat berupa fakta. 

Charles. (2002). komunikasi dari para penjual yang menginformasikan, membujuk, 

dan mengingatkan para calon pembeli suatu produk dalam rangka 

mempengaruhi pendapat mereka atau memperoleh suatu respon. Sedangkan. 

Iwan Binanto. (2010). Multimedia Digital Dasar Teori jenis media audio visual. 

Media audio visual adalah media yang mengandalkan indera pendengaran 

dan indera penglihatan. Media audio visual merupakan salah satu media yang 

dapat digunakan dalam pembelajaran menyimak. 

Kasali. (2015). Jenis Media Promosi Pada Media Cetak media yang statis dan 

mengutamakan pesan-pesan visual. Media ini terdiri dari lembaran dengan 

sejumlah kata, gambar atau foto, dalam tata warna dan halaman putih. 10– 

17. 

Kusuma, L. (2016). Perancangan Promosi untuk Kopi Ceret Milik Pabrik Kopi 

Lodji Redjo. 1–11. https://media.neliti.com/media/publications/85432-ID- 

http://pilarmotion.com/video-promosi-dalam-dunia-
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perancangan-promosi-untuk-kopi-ceret-mil.pdf 

 
red.co.id. (n.d.). pengertian brand awarness suatu merek hanya dengan melihat 

sesuatu, baik warna, logo, image, dan sebagainya, yang menggambarkan 

identitas suatu. 148, 148–162. 

Turzina, M. Z. (2017). PERANCANGAN VIDEO PROMOSI WENSKA KAHVE 

TEMANGGUNG PROYEK. 


	8adc3c494a3bf2a7d07284772a8f2437e23024c27b6c9b06dedf9d68de0e0ddd.pdf
	8adc3c494a3bf2a7d07284772a8f2437e23024c27b6c9b06dedf9d68de0e0ddd.pdf
	8adc3c494a3bf2a7d07284772a8f2437e23024c27b6c9b06dedf9d68de0e0ddd.pdf
	8adc3c494a3bf2a7d07284772a8f2437e23024c27b6c9b06dedf9d68de0e0ddd.pdf
	8adc3c494a3bf2a7d07284772a8f2437e23024c27b6c9b06dedf9d68de0e0ddd.pdf

