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ABSTRAK

Video prorilosi kedai kopi petang untuk meningkatkan brandawamess
adalah konten video yang akan mempromosikan brand produk-produk dari kedai
kopi petang, video ini akan disebarluaskan melalui media sosial Instagram Konten
video ini bertujuan untuk meningkatkan brand image (nama-nama produk) agar
masyarakat luas Iebih mengenali pro&uk-produk dari kedai kopi petang.Adapun
manfaat dari konten video ini adalih memberikan informasi kepada konsumen
tentang kedai kopi petang kepada masyarakat luas khususnya di kota Palembang
maupun diluar Palembang kemudian video promosi ini juga bisa menjadi referensi
untuk penggemar kopi.Metode dalam pembuatan tugas skhir ini menggunakan
metode observasi langsung terhadapat pemilik kedai kopi petang.Hasil dari tugas
akhir ini berdurasi 2 menit 42 detik yang nantinya akan menggunakan testing
kuisoner terhadap konsumen ataupun pengunjung dari kedai kopi petang.
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ABSTRACT

The evening coffee shop promotional video to increase brand awareness is
video content that will promote the product brand of the evening coffee shop. This
video will be disseminated through Instagram social media. This video content aims
to improve brand image (product names) so that the wider community is more
recognize the products of the evening coffee shop. The benefits of this video content
are to provide information to consumers about the ew.ming coffee shop to the wider
community, especially in the city of Palembang and outside Palembang then this
promotional video can also be a reference for coffee fans. The method of making
assignments This final project uses a direct observation method to the owner of the
evening coffee shop. The results of this final project are 2 minutes 42 seconds which
will later use a testing questionnaire for consumers or visitors from the evening

coffee shop. '
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BAB |

PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Pembuatan video promosi ini dibuat guna untuk menjadi media promosi pada
kedai kopi petang, Video ini akan di publikasikan di media sosial yaitu Instagram
yang sekarang ini banyak di gunakan oleh pengguna sosial media sehingga
masyarakat luas dapat lebih cepat mengetahui letak lokasi dari kopi petang dan

yang paling diharapkan, produk penjualan akan meningkat dari tahun sebelumnya.

Berdasarkan permasalahan yang ada di kedai kopi petang yaitu menurunnya
penjualan produk dikarenakan tidak ada media promosi sehingga masyarakat
kurang mengetahui kelebihan produk dan konsep tempat dari kedai kopi petang,
maka dari itu video promosi ini dibuat untuk menjadi media promosi bagi kopi

petang.

Media promosi ini menggunakan metode dengan  menerapkan
strategi branding dalam meningkatkan brand awareness atau kesadaran akan
merek sebuah produk dari kopi petang maka akan mendatangkan reaksi
dan feedback yang besar untuk kedai kopi petang. Branding yang bagus bisa
mengubah dan mendorong perspektif serta opini masyarakat menjadi positif dan
akhirnya target pasar pun akan menjadi semakin luas. peningkatan brand awareness
dalam video ini nantinya akan menampilkan produk dari kedai kopi petang dan hal
unik yang bisa membuat konsumen ingat dengan baik. Mulai dari mempromosikan

melalui penggunaan logo, nama, simbol, dan fasilitas serta produk yang menjadi



ciri khas dari kopi petang sehingga akan menghasilkan promosi yang efektif dan

membuat konsumen mudah mengingat brand dari kopi petang.

Sebagaimana menurut (Arief S. Sadiman, n.d.)Video promosi merupakan
suatu media pengirim pesan yang dapat menampilkan suara serta gambar bergerak.
Pesan tersebut dapat berupa fakta (seperti berita atau kejadian dan peristiwa
penting) maupun fiktif (misalnya sebuah cerita rekayasa) yang bisa mengedukasi

atau hanya bersifat informasi.

Video promosi ini nantinya akan dipublikasikan di media sosial yang akan
digunakan oleh konsumen untuk berbagi teks, gambar, suara, dan video informasi
baik dengan orang lain maupun perusahaan. Saat menggunakan media sosial maka
produk yang dijual akan bisa di kenal oleh masyarakat, dan manfaat dari media
sosial ini dapat memudahkan penjualan produk lebih cepat melalui online,

sehingga masyarakat akan mengetahui produk yang dijual oleh kedai kopi petang.

Keunggulan video promosi dapat diakses oleh lebih banyak orang asalkan
terhubung dengan jaringan internet. Selain itu, biayanya cenderung lebih murah.
Namun harus memiliki banyak pengikut agar promosi di media sosial berjalan

dengan efektif.

1.2 Rumusan Masalah

Berdasarkan dari latar belakang tersebut tidak adanya media promosi
terhadap kedai kopi petang sehingga terjadi penjualan produk yang menurun, maka
pada tugas akhir ini dibuat suatu video promosi yang dapat menarik perhatian para

konsumen.



1.3 Tujuan

Tujuan dari pembuatan tugas akhir ini membuat video promosi kedai kopi
petang untuk meningkatkan brandawarness pada masyarakat sebagai media
informasi , mulai dari menampilkan produk best seller dan fasilitas dari kedai kopi

petang.

1.4 Manfaat

Manfaat dari video promosi ini agar memberikan informasi kepada
konsumen tentang kedai kopi petang kepada masyarakat luas khususnya di kota
Palembang maupun diluar Palembang kemudian video promosi ini juga bisa
menjadi referensi untuk penggemar kopi.
1.5 Batasan Masalah

Adapun beberapa batasan masalah dalam pembuatan video promosi pada

kopi petang yaitu:

1. Pengambilan gambar dan video menggunakan kamera jenis Sony a6400 (lensa
sony 35mm f1.8)

2. Aplikasi yang digunakan adalah Adobe premiere pro

3. Video ini dibuat dengan format 4k

4. Media sosial Instagram akan menjadi media utama dalam media promosi ini.

5. Durasi video tiga sampai lima menit
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