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ABSTRAK 

 Sejak awal tahun 2021, pemberitaan yang paling banyak mengenai Covid-19 

adalah isu tentang vaksin Covid-19 jenis Sinovac salah satu media yang 

memberitakan yaitu CNBC Indonesia. Untuk itu penelitian ini bertujuan untuk 

mengetahui bagaimana Analisis Framing Pemberitaan Vaksin Covid-19 jenis 

Sinovac pada media online CNBC Indonesia. Penelitian ini menggunakan model 

analisis framing Robert N Entman yang terdiri dari empat elemen framing meliputi 

Define Problem (Definisi Masalah), Diagnosis Causes (Memperkirakan Penyebab 

Masalah), Make Moral Judgement (Membuat Pilihan Moral), Treatment 

Recommendation (Menekankan Penyelesaian). Hasil menunjukan bahwa adanya 

pembingkaian yang dilakukan CNBC Indonesia pada pemberitaan vaksin Covid-19 

jenis Sinovac. 

Kata Kunci: Framing, Vaksin Covid-19, CNBC Indonesia 
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ABSTRACT 

 Since the beginning of 2021, the most news of covid-19 has been about the 

issue of sinovac type in covid-19 vaccine, one of the media reporting is CNBC 

Indonesia. For this reason, this study aims to find out how the Framing of the 

Covid-19 Vaccine Analysis of Sinovac on CNBC Indonesia. This study uses Robert 

N Entman's framing analysis model which consists of four framing elements 

including Define Problem, Diagnosis Causes, Make Moral Judgment, Treatment 

Recommendation. The results show that there is a framing carried out by CNBC 

Indonesia on the news of the Sinovac type in Covid-19 vaccine. 

Keywords: Framing, Covid-19 Vaccine, CNBC Indonesia 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

1.1 Latar Belakang 

 Pada akhir tahun 2019 kasus awal mengenai infeksi virus corona mulai 

dilaporkan terjadi di Wuhan, Tiongkok,  penyakit yang disebabkan oleh infeksi 

virus ini disebut dengan corona virus deseas 19 (Covid-19) dimana virus tersebut 

menyerang sistem pernafasan dan memiliki sifat penyebaran yang cepat dan dapat 

disebarkan melalui kontak langsung dan udara (Yudhaswara and Hidayat, 2020). 

Hingga pada akhirnya sejak   maret 2020, badan kesehatan dunia menetapkan 

Covid-19 menjadi pandemi sehingga penanganannya dilakukan secara serentak 

hampir di seluruh dunia. Di Indonesia sendiri virus ini akhirnya menyebar pertama 

kali pada tanggal 2 Maret 2020 lalu. Jumlah kasus positif di Indonesia terus 

meningkat dimana dalam jangka waktu setahun tepatnya pada bulan Februari 2021, 

kasus terkonfirmasi sudah memasuki 1.334.634 jiwa di seluruh Indonesia 

(Kementerian Kesehatan Republik Indonesia, 2020). Dampak yang disebabkan 

oleh pandemi covid 19 sangat mengejutkan bagi masyarakat diseluruh dunia, tidak 

hanya menyerang aspek kesehatan tetapi juga sangat berdampak pada aspek sosial, 

ekonomi dan politik. 

Gambar 1.1  

Perkembangan Kasus Positif Covid-19 
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 Sejak infeksi pertama terkonfirmasi di Indonesia, pemberitaan mengenai 

covid-19 menjadi salah satu berita yang paling banyak di beritakan di media massa 

indonesia. Pemberitaan yang ditulispun bervariasi, mulai dari pemberitaan yang 

bersifat menenangkan masyarakat hinga bagaiamana bahaya yang dapat 

ditimbulkan oleh virus tersebut terhadap kesehatan. 

 Vaksinasi merupakan salah satu upaya yang efektif dan efisian dalam 

mencegah berbagai penyakit infeksi yang terjadi di masyarakat. Vaksinisasi ini 

sendiri telah diakui keberhasilannya dalam upaya pencegahan virus dalam 

mengakhiri pandemi (Nasional, 2020). Vaksinasi covid menurut komite 

penanganan covid-19 dan pemulihan ekonomi sosial memiliki tujuan untuk 

melindungi dan memperkuat sistem kekebalan tubuh dalam melawan virus 

khususnya covid-19, sehingga dapat mengurangi dampak sosial dan ekonomi 

masyarakat yang di akibatkan oleh virus tersebut. Vaksinasi covid-19 juga 

mendorong pembentukan herd immunity (kekebalan kelompok) sehingga dapat 

mengurangi resiko gejala berat hingga kematian pada masyarakat yang sudah 

terinfeksi (Tiara Dewi, Muhammad Amir Masruhim, 2016).  

 Vaksin covid-19 jenis Sinovac merupakan vaksin jenis pertama di Indonesia 

yang mendapatkan izin penggunaan darurat dari BPOM. Adapun Indonesia sejak 

tanggal 13 Januari 2021 sudah dimulai vaksinasi nasional yang dipelopori oleh 

presiden Joko Widodo sebagai orang pertama penerima vaksin di Istana Merdeka. 

Vaksinasi tersebut merupakan titik awal pelaksanaan vaksinasi masal secara gratis 

guna menangani masalah pandami Covid-19 di Indonesia. Presiden menerima 

suntikan vaksin yang diproduksi oleh CoronaVac buatan Sinovac Life Science 

Co.Ltd yang bekerja sama dengan PT. Bio Farma (Persero) (Presiden Republik 

Indonesia,2021). 

 Sejak awal tahun 2021, pemberitaan yang paling banyak mengenai covid 19 

adalah isu tentang vaksin covid 19. Namun, banyaknya pemberitaan mengenai 

vaksin covid-19 di media online baik yang dapat dipertanggungjawabkan maupun 

tidak dapat dipertanggung jawabkan membentuk banyak persepsi masyarakat 

mengenai vakisn covid19, yang jika mengacu pada hasil survey Indikator Politik 

Indonesia pada tahun 2021, persepsi yang banyak muncul adalah penolakan 
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terhadap vaksin covid 19. Berdasarkan survei yang dilakukan oleh Indikator Politik 

Indonesia dalam (Syambudi, 2021) pada tanggal 01 sampai 03 Februari 2021 

ditemukan dari 100% terbagi 41% dari 1.200 sampel populasi penduduk Indonesia 

enggan menerima vaksin, 32,1% kurang bersedia, 8,9% sangat tidak bersedia, dan 

15,8% sangat bersedia, 39,1% cukup bersedia, serta 4,2% tidak menjawab. Diantara 

41% dari mereka yang menolak untuk mendapatkan vaksin, 52,4% merasa khawatir 

dengan efek samping dari vaksin tersebut. Selain itu, 27% orang mengatakan vaksin 

tidak efektif, dan 23,8% mengatakan tidak membutuhkannya karena merasa 

tubuhnya sangat kuat. Kemudian 17,3% orang tidak mau mendapatkan vaksin 

karena tidak mau membayar. 10,4% responden tidak menginginkan vaksin karena 

menganggap vaksin mungkin tidak halal . 5,9% lainnya tidak mau divaksin karena 

menganggap banyak orang yang sudah divaksinasi sehingga tidak perlu 

divaksinasi. Kemudian, 3.1% masyarakat tidak mau mendapatkan vaksin karena 

tidak mau ikut serta dalam persengkokolan perusahaan farmasi yang memproduksi 

vaksin tersebut. Kemudian 11% menyebutkan alasan lain (Syambudi, 2021).  

  CNBC Indonesia merupakan situs media online yang sudah berdiri sejak 

tahun 2018 yang memberitakan tentang informasi-informasi terkini yang 

membahas seputar hal-hal mengenai ekonomi, bisnis, pasar modal, bank, ekonomi 

syariah, dan lainnya. CNBC indonesia aktif dalam menyampaikan berita melalui 

website tapi juga melalui media yang di tujukan kepada para pembaca, CNBC 

Indonesia memiliki cara penyajian yang sederhana tapi kuat, agar pembaca mudah 

memahaminya, melalui teks, grafis, gambar bergerak dan videografis. Dengan 

menghadirkan info grafis yang menarik dan kreatif, menjadi daya tarik tersendiri 

dalam mengundang pembaca oleh karena itu CNBC Indonesia ingin menyampaikan 

peristiwa ekonomi kepada pembaca dengan banyak perspektif. Mengacu dari data 

alexa.com, CNBC Indonesia secara global berada pada peringkat 465 dan di 

indonesia peringkat 25, media ini memiliki persentase kunjungan situs sebesar 

67,6% (Alexa, 2021). Media online CNBC Indonesia pun ikut memberitakan 

mengenai vaksin covid-19 dimana pada bulan januari 2021 CNBC Indonesia 

memberitakan mengenai vaksin covid-19 sebanyak 802 berita yang dapat 

membentuk sudut pandang pembaca mengenai vaksin covid-19.  
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Gambar 1.2  

Berita Vaksin Covid-19 di CNBC Indonesia 

 

  

 

Sumber: CNBC Indonesia 

Tabel 1.1  

Pemberitaan Vaksin Covid-19 di media online CNBC Indonesia 

No  Tanggal Judul berita 

1.  19 Januari 2021 WHO Ungkap Bencana Besar Dari Kebijakan 

Vaksin Covid-19 

2.  19 Januari 2021 Pesan Khusus Sri Mulyani Soal Vaksinasi Untuk 

Pemda 

3.  19 Januari 2021 Sinovac Akhirnya Bicara Soal Kemanjuran 

Vaksin Covid 50.4% 

4.  19 Januari 2021 Kalau Ada Alergi, Boleh Nggak Disuntik Vaksin 

Covid-19? 

5.  19 Januari 2021 Kawal Vaksinasi Covid-19, Istana Gerakan 

Tentara Dan Polisi 

6.  19 Januari 2021 Menurut Srimulyani, RI Beruntung Bisa Segera 

Vaksinasi  
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7.  19 Januari 2021 Kenapa RI Harus Pakai Vaksin Covid-19 

Sinovac? Ini Alasannya. 

8.  19 Januari 2021 Sri Mulyani Respons Wacana Vaksinasi Covid 

Mandiri, Setuju? 

9.  20 Januari 2021 Dari Demam Hingga Lemas, Ini Efek Samping 

Pasca Vaksin Covid-19. 

10.  20 Januari 2021 Ini Efek Samping Yang Dirasakan Penerima 

Vaksin Sinovac RI 

11.  20 Januari 2021 Komnas KIPI: Ada 30 Laporan Efek Samping 

Vaksin Sinovac 

Sumber: CNBC Indonesia dan diolah oleh peneliti 

 Terdapat 11 artikel pemberitaan pada media online CNBC Indonesia periode 

19-20 januari 2021, periode ini dipilih berdasarkan efek samping vaksin yang 

muncul setelah 5 hari vaksin disuntikan. Dari tabel diatas dapat dilihat 4 berita yang 

membahas mengenai efek samping vaksin covid-19, 2 berita menyebutkan alasan 

pemerintah RI memilih vaksin sinovac,  1 berita membahas vaksinasi mandiri 

covid-19, 1 berita membahas mengenai pengawalan proses vaksinasi, 1 berita 

menyatakan kemanjuran vaksin covid-19, 1 berita membahas pesan Sri mulyani 

untuk pemda soal vaksinasi, dan 1 berita membahas RI beruntung bisa segera 

vaksinasi. 

 Media memiliki peran besar dalam memberikan sudut pandang suatu berita. 

Untuk mengetahui bagaimana media tersebut mengkontuksi realitas media saat 

memberika isu vaksin covid-19, perlu dilakukannya analisis framing. Analisis 

framing digunakan untuk mengetahui bagaimana perspektif atau cara pandang 

wartawan dalam menyeleksi isu dan menulis berita.  Analisis framing merupakan 

salah satu alternatif model analisis yang dapat mengungkapkan rahasia dibalik 

semua perbedaan di media dalam mengungkapkan fakta. Analisis framing dipakai 

untuk mengetahui bagaimana realitas dibingkai oleh media. Dengan demikian, 

realitas dipahami, dimaknain dan kontruksi dengan bentukan dan makna tertentu 

(Sobur, 2018). 

 Analisis framing digunakan untuk mengetahui bagaimana media membingkai 

suatu peristiwa dalam konteks tertentu. Sehingga yang menjadi titik perhatiannya 

bukan ketika media memberitakan negatif dan positif melainkan bagaimana bingkai 

yang dikembangkan oleh media tersebut. Membingkai merupakan proses dimana 

pengirim pesan (communicator), secara sadar maupun tidak sadar, membangun 
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sudut pandang yang mendorong fakta-fakta dari situasi yang telah ada untuk 

ditafsirkan oleh yang lain dengan cara yang khusus. Berdasakan penjelasan diatas, 

peneliti tertarik untuk meneliti bagaimana Analisis Framing Pemberitaan Vaksin 

Covid-19 Pada Media Online CNBC Indonesia. 

1.2 Rumusan Masalah 

 Dapat dilihat dari latar belakang, maka dapat dirumuskan masalah 

“Bagaimana Framing Pemberitaan Vaksin Covid-19 Jenis Sinovac Pada Media 

Online CNBC Indonesia?”. 

1.3 Tujuan Penelitian 

 Untuk mengetahui bagaimana Framing Pemberitaan Vaksin Covid-19 Jenis 

Sinovac Pada Media Online CNBC Indonesia. 

1.4 Manfaat Penelitian 

1.4.1 Manfaat Teoritis 

Hasil dari penelitian ini diharapkan dapat memperkaya kajian ilmu 

komunikasi terutama mengenai analisis framing dalam media online. 

1.4.2 Manfaat Praktis 

Manfaat bagi peneliti diharapkan dapat membuat peneliti lebih mengerti dan 

memahami bagaimana analisis framing dalam media online secara lebih 

mendalam 
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