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SUMMARY

NADHEA PUTRI LIANSAH. Marketing Analysis of Coconut (Cocos Nucifera I)
in Tidal Lowlands Teluk Payo Village Banyuasin Il District Banyuasin Regency.
(Supervised by MUHAMMAD YAZID).

Marketing is an activity carried out by a person or institution to market and sell
goods or services to consumers. Marketing margin is the difference between prices
at the producer and consumer levels. Marketing efficiency is the ability of
marketing services to deliver products from producers to consumers fairly by
providing satisfaction for all parties involved for the same product. The objectives
of this study were: (1) to describe the coconut marketing functions, institutions, and
channels in the tidal lowland of Teluk Payo Village, Banyuasin Il District,
Banyuasin Regency: and (2) to calculate the margin and measure the efficiency of
coconut marketing in the tidal lowland of Teluk Payo Village, Banyuasin Il District,
Banyuasin Regency. This research was conducted in November 2021 covering 90
farmers who carried out coconut farming. Data were collected through face-to-face
interview using questionnaires. Data were processed using SPSS software. The
research results obtained were: (1) coconut marketing at Teluk Payo Village was
considered good in marketing function, eventhough there was no management
function. There were three marketing institutions, namely farmers or producers,
local traders, and buyers or end consumers. Coconut marketing in Teluk Payo
Village only has one channel, namely farmers - local traders - consumers; and (2)
coconut marketing in Teluk Payo Village, Banyuasin Il District, Banyuasin
Regency can be considered efficient.

Keywords: efficiency, margin, marketing.



RINGKASAN

NADHEA PUTRI LIANSAH. Analisis Pemasaran Kelapa (Cocos Nucifera I) di
Lahan Pasang Surut Desa Teluk Payo Kecamatan Banyuasin Il Kabupaten
Banyuasin (Dibimbing oleh MUHAMMAD YAZID)

Pemasaran adalah kegiatan yang dilakukan oleh seseorang atau lembaga untuk
memasarkan dan menjual barang atau jasa kepada konsumen. Margin pemasaran
adalah selisih antara harga ditingkat produsen dengan konsumen. Efisiensi
pemasaran adalah kemampuan jasa-jasa pemasaran untuk menyampaikan produk
dari produsen ke konsumen secara adil dengan memberikan kepuasan semua pihak
yang terlibat untuk suatu produk yang sama. Tujuan dari penelitian ini adalah: (1)
Mendeskripsikan keragaan pemasaran berupa fungsi, lembaga, dan saluran
pemasaran kelapa di lahan pasang surut Desa Teluk Payo Kecamatan Banyuasin Il
Kabupaten Banyuasin: dan (2) Menghitung margin dan mengukur efisiensi
pemasaran kelapa di lahan pasang surut Desa Teluk Payo Kecamatan Banyuasin Il
Kabupaten Banyuasin. Penelitian ini dilakukan pada bulan November 2021 dengan
90 responden petani yang melalukan usahatani kelapa. Pengambilan data
menggunakan metode wawancara dengan bantuan kuisioner. Dalam pengolahan
data menggunakan bantuan SPSS. Adapun hasil penelitian yang didapatkan yaitu:
(1) Desa Teluk Payo sudah cukup bagus dalam fungsi pemasaran, namun belum
adanya fungsi pengelolaan. Terdapat tiga lembaga pemasaran, yaitu petani atau
produsen, pedagang pengumpul dan buyer atau konsumen tingkat akhir. Saluran
pemasaran kelapa di Desa Teluk memiliki pola pemasaran satu tingkat, yaitu
petani-pedagang pengumpul-konsumen; dan (2) Pemasaran kelapa di Desa Teluk
Payo Kecamatan Banyuasin Il Kabupaten Banyuasin dapat dikatakan efisien.

Kata kunci: efisiensi pemasaran, margin pemasaran, pemasaran.
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BAB 1
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Tanaman kelapa adalah tanaman tahunan serbaguna yang memiliki nilai
ekonomi yang tinggi dan merupakan salah satu tanaman penting di daerah tropis.
Seluruh bagian tanaman kelapa, mulai dari akar, batang, daun, hingga buahnya
dapat dimanfaatkan untuk kebutuhan manusia dalam kehidupan sehari-hari. Buah
kelapa telah dikenal lama sebagai salah satu sumber minyak nabati. Pentingnya
tanaman kelapa dapat dilihat dari peran kelapa sebagai sumber pendapatan bagi
keluarga petani, sumber devisa negara, penyediaan lapangan kerja, pemicu dan
pemacu pertumbuhan sentra-sentra ekonomi baru, serta sebagai pendorong
tumbuhkembangnya industri hilir berbasis minyak kelapa dan produk ikutannya di
Indonesia (Rahman nendi, 2011).

Potensi kelapa banyak belum dimanfaatkan karena berbagai kendala,
diantaranya adalah teknologi, permodalan dan pemasaran. Pemasaran kelapa adalah
salah satu faktor yang penting dalam pengembangan kelapa rakyat. Namun,
pemasaran kelapa masih menghadapi berbagai kendala, diantaranya saluran
distribusi yang kurang tepat, tidak adanya motivasi dari petani, transportasi yang
tidak menjangkau perkebunan kelapa milik petani, tidak adanya promosi dan
bantuan dari pemerintah. (Saputra aan, 2018).

Pemilihan saluran distribusi kurang tepat akan menghambat arus barang
kepada konsumen, sehingga akan mengganggu kelangsungan kerja perusahaan.
Dalam memasarkan produknya, perusahaan harus mampu menentukan saluran
distribusi yang akan digunakan untuk menyampaikan produknya kepada
konsumen. (Lawalata marfin, 2020)

Kurangnya motivasi dari petani termasuk salah satu kendala dari pemasaran
karena petani merupakan pelaku utama dalam pengelola usaha tani, sehingga petani
harus termotivasi untuk menjalankan serta mengembangkan usaha taninya.

Transportasi merupakan hal penting dalam pemasaran. Transportasi yang
tidak menjangkau perkebunan kelapa milik petani akan menghambat pemasaran,



karena fungsi transportasi adalah memperlancar perpindahan produk dari lokasi
produksi sampai ke lokasi konsumen akhir.

Peran pemerintah dalam pemasaran juga sangat besar, yaitu dengan
memfasilitasi pelaku usaha dan kelembagaan petani dalam mempromosikan
produknya serta memperkenalkan produk hingga mengembangkan jaringan produk
pemasaran maka akan sangat membantu dalam menghantarkan informasi produk
ke konsumen secara baik dan benar.

Berdasarkan uraian di atas, maka dapat dimaklumi bahwa pemasaran
merupakan salah satu aspek yang penting dalam pengembangan perkebunan kelapa
rakyat. Tanpa dukungan pemasaran yang baik, maka pengembangan kelapa rakyat
diragukan dapat meningkatkan pendapatan dan kesejahteraan petani kelapa.
Karena itu peneliti tertarik untuk meneliti tentang analisis pemasaran kelapa (Cocos
nucifera L) di lahan pasang surut Desa Teluk Payo Kabupaten Banyuasin.

1.2. Rumusan Masalah
Adapun rumusan masalah dari penelitian ini adalah sebagai berikut:
1. Bagaimana fungsi, lembaga, dan saluran pemasaran kelapa di lahan pasang surut
Desa Teluk Payo Kecamatan Banyuasin Il Kabupaten Banyuasin?
2. Berapa besar margin dan bagaimana efisiensi pemasaran kelapa di lahan pasang

surut Desa Teluk Payo Kecamatan Banyuasin Il Kabupaten Banyuasin?

1.3. Tujuan
Adapun tujuan dari penelitian ini adalah sebagai berikut:
1. Mendeskripsikan keragaan pemasaran berupa fungsi, lembaga, dan saluran
pemasaran kelapa di lahan pasang surut Desa Teluk Payo Kecamatan Banyuasin
I1 Kabupaten Banyuasin.
2. Menghitung margin dan mengukur efisiensi pemasaran kelapa di lahan pasang

surut Desa Teluk Payo Kecamatan Banyuasin Il Kabupaten Banyuasin.



1.4. Kegunaan
Adapun kegunaan dalam penelitian ini adalah sebagai berikut:

1. Diharapkan dapat berguna bagi pemerintah ataupun instansi, sebagai bahan
pertimbangan dalam mengambil kebijakan dalam pemasaran kelapa di lahan
pasang surut Desa Teluk Payo Kecamatan Banyuasin Il Kabupaten Banyuasin.

2. Sebagai sumber informasi untuk penelitian sejenis dan sebagai landasan untuk
melaksanakan penelitian serupa dalam lingkup yang lebih luas serta bermanfaat
bagi masyarakat.

3. Sebagai pengetahuan dan pengalaman bagi penulis serta sebagai salah satu syarat

untuk memperoleh gelar sarjana di Fakultas Pertanian Universitas Sriwijaya.
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