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SUMMARY 

 

GOMGOM. Evaluation Of Native Chicken Supply Chain In Indralaya Market, Ogan Ilir 

Regency (Supervised by  Fitri Nova Liya Lubis, S.Pt., M.Si). 

 

This study aims to determine the marketing lines for free-range chicken, market capacity, 

sources of kampung chicken suppliers in the Indralaya market and marketing margins. This 

research was carried out from March to April 2022 at the Indralaya Market, Ogan Ilir Regency. 

The samples used in this study were all components involved in the marketing chain of kampung 

chicken in the Indralaya market, which consisted of collectors and retailers. This research is a 

descriptive survey research. Data was collected by using interview techniques using 

questionnaires. The data obtained in this study were processed qualitatively and quantitatively, 

and presented in the form of descriptions and tabulations of numbers. Data processing is done by 

descriptive method. The parameters observed were the analysis of marketing lines, chicken 

holding capacity, source of suppliers and marketing margins of kampung chickens. The 

conclusion of this study shows that the Indralaya market has 2 marketing lines, that is 1 level 

marketing and 2 level marketing, the market is also able to sell 63 kampung chickens every day. 

The cage in the market can accommodate as many as 240 chickens. Most of the local chicken 

suppliers come from the Indralaya area. The marketing margin in line 1 shows the smallest cost 

margin and the largest profit margin so that this line shows the largest cost benefit ratio. So it can 

be concluded that the first marketing line is the most efficient line because it has the smallest 

cost and big profit. 

 

Keywords: Capacity, Kampung Chicken, Market, Marketing, Marketing Lines. 
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 RINGKASAN 

 

GOMGOM. Evaluasi Rantai Pasok Ayam Kampung Di Pasar Indralaya Kabupaten Ogan Ilir 

(Dibimbing oleh Ibu Fitri Nova Liya Lubis, S.Pt., M.Si).  

 

  Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui jalur pemasaran ayam kampung, daya tampung 

pasar, sumber pemasok ayam kampung di pasar Indralaya serta margin pemasaran. Penelitian 

ini telah dilaksanakan pada bulan Januari sampai bulan April 2022 yang dilaksanakan di 

Pasar Indralaya Kabupaten Ogan Ilir. Sampel yang digunakan dalam penelitian ini adalah 

seluruh komponen yang terlibat dalam rantai pemasaran daging ayam kampung di pasar 

Indralaya yang terdiri dari pedagang pengumpul dan pedagang pengecer. Penelitian ini 

merupakan penelitian survei yang bersifat deskriptif. Pengumpulan data dilakukan dengan 

teknik wawancara menggunakan kuisioner. Data yang diperoleh dalam penelitian ini diolah 

secara kualitatif dan kuantitatif dan disajikan dalam bentuk uraian dan tabulasi angka. 

Pengolahan data dilakukan dengan metode deskriptif. Parameter yang diamati adalah analisis 

saluran pemasaran, kapasitas tampung ayam, sumber pemasok serta margin pemasaran ayam 

kampung. Kesimpulan dari penelitian ini menunjukkan bahwa pasar Indralaya memiliki 2 

saluran pemasaran yaitu pemasaran I tingkat dan pemasaran II tingkat. Pasar juga mampu 

menjual ayam kampung sebanyak 63 ekor setiap harinya. Kandang di pasar mampu 

menampung ayam sebanyak 240 ekor. Daerah pemasok ayam kampung yang paling banyak 

berasal dari daerah Indralaya. Margin pemasaran pada saluran I menunjukkan margin biaya 

terkecil dan margin keuntungan terbesar sehingga saluran ini menunjukkan rasio keuntungan 

biaya terbesar. Jadi dapat disimpulkan bahwa saluran pemasaran pertama adalah saluran 

yang paling efisien karena memiliki biaya terkecil dan keuntungan yang besar. 

 

Kata Kunci: Ayam Kampung, Kapasitas Tampung, Pasar, Pemasaran, Saluran 

Pemasaran
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BAB 1 

PENDAHULUAN 

 

1.1. Latar Belakang 

 Ayam kampung merupakan komoditi andalan strategis bagi masyarakat di 

Indonesia yang memiliki peluang ekonomi sosial di masa depan. Peranan ayam kampung 

sebagai penyuplai daging dan telur untuk memenuhi kebutuhan protein hewani sangat 

berpengaruh bagi masyarakat Indonesia. Permintaan ayam kampung berasal dari berbagai 

wilayah di Indonesia, salah satunya di Indralaya, Kabupaten Ogan Ilir. Di Kabupaten Ogan 

Ilir, jumlah ayam kampung terus meningkat selama tiga tahun berturut-turut yaitu pada 

tahun 2019 sebanyak 1.936.200, tahun 2020 sebanyak 1.995.562dan tahun 2021 sebanyak 

5.229.689 ekor (Badan Pusat Statistik Sumatera Selatan, 2022). 

Pemasaran merupakan salah satu hal yang sangat penting untuk diketahui oleh 

peternak, karena jika peternak tidak dapat memasarkan hasil ternaknya saat sudah 

mencapai usia panen maka ternaknya tidak habis terjual. Hal ini mengakibatkan produksi 

ayam terus bertambah yang mengakibatkan overproduction (produksi berlebih). Dengan 

demikian biaya produksi akan terus bertambah sehingga keadaaan tersebut membuat 

peternak terpaksa untuk menjual ternaknya ke broker (tengkulak) untuk mengurangi biaya 

produksi. Jika peternak menjual produknya ke broker maka keuntungan yang akan 

diperoleh tidak maksimal karena broker akan selalu membeli ternak dengan harga di 

bawah standar, karena para peternak selalu berpatokan dengan harga jual yang ditawarkan 

oleh pedagang pengumpul melalui penaksiran. Pada umumnya peternak bertindak sebagai 

penerima harga, sehingga menyebabkan penerimaan di tingkat peternak menjadi paling 

rendah (Salam dan Indriati, 2022). 

 Salah satu hal yang perlu diketahui peternak yaitu semakin pendek jalur pemasaran 

dapat memberikan keuntungan yang lebih besar dan begitu juga sebaliknya. Pemasaran 

adalah kunci utama yang harus dipersiapkan sebelum memulai usaha peternakan. Usaha 

yang dilakukan tanpa terlebih dahulu mengetahui arah pemasaran produk kemungkinan 

besar akan menyebabkan kegagalan bisnis. Oleh karena itu, setiap peternak memerlukan 

pengetahuan mengenai pemasaran produk yang baik untuk menunjang keberhasilan usaha. 

Keuntungan yang tidak maksimal menyebabkan adanya keluhan dari para peternak. 

Sebagai produsen, sudah sepatutnya peternak mendapatkan keuntungan yang lebih besar 
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daripada pengecer. Ketidakmampuan dalam pemasaran ini mengakibatkan peternak tidak 

mendapatkan keuntungan yang sesuai bahkan malah mendapatkan kerugian karena hasil 

penjualan tidak bisa menutupi biaya produksi. Oleh karena itu dilakukan penelitian dengan 

judul “Evaluasi Rantai Pasok Ayam Kampung Di Pasar Indralaya Kabupaten Ogan Ilir” 

untuk mengkaji bagaimana kondisi pasar ayam kampung di pasar Indralaya dan berapa 

potensi market share ayam kampung di pasar Indralaya. 

 

1.2. Tujuan Penelitian 

 Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui jalur pemasaran ayam kampung, daya 

tampung pasar, sumber pemasok ayam kampung di pasar Indralaya serta margin 

pemasaran. 

 

1.3. Hipotesis 

 Data mengenai jalur pemasaran ayam kampung, daya tampung pasar serta sumber 

pemasok ayam kampung di pasar Indralaya diduga dapat memberikan informasi bagi 

peternak untuk dapat memasarkan ayam kampungnya sendiri dan mengatur populasi ayam 

yang diproduksi. 
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