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SUMMARY

USI FAUZIAH. Analysis of Marketing Channel Efficiency of Coffee Beans in
Penyandingan Village, Semende Darat Laut Sub District, Muara Enim District.
(supervised by FACHRURROZIE SJARKOWI).

The objectives of this study were (1) to identify and describe the marketing
channels for coffee beans in the Penyandingan Village, Semende Darat Laut
District, Muara Enim District. (2) Analyzing marketing margins, marketing
benefits, farmer's share and efficiency of the coffee bean marketing channel in
Penyandingan Village. This location was chosen deliberately with the consideration
that this location is one of the areas with the largest coffee production producer in
the Muara Enim District area. Data collection was carried out in April 2022. The
research method used was a survey method. The sampling method used is simple
random sampling and snowball sampling. Data processing methods in descriptive
analysis and contribution analysis are presented in tabulation of data processing
with Microsoft Excel. The results of this study indicate that there are three patterns
of marketing channels that exist in Penyandingan Village. The three marketing
channels are: 1) Farmers — Middlemen — Coffee Agroindustry, 2) Farmers —
Middlemen — Wholesalers — Coffee Agroindustry, and 3) Farmers — Middlemen —
Retailer— Wholesalers — Coffee Agroindustry. Marketing channel I has a marketing
margin value of Rp2.000.00/kg and a profit ratio of 2,58, and the percentage of
farmer's share is 76,69%. Marketing channel Il has a marketing margin of
Rp2.500.00/kg with a marketing profit ratio of 3,64, and a farmer's share percentage
of 74,41%. While the third marketing channel has a marketing margin value of
Rp2.500.00/kg, and a profit ratio of 3,16, and the percentage of farmer's share is
74,41%. So it can be concluded that the existing marketing channels in
Penyandingan Village, Semende Darat Laut sub-district are declared efficient.
However, marketing channel I is the most efficient channel compared to marketing
channel Il and I11.

Keywords: Penyandingan village, coffee beans, marketing channels.



RINGKASAN

USI FAUZIAH. Analisis Efisiensi Saluran Pemasaran Biji Kopi di Desa
Penyandingan Kecamatan Semende Darat Laut Kabupaten Muara Enim.
(dibimbing oleh FACHRURROZIE SJARKOWI).

Tujuan penelitian ini adalah (1) Mengidentifikasi dan mendiskrifsikan saluran
pemasaran biji kopi yang ada di Desa Penyandingan Kecamatan Semende Darat
Laut Kabupaten Muara Enim. (2) Menganalis margin pemasaran, keuntungan
pemasaran, farmer’s share dan efisiensi saluran pemasaran biji kopi di Desa
Penyandingan. Pemilihan lokasi ini dilakukan secara sengaja dengan pertimbangan
bahwa lokasi ini merupakan salah satu daerah dengan penghasil produksi kopi
terbesar di wilayah Kabupaten Muara Enim. Pengumpulan data dilakukan di bulan
April 2022. Metode penelitian yang digunakan adalah metode survei. Metode
pengambilan sampel yang digunakan adalah metode simple random sampling dan
snowball sampling. Metode pengolahan data dalam analisis deskriftif dan analisis
kontribusi disajikan dalam tabulasi pengolahan data dengan microsof Excel. Hasil
penelitian ini menunjukkan bahwa Terdapat tiga pola saluran pemasaran yang ada
di Desa Penyandingan. Ketiga saluran pemasaran tersebut yaitu: 1) Petani —
Pengumpul — Agroindustri Kopi, 2) Petani — Pedagang Pedagang Pengumpul —
Pedagang Besar — Agroindustri Kopi, dan 3) Petani — Pedagang Pengumpul —
Pedagang Pengecer — Pedagang Besar — Agroindustri Kopi. Saluran pemasaran |
memiliki nilai margin pemasaran sebesar Rp2.000,00/kg dan rasio keuntungan
sebesar 2,58, serta persentase farmer’s share sebesar 76,69%. Saluran pemasaran
Il memiliki margin pemasaran sebesar Rp2.500,00/kg dengan rasio keuntungan
pemasaran yaitu sebesar 3,64, serta persentase farmer’s share sebesar 74,41%.
Sedangkan pada saluran pemasaran Il memiliki nilai margin pemasaran sebesar
Rp2.500,00/kg, dan rasio keuntungan sebesar 3,16, serta persentase farmer’s share
sebesar 74,41%. Sehingga dapat disimpulkan bahwa saluran pemasaran yang ada
di Desa Penyandingan kecamatan Semende Darat Laut dinyatakan sudah efisien.
Namun saluran pemasaran | merupakan saluran yang paling efisien dibandingkan
saluran pemasaran Il dan I11.

Kata kunci: Desa Penyandingan, biji kopi, saluran pemasaran.
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Abstract

The objectives of this study were (1) to identify and describe the marketing channels
for coffee beans in the Penyandingan Village, Semende Darat Laut District, Muara Enim
District. (2) Analyzing marketing margins, marketing benefits, farmer's share and
efficiency of the coffee bean marketing channel in Penyandingan Village. This location was
chosen deliberately with the consideration that this location is one of the areas with the
largest coffee production producer in the Muara Enim District area. Data collection was
carried out in April 2022. The research method used was a survey method. The sampling
method used is simple random sampling and snowball sampling. Data processing methods
in descriptive analysis and contribution analysis are presented in tabulation of data
processing with Microsoft Excel. The results of this study indicate that there are three
patterns of marketing channels that exist in Penyandingan Village. The three marketing
channels are: 1) Farmers — Middlemen — Coffee Agroindustry, 2) Farmers — Middlemen —
Wholesalers — Coffee Agroindustry, and 3) Farmers — Middlemen — Retailer— Wholesalers
— Coffee Agroindustry. Marketing channel | has a marketing margin value of
Rp2.000.00/kg and a profit ratio of 2,58, and the percentage of farmer's share is 76,69%.
Marketing channel Il has a marketing margin of Rp2.500.00/kg with a marketing profit
ratio of 3,64, and a farmer's share percentage of 74,41%. While the third marketing
channel has a marketing margin value of Rp2.500.00/kg, and a profit ratio of 3,16, and the
percentage of farmer's share is 74,41%. So it can be concluded that the existing marketing
channels in Penyandingan Village, Semende Darat Laut sub-district are declared efficient.
However, marketing channel | is the most efficient channel compared to marketing channel
Il and I11.

Keywords: Penyandingan village, coffee beans, marketing channels
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BAB 1
PENDAHULUAN

1.1. Latar Belakang

Kopi merupakan salah satu bahan baku pertanian dan memiliki nilai ekonomi
yang sangat tinggi bersama dengan tanaman pertanian lainnya, serta berperan
penting sebagai sumber devisa negara. Kopi tidak hanya berperan penting sebagai
sumber devisa, tetapi juga sumber pendapatan bagi lebih dari 1,5 juta petani kopi
di Indonesia (Rahardjo, 2012).

Komoditas kopi adalah komoditas tropis terpenting yang diperdagangkan di
dunia, mencakup setengah dari seluruh ekspor tropis. Bahan kopinya sendiri sudah
masuk pasar ekspor dengan negara tujuan ekspor utama seperti Malaysia, USA,
Jerman dan Jepang. Amerika Serikat merupakan tujuan terpenting terbesar ekspor
kopi Indonesia dengan total nilai US$295.988.228 pada tahun 2014. (Pratiwi, 2016)

Sumatera Selatan merupakan daerah penghasil kopi terbesar di Indonesia.
Menurut Kementerian Pertanian, produksi kopi negara mencapai 184.168 ton,
semuanya Robusta. Produksi ini setara dengan sekitar seperempat produksi kopi
nasional yang mencapai 722.461 ton, terdiri dari Robusta 528.000 ton dan Arabika
195.000 ton. Negara penghasil kopi terbesar kedua adalah Lampung dengan
produksi 106.746 ton. Jumlah tersebut terdiri dari 106.716 ton Robusta dan 30 ton
Arabica. Sementara penghasil kopi arabika terbanyak adalah Sumatera Utara dan
Aceh masing-masing sebesar 58.315 ton dan 58.009 ton.

Sumatera Selatan merupakan salah satu provinsi penghasil kopi dengan
potensi luas 250.198 hektar dan produksi biji kering sebanyak 191.081 ton yang
tersebar di 12 kabupaten/kota. Adapun terdapat tujuh prefektur/kota yang
berpotensial untuk produksi kopi yang meliputi Muara Enim, Empat Lawang,
Pagaralam, Lahat, Musi Rawas, Oku dan OKU (Rudi, 2021). Kabupaten Muara
Enim dapat menghasilkan sebesar 26.309 ton biji kopi kering, Empat Lawang dapat
menghasilkan 53.592 ton biji kopi kering, Pagaralam menghasilkan 12.782 ton biji
kopi kering. Lahat bisa menghasilkan 21.600 ton biji kopi kering. Musi Rawas
memiliki potensi, produk kopi sebesar 2.629 ton biji kering kopi, OKU memiliki
potensi produksi sebesar 20.709 ton biji kering kopi, dan OKU Selatan memiliki
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potensi produksi sebesar 49.458 ton biji kering. Budidaya kopi di Sumatera Selatan
sepenuhnya dikelola oleh masyarakat, dengan total sekitar 205.075 petani.
Mayoritas petani kopi pada kelompok ini lebih memilih menjual dalam bentuk
bahan mentah (hulu) berupa biji kering (biji kopi) untuk diekspor daripada diolah
lebih lanjut (hilir) (Bappeda Sumsel, 2016).

Sebagai daerah yang tumbuh dan berkembang, Kabupaten Muara Enim
termasuk dalam provinsi Sumatera Selatan. Sumatera Selatan memiliki perkebunan
kopi terbesar dan menjadi sentra kopi di wilayah Sumatera. Kabupaten Muara Enim
dikategorikan sebagai daerah agraris dan sektor perkebunan merupakan salah satu
sektor utama yang dikembangkan komoditi utama karet, kelapa sawit dan kopi.
Kabupaten Muara Enim merupakan sentra produksi kopi ketiga pada Sumatera
Selatan, setelah Kabupaten Empat Lawang dan OKU. Menurut Badan Pusat
Statistik Provinsi Muara Enim (2020), total produksi kopi Provinsi Muara Enim
adalah 26.309 ton dengan luas 23.725,50 hektar. Provinsi Muara Enim terdiri dari
20 kecamatan, dimana 14 diantaranya adalah kecamatan yang berpotensi
menghasilkan kopi sebagai produk unggulan daerah.

Berdasarkan data BPS, tiga kabupaten dengan luas dan produksi kopi terluas
di Provinsi Muara Enim adalah Semende Darat Laut, Tanjung Agung dan Semende
Darat Ulu. Kabupaten Semende merupakan salah satu daerah penghasil kopi
terbesar di Provinsi Muara Enim Sumatera Selatan. Semende terutama menanam
kopi Robusta, tetapi daerah tersebut terletak di ketinggian mencapai 1.000 meter
lebih diatas permukaan laut, menurut Pusat Penelitian Pengembangan Perkebunan.

Mengembangkan agribisnis kopi memerlukan pertimbangan beberapa faktor,
antara lain banyaknya peluang dan tantangan yang harus dihadapi. Peluang dan
tantangan itu sendiri adalah ketersediaan lahan yang cukup luas, sumber daya
manusia sebagai tenaga kerja, pasar lokal, regional, intra dan ekstra provinsi,
adanya pasar internasional, dukungan dari pemerintah daerah, dan ketersediaan
fasilitas penghubung dan lembaga dukungan lainnya (Nurulita, et al., 2014)

Pemasaran merupakan upaya penting dalam sistem agribisnis. Ketika sistem
pemasaran bekerja dengan baik, semua orang yang terlibat mendapat manfaat.
(Khaswirana, et al 2019) menyatakan bahwa proses pemasaran harus melibatkan
lembaga pemasaran, sehingga peran lembaga pemasaran sangat penting. Kegiatan
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pemasaran adalah kegiatan ekonomi yang mempengaruhi harga pasar. Pemasaran
biji kopi menuntut efisiensi dan efektifitas saluran pemasaran dengan tujuan untuk
meningkatkan keuntungan.

Sistem pemasaran biji kopi yang baik memungkinkan barang dan jasa
mengalir dari produsen ke konsumen, dan memberi produsen indikator penawaran
dan permintaan biji kopi, sehingga bagian yang diterima produsen akan sangat baik.
Ditingkatkan oleh sistem pemasaran. Namun, permasalahan utama dalam
pemasaran adalah ketidakefisienan pelaku pasar dalam melakukan aktivitasnya
dengan melibatkan perantara sebagai pengepul, sehingga dapat menimbulkan
ketidakjelasan tugas yang menjadi tanggung jawab lembaga pemasaran. Sehingga
membuat mekanisme pemasaran tidak efisien.

Harga diketahui menjadi masalah utama saat mencari profit atau keuntungan.
Dimana permasalahan yang dihadapi petani saat ini adalah harga yang rendah yang
dapat diterima oleh petani dan juga fluktuasi harga yang terjadi, menjadikan salah
satu masalah petani kopi untuk menjual hasil panen kopinya. Hal ini meningkatkan
risiko pemasaran karena menyebabkan ketidakstabilan pendapatan produsen dan
tingkat konsumsi.

Dengan begitu diharapkan para petani kopi perlu untuk mengetahui risiko dari
keputusan yang mereka ambil untuk memasarkan produk mereka untuk
menghindari kerugian dan melindungi dari konsekuensi fluktuasi harga yang dapat
merusak posisi petani kopi. Oleh karena itu di perlukan upaya untuk mengatasi
permasalahan yang ada seperti pemasaran biji kopi tersebut.

Berdasarkan dari permasalahan, penulis ingin menelusuri lebih lanjut
mengenai efisiensi saluran pemasaran biji kopi di Desa Penyandingan Kecamatan

Semende Darat Laut Kabupaten Muara Enim.
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1.2. Rumusan Masalah

Berdasarkan dengan latar belakang tersebut maka rumusan masalah dalam

penelitian ini adalah sebagai berikut:

1. Bagaimanakah saluran pemasaran biji kopi di Desa Penyandingan Kecamatan
Semende Darat Laut Kabupaten Muara Enim?

2. Berapa besar margin pemasaran, keuntungan pemasaran, Farmer’s share dan
efisiensi saluran pemasaran biji kopi di Kabupaten Muara Enim Kecamatan

Semende Darat Laut Desa Penyandingan?

1.3. Tujuan Penelitian
Adapun tujuan penelitian berdasarkan rumusan masalah di atas adalah sebagai

berikut:

1. Mengidentifikasi dan mendiskrifsikan saluran pemasaran biji kopi yang ada di
Desa Penyandingan Kecamatan Semende Darat Laut Kabupaten Muara Enim.
2. Menganalis margin pemasaran, keuntungan pemasaran farmer’s share dan
efisiensi saluran pemasaran biji kopi di Desa Penyandingan Kecamatan

Semende Darat Laut Kabupaten Muara Enim.

1.4. Kegunaan Penelitian
Berdasarkan permasalahan dan tujuan diatas, maka kegunaan penelitian ini adalah

sebagai berikut:

1. Melalui penelitian ini diharapkan dapat menjadi tambahan ilmu dan wawasan
bagi peneliti dan pembaca serta sebagai bahan pustaka peneliti selanjutnya.

2. Melalui penelitian ini dapat memberikan informasi maupun gambaran tentang
pemasaran hasil biji kopi di Desa Penyandingan Kecamatan Semende Darat Laut
Kabupaten Muara Enim.

3. Melalui penelitian ini diharapkan dapat berguna menjadi solusi bagi
permasalahan petani kopi di Sumatera Selatan khususnya di Kecamatan
Semende Darat Laut Kabupaten Muara Enim dan menjadi acuan bagi

pemerintah dalam membuat program yang tepat.
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