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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

1.1 Latar Belakang 

Media massa yang memiliki peran sebagai penyalur informasi telah menjadi 

bagian penting dalam kehidupan manusia. Media massa adalah media komunikasi 

dan informasi yang melakukan penyebaran informasi secara masal atau menyeluruh 

(Bungin, 2008:72). Media massa secara umum terbagi menjadi beberapa bentuk, 

yaitu media cetak yang terdiri dari surat kabar, majalah, tabloid, serta buku. Selain 

memiliki bentuk media cetak, media juga yang bersifat elektronik seperti televisi, 

radio, film, serta media online (Nurudin, 2007:5) 

Televisi adalah salah satu media elektronik yang bersifat audio visual, yang 

disebut juga sebagai media pandang dengar, dalam artian dapat langsung diliat dan 

langsung didengar oleh audiennya. Fungsi media massa secara universal adalah to 

inform (memberikan informasi), to educate (mendidik), to entertain (menghibur), 

to influence (mempengaruhi), yang pada kenyataannya sudah dipenuhi oleh semua 

stasiun televisi baik milik pemerintah maupun milik swasta sehingga mempunyai 

tujuan yang hampir sama (Muda, 2005:27) 

Perkembangan media penyiaran lokal di Indonesia berkembang cepat 

seiring dengan teknologi dan informasi global yang kian menyebar pesat. 

Kehadiran televisi lokal di industry membawa warna bagi pertelevisian Indonesia 

saat ini. Berbagai macam televisi-televisi lokal yang tersebar diberbagai daerah 

menambah keunikan bisnis televisi. Kebutuhan informasi dari masing-masing 

daerah dapat dipenuhi oleh televisi lokal tersebut sehingga jumlah televisi lokal 

semakin bertambah banyak.  

Penegakan undang-undang No 32 tahun 2002 tentang penyiaran merupakan 

awal penting bagi perkembangan televisi lokal, sebab undang-undang ini 

merupakan landasan utama dari hukum resmi dan demokratis bagi penyiaran di 

Indonesia. Berkat undang-undang ini investasi bisnis dalam hal pertelevisian daerah 



menjadi sangat berkembang, dengan keutamaan mampu membaca serta 

mengkomunikasikan kearifan lokal dan keinginan masyarakat setempat. 

Siaran televisi saat ini telah menjadi suatu kekuatan yang sudah masuk 

kedalam kehidupan masyarakat. Televisi sebagai media massa memiliki 

karakteristik tersendiri yang berbeda dengan media lain didalam penyampaian 

pesannya. Salah satu kelebihan televisi yaitu paling lengkap dalam hal menyajikan 

unsur-unsur pesan bagi khalayak pemirsa, karena dilengkapi dengan gambar dan 

suara sehingga terasa lebih hidup dan dapat menjangkau ruang lingkup yang sangat 

luas. 

Dalam persaingan media massa saat ini, tantangan terbesar televisi lokal 

saat ini ialah persaingan dengan televisi nasional yang sudah sangat kuat dalam hal 

modal, peralatan, sumber daya manusia, maupun keeksistensiannya di kalangan 

masyarakat. Sehingga televisi lokal harus mampu bekerja lebih keras dalam 

berbagai hal agar tidak kehilangan penonton serta harus mampu bersaing ketat 

dengan televisi nasional terutama persaingan dalam hal program acara. 

Pihak-pihak televisi menganggap semakin banyaknya stasiun TV tentunya 

akan memunculkan persaingan dan situasi yang kompetitif antar media elektronik 

untuk dapat merebut perhatian pemirsa dengan cara menyuguhkan acara-acara yang 

diperhitungkan akan disenangi oleh pemirsa. Untuk dapat menarik perhatian 

khalayak, paket acara yang ditawarkan dikemas semenarik mungkin. Berbagai 

paket acara yang disajikan diproduksi dengan memperhatikan unsur informasi, 

pendidikan serta hiburan. 

Untuk membuat program acara semakin menarik banyak cara yang 

dilakukan oleh stasiun TV baik itu dari program acaranya, tempatnya, waktunya, 

bahkan siapa yang berperan dalam membawakan program acara tersebut juga dapat 

menjadi salah satu daya tarik pemirsa dalam menonton program acara tersebut. 

Ada dua jenis pemproduksian program acara yaitu dengan cara Perekaman 

(Record) dan Siaran Langsung (Live). Produksi program acara dengan cara 

perekaman adalah cara yang paling aman, sebab resiko kesalahan dalam penyiaran 



akan lebih kecil  karena sudah ada banyaknya perbaikan oleh tim editing sebelum 

program acara tersebut disajikan ke pemirsa. 

Selain produksi dengan cara record ada juga produksi yang menggunakan 

cara Siaran Langsung (Live), produksi dengan cara seperti ini merupakan cara yang 

memiliki penambah nilai dalam penyajian siaran, sebab seperti prinsip di banyak 

stasiun televisi pada dasarnya berita harus disajikan dengan cepat dan jika perlu 

langsung disajikan pada saat itu juga, Siaran Langsung (Live)  merupakan jawaban 

yang tepat dalam permasalahan tersebut, karena produksi dengan cara ini mampu 

memberikan informasi secara langsung  kepada pemirsa dan tentu saja secara tidak 

langsung menambah daya tarik pemirsa dalam menonton tayangan yang disiarkan 

secara langsung. Namun Siaran Langsung (Live) memiliki resiko yang lebih besar 

dalam penyajiannya, seperti contohnya kecelakaan siaran, penayangan hal yang 

bersifat vulgar atau pornografi tanpa sengaja, penyebutan kata-kata yang bersifat 

komersil, kata-kata yang tidak patut diucapkan, dan banyak lagi contoh resiko dari 

Live Streaming atau siaran langsung. 

Seringnya pelanggaran terjadi pada acara yang disiarkan secara langsung 

(Live). Pengelola televisi tentu paham, acara siaran langsung (Live) lebih sulit 

dikendalikan dibandingkan acara yang diproduksi secara rekaman (Record). Pada 

hasil rekaman (Record) terdapat proses sensor, penyuntingan, dan editing sebelum 

acara tersebut disiarkan. Sementara program acara yang ditayangkan secara siaran 

langsung (Live) tidak memiliki kesempatan untuk disunting atau disensor terlebih 

dahulu. Karena itu dibutuhkan langkah-langkah persiapan yang lebih rumit dalam 

memproduksi acara siaran langsung. Dalam memproduksi acara siaran langsung 

(Live) tim produksi harus membuat perencanaan yang matang dari ide, biaya, 

naskah, pernak-pernik kemeriahan, teknik, panggung, pengisi acara. Melakukan 

latihan berulang kali agar semua aspek bisa terselenggara sesuai naskah. Tim 

produksi harus memahami segala hal yang boleh dan tidak boleh untuk 

ditayangkan. 

Jambi adalah sebuah Provinsi di Indonesia yang terletak di pesisir timur di 

bagian tengah Pulau Sumatera. Jambi adalah satu dari tiga provinsi di Indonesia 

yang ibukotanya bernama sama dengan nama provinsinya, selain Bengkulu dan 



Gorontalo. perkembangan penyiaran lokal di Propinsi Jambi Berkembang dengan 

cepat dan tanpa disadari telah banyak muncul penyiaran lokal di Propinsi Jambi. 

Berikut data mengenai stasiun penyiaran televisi lokal di Provinsi Jambi : 

Tabel 1.1.1 

Stasiun Penyiaran Televisi di Provinsi Jambi 

Stasiun Televisi Frekuensi Jaringan Kabupaten/Kota 

Indosiar Jambi 23 UHF Emtek Kota Jambi 

Jambi TV 27 UHF Jawa Pos TV Kota Jambi 

Trans TV Jambi 29 UHF Trans Media Kota Jambi 

GTV Jambi 31 UHF MNC Media Kota Jambi 

RCTI Jambi 33 UHF MNC Media Kota Jambi 

SCTV Jambi  35 UHF Emtek Kota Jambi 

Metro TV Jambi 37 UHF Media Indonesia Kota Jambi 

TV One Jambi 39 UHF Viva Kota Jambi 

Trans 7 Jambi 41 UHF Trans Media Kota Jambi 

TVRI Jambi 45 UHF TVRI Kota Jambi 

Kompas TV Jambi 47 UHF Kompas TV  Kota Jambi 

Jek TV 49 UHF Jawa Pos TV Kota Jambi 

ANTV Jambi 52 UHF Viva Kota Jambi 

RTV Jambi 54 UHF Grup Rajawali Kota Jambi 

iNews Jambi 56 UHF MNC Media Kota Jambi 

NET. Jambi 59 UHF NET. Kota Jambi 

Bungo TV 40 UHF Jawa Post TV Bungo 

SPTV 28 UHF 
Pemerintah Kota 

Sungai Penuh 
Sungai Penuh 

TVRI Jambi Kuala 

Tungkal 
36 UHF TVRI 

Tanjung Jabung 

Barat 

MNC TV Jambi 42 UHF MNC Media 
Tanjung Jabung 

Barat 

(Sumber : Jambi TV Tahun 2018) 



Jambi TV adalah sebuah stasiun televisi lokal pertama di Provinsi Jambi. 

Jambi TV berkantor di Graha Pena Jambi Ekspres, Jl. Patimura Km 8 No 35 D, 

Jambi. Jangkauan Jambi TV meliputi kota Jambi, kabupaten Muaro Jambi, 

kabupaten Batanghari dan sekitarnya. Jambi TV melakukan siaran selama 18 jam, 

mulai pukul 06.00 WIB hingga pukul 24.00 WIB. Jambi TV sendiri adalah stasiun 

televisi lokal terbesar di Provinsi Jambi serta stasiun televisi lokal yang digemari 

oleh masyarakat jambi dengan jumlah 391,255 penonton menurut survey NIELSEN 

2017. Berikut adalah data survey NIELSEN 2017 mengenai jumlah penonton Jambi 

TV. 

Tabel 1.1.2 

Penonton TV Lokal Di Jambi 

Jambi 

Pop. 475.9 Ribu (n=90) 

Total 475,902 % 

JAMBI TV 391,255 82.2 

JEK TV 83,545 17.6 

TIDAK TAHU 28,807 6.1 

TVRI JAMBI 18,025 3,8 

NET JAMBI 8,926 1,9 

(Sumber : Jambi TV Tahun 2018) 

 

Salah satu program acara di Jambi TV adalah “Ustad dan Jama’ah”, 

program acara ini bersifat informatif dengan menyajikan seorang ustad yang paham 

akan ajaran dan syariat islam serta dipandu oleh seorang pembawa acara dan 

diramaikan oleh ibu-ibu majelis taklim yang hadir dari berbagai daerah di Jambi. 

Program acara ini berlangsung selama satu setengah Jam, dimulai dari jam 15:30  

sampai dengan jam 17:00, dengan mengangkat tema dari hal-hal yang menarik pada 

lingkungan disekitar Jambi atau diluar Jambi, juga didalam acara tersebut 

menekankan Kebudayaan dan Bahasa Jambi yang erat agar penonton di Jambi 

merasa nyaman dengan gaya bahasa serta candaan-caandaan yang dibahas oleh 

pembawa acara dan pengisi acara tersebut. Program acara “Ustad dan Jama’ah” 



juga pernah mendapatkan penghargaan yaitu KPID AWARD’S 2017 yang 

menjadikan program acara “Ustad dan Jama’ah” menjadi program acara religi 

terbaik se Provinsi Jambi.  

“Ustad dan Jama’ah” adalah program acara yang diproduksi secara siaran 

langsung (Live), dengan tujuan dapat lebih menarik penonton dengan tema yang 

dibawakan masih terasa segar. Sebelum program acara ini diproduksi banyak 

persiapan yang harus dilakukan oleh tim dari Jambi TV sendiri. Dalam proses 

produksi program acara “Ustad dan Jama’ah”  terdapat beberapa tahapan yang 

harus diperhatikan, yang mana tahapan-tahapan ini sangat penting dan berpengaruh 

terhadap hasil sebuah siaran yang akan ditanyangkan yaitu Pra Produksi, Produksi, 

dan Pasca Produksi. Jika ketiga hal penting tersebut dapat dilakukan dengan baik 

maka terjadinya pelanggaran pada saat siaran langsung dapat diatasi dengan baik.  

Dengan prestasi yang diperoleh oleh program acara ini dan kesetian 

masyarakat Jambi dalam menyaksikan acara ini serta kemampuan program acara 

ini sendiri dalam mempertahankan eksistensinya didunia penyiaran Televisi Lokak 

di Jambi menjadikan program acara ini bernilai lebih dimata peneliti sehingga 

peneliti memilih program acara ini dibanding program acara lain yang ada di Jambi 

TV 

Dari uraian latar belakang mengenai permasalahan yang mencakup tentang 

manajemen produksi, siaran langsung televisi, dan program acara “Ustad dan 

Jama’ah” di Jambi TV maka dapat disimpulkan pertanyaan dalam penelitian ini 

adalah, bagaimana manajemen produksi siaran langsung program acara Ustad dan 

Jama’ah di Jambi TV ? penelitian ini akan memberikan gambaran proses produksi 

siaran langsung yang layak tonton ditelevisi berdasarkan pengalaman para 

pengelola televisi sehingga peneliti dalam penelitian ini bisa mempelajari kelebihan 

dan kekurangan dalam proses produksi televisi untuk menghasilkan program yang 

layak tayang. 

 

 

 



1.2 Rumusan Masalah 

 Berdasarkan uraian latar belakang diatas, maka dirumuskanlah masalah 

penelitian : 

1. Bagaimanakah manajemen produksi siaran langsung program acara Ustad 

dan Jamaa’ah di Jambi TV? 

1.3 Tujuan Peneletian 

Adapun tujuan yang ingin dicapai dalam penelitian ini yaitu : 

1. Untuk mengetahui manajemen produksi siaran langsung program acara 

Ustad dan Jama’ah di Jambi TV. 

1.4 Manfaat Penelitian 

Penelitian ini diharapkan dapat memberikan manfaat teoritis dan praktis 

kepada pembaca. 

1.4.1 Manfaat Teoritis 

1) Memberikan kontribusi terhadap berkembangnya ilmu-ilmu sosial, 

khususnya ilmu komunikasi yang berbasis pada pengembangan 

penelitian kajian broadcasting dalam bidang Manajemen Produksi 

Siaran Langsung Televisi 

2) Dapat dipakai sebagai acuan bagi penelitian-penelitian sejenis untuk 

tahap selanjutnya. 

 

 

 

 

 



1.4.2 Manfaat Praktis 

1) Penelitian ini diharapkan dapat menambah pengetahuan dan 

menambah wawasan berpikir dalam menghadapi masalah-masalah 

yang dihadapi. 

2) Penelitian ini diharapkan dapat menambah wawasan tentang 

Manajemen Produksi Siaran Langsung Televisi 
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